


NOSSOS PRODUTOS

TV

A EPTV impacta mais de 12,1 milhdes de
telespectadores potenciais nas pragas
Campinas, Ribeirdo Preto, Séo Carlos e Sul
de Minas.

OOH E EP VENTURES

EP Painéis, frontlights que proporciona
exposicdo da marca em  pontos
estratégicos de Campinas e Ribeiréo Preto.
O EP Ventures é responsavel pelo
investimento em empresas de alta
tecnologia.

- painéis EPVENTURES

RADIO

A programacdo didria da EP FM em Campinas, Araraquara e Séo Carlos é focada em
assuntos regionais, incluindo programacéo de noticias, muasica, entretenimento,
esportes, variedades e cultura. Programacdo jornalistica 24h por dia, a CBN & o 4°
veiculo mais admirado do mercado e estd presente em Campinas e Ribeirdo Preto. A
Jovem Pan Ribeirdo apresenta uma programacdo totalmente diferenciada.

CBN AR

Ribeirdo Preto FM 93.1

Campinas

EVENTOS

A OA eventos atua como idealizadoraq,
agenciadora e  organizadora  de

DIGITAL

Lideres de audiénciq, o gl e o ge das prag¢as sdo
sindbnimos de credibilidade e esportes regionais.
O acidade on & o maior portal de noticias do
interior paulista, e o Tudo EP € um portal para fas
de variedades com acesso a todo tido de
conteddo e nos mais diferentes formatos. A
Home de Programacdo da EPTV apresenta
contetdos relacionados qos programa que
serdo exibidos na televisdo.

g1 ge acidade tuggm

experiéncias de marca para indmeros
segmentos de mercado.
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Seus 12 milhées de teles ct

somam uma populacéo maior que a ds
5 a.

paises como Gré ﬂ’P’ortugaI e Suéci

\ \ |
PIB dos- 317 munlc osém que o de

paises como .\ €rodcia osta Rica e
Uruguai.

Fonte: Atlas de Cobertura Rede Globo/2023

Emissora Municipios Populacgdio Total DTV TELESP POT
EPTV Campinas 49 4.857.207 1.613.671 4.745.218
EPTV Ribeirdo 66 2.709.149 911.707 2.667.410
EPTV Central 42 1.963.219 667.042 1.931.769
EPTV Sul de Minas 160 3.044.808 1.008.128 2.896.407

TOTAL 317 12.574.383 4.200.548 12.240.804

GRUPOEP



». Quando aforcados
games encontra a =
forcadas midiasdo - l
Grupo EP um sh /‘

de Impactos
qualificados
acontece.
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O Grupo EP existe hd mais de 40 anos. Hoje, a
sua credibilidade traz frutos aos anunciantes,
pois acompanha a jornada do consumidor na

TV, radio, internet, redes sociais e eventos. E

Deum quQ (o informacdo precisa em um jornalismo sério e
’

linguagem leve nos seus programas de
entretenimento, para milhdées de pessoas,
m e n s a g e m de incluindo o publico gamer. Planeje com a gente
| uma estratégia vencedora para a sua marca
quem quer falc"' como /i . junto a esse universo tdo amplo e curioso aqui
o ®
pablico JAIMET. bo

no GRUPO EP e alcance resultados incriveis.
O
outro, quem IMPQC cta

GRUPOEP



UM PROJETO COM PROPOSITO
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O QUE? POR QUE? COMO?

Uma proposta que permite aos nossos Concede ao anunciante a apropriag¢édo do Um planejamento de longo prazo, com
parceiros associac¢do de sua marca a segmento de games, se tornando autoridade entrega multiplataforma e elevado alcance
conteudos exclusivos sobre o universo dos nos produtos da vertical inédita sobre o setor do publico-alvo, através de produtos
gamers, produzidos por quem conhece de no Grupo EP. Os beneficios sdo um diversos, que dialogam entre si durante toda
perto a realidade do setor na area de posicionamento de marca forte na a jornada de comunicacéo.
cobertura do Grupo EP. lembrang¢a do consumidor e valor

agregado aos negdcios, atraindo clientes.

GRUPOEP




JORNADA DO GRUPOEP

Sua marca pode estar em contdioi€om até:

6,8 milhodoes

de telespectadores
potenciais em todas as
pracas por semanad

258 mil

ouvintes por més

Ribeirao Preto
Campinas

375 mil

MIDIAS DIGITAIS
de usudrios por semana
acidade
2.5 milhoes
de usudrios por semana

Fontes: Kantar Ibope Media Instar Analytics. (Seg a Dom). Total individuos. Faixa hordria: dia inteiro. AvRch% | Cov% | AvRch%. Sdo Carlos, maio/2023 - Universo extrapolado: 1.948.666 pessoas. Ribeirdo Preto, maio/2023 - Universo extrapolado: 2.688.720 pessoas. Varginha, GRI IPOE
junho/2023. Universo extrapolado: 2.897.461 pessoas. Campinas, agosto 2023 - Universo extrapolado: 4.787.664 pessoas — Google Analytics | 13 a 19 de outubro de 2023. Projegéo de Ouvintes CBN, realizada pela drea de Inteligéncia de Audiéncia SGR | Referéncia: Pesquisa KANTAR
IBOPE MEDIA - EASY MEDIA 12 mercados* (Periodo: Jun-Ago-21) | Populagéo 10+ anos IBGE | Projetados para a area de cobertura CBN Araraquara e Sdo Carlos em 116 cidades. Ribeirdo Preto, 9 a 16/05/2022. Faixa horaria 06h-24h.Todos os dias. OPM# - ALC1 — ALC7 — TOUVUNI30%.

26 mil

de usudrios por semana

<

1 milhdo
de usudrios por semana




GRUPOEP

DADOS DO SETOR

A industria de games movimentou US$
176 bilhées em 2021 no mundo e deve
passar dos US$ 200 bilhées até 2023

69% Foi o aumento nos gastos com
jogos online em relacdo a 2021

Os games estdo em 6° lugar entre a
audiéncia digital brasileira, somando
41,7 bilhdes de minutos consumidos

94 milhoes se declaram
gamers no Brasil

+ + + +

ESTUDO MAIS COMPLETO SOBRE O SEGMENTO DE GAMES CONSULTE SEU ATENDIMENTO COMERCIAL
Fonte: Forbes | levantamento Credicard



POTENCIALDECONSUMO

Categoria: Eletroeletronicos

Campinas, Ribeiréo Preto, Séo Carlos e Sul de Minas Na dred de cobertura
” a45%, do Grupo EP
RS 5,7 Bilhdes é o
potencial de
consumo da
categoria.

A Classe ABC representou 88% do consumo total da categoria no ultimo ano.
A Classe C foi lider e respresentou 45% do consumo total da categoria no ultimo ano.

GRUPOEP

Fonte: IPC Maps (2022)



PILARES DO PROJETO

ALCANCE

’
Ao investir nesse projeto, sua marca vai ter um alcance maior devido a sua exposi¢cdo em diversas plataformas
complementares e exclusivas do Grupo EP, apropriando-se assim da percepcdo de especialista ou de referéncia junto ao
/ universo gamer, alcangando este piblico onde quer que esteja.

’
GRUPOEP
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As midias do Grupo EP
valorizam sua marca
quqlquer que seja sua
estratégia.
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GRUPOEP

O
Temos uma novidade!

Agora, a vertical contém combos estratégicos
para uma comunicagdo efetiva com esse universo

Conhec¢a os combos e veja o que
mais combina com o seu hegocio.



MENU DE OPORTUNIDADES

Clique nos links abaixo e confira cada entrega

W *
:’,'/ .' ~,

LEVEL1 LEVEL 2 LEVEL 3

3 meses, disponivel no periodo de 3 meses, disponivel no periodo de 3 meses, disponivel no periodo de
maio a outubro de 2024 maio a dezembro de 2024 maio a outubro de 2024

N

(] Ss
S '. ‘I% - -
é‘ ~ @

LEVEL 4 POWER-UP EPICS

3 meses, disponivel no periodo de 3 meses, disponivel no periodo 3 meses, disponivel no periodo de
maio a outubro de 2024 de janeiro a dezembro de 2024 janeiro a dezembro de 2024

. (]
e DL o
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RESUMO DOS COMBOS

Combo
Levell

Combo
Level 2

Combo
Level 3

Combo
Level 4

Combo
Power-UP

C’ombo
EPICS

CLIQUE NO COMBO PARA SABER MAIS

@ Campanha de video

m  Compartilhando

FM Boletim Game News e assinatura

1y Midia de divulgagdo

Gameficacdo

Especial Publicitario

@ Campanha de video

=~ Desafio do Cabecgdo

Videocast

Gameficacdo

o Midia avulsa

1y Midia de divulgacgéo

LA

Live no Instagram

Influenciador

’

{

| C1& Matéria contextualizada

| J€ pagina editorial temdtica | | Oy Midia de divulgagéo

@ Campanha de video

1@ Matéria contextualizada

-

EP Games na drea

1y Midia de divulgagéo

P&gina Editorial EP Games

Gameficacdo

Influenciador

Pilula de contelddo

¢
N

1 [}

1 [}

1 1 [

1 1

1 [} e

;o

;SN

Histérias Daqui

Videocast

mCuriosidade Gamers EP Games

Midia avulsa

e

Live no Instagram

_d

Curiosidades Gamers |

Especial Publicitario GI

M Invaséo da Pan

B - Blitz eventos

Evento EP Games




ALCANCE SUA:S

LEVEL 1

Oportunidddes para 3 meses, podem ser veiculadas entre

outubro de 2024




LEVEL1

p MENU
CALENDARIO DEPRODUTOS ® o

Oportunidades trimestrais (2cotas)

N y |
TV @ Campanha de video Veiculagao de 7 dias do VT de 30" da campanha tematica, Dia do Internauta 23/10

Compartilhando 3 acdes no programa de entrevistas Compartilhando, previstas em datas comemorativas

Boletim Game News e
assinatura

91 Especial Publicitério

Gameficacdo

globoplay

GRUPOEP




LEVEL1 AL

INVESTIMENTO PORPRACGA

Oportunidades trimestrais (2 cotas)

“ “

TV 1 Campanha de video
: Compartilhando
RADIO _ Boletim Game News |
MD Especial Publicitario no G1 + Gameficacdo + Globoplay
TOTAL R$ 51.116,47 RS 56.565,61 . R$29.286,97 RS 25.360,75
3 MESES . - . -
() MENSAL | p¢17.03883 | RS 18.855,21 . R$9.762,33 RS 8.453,58 _




* LEVEL1

INVESTIMENTO REDE

Oportunidades trimestrais - 2 cotas

GRUPOEP

EMPRESAS PIONEIRAS

- ~ - ~ - ~ - =~
- ~. - ~. - ~. - N
ya ~ s ~ s ~ % o
/ N, / N\, / \, / \
/ \ / \ / \ / \
) \ ) \ ) \

1 Campanha de video

Especial Publicitario no Gl
Gameficacdo
Globoplay

Compartilhando na Jovem Pan
Boletins Game News

R$ 162.329,80

INVESTIMENTO MENSAL R$ 54.109 .94
3x de et




AN,

ALCANCE SUA:S

LEVEL 2

Oportunidades para 3 meses, podem ser veiculadas entre

Hezembro de 2024




LEVEL 2

. MENU ®
CALENDARIO DE PRODUTOS w

Oportunidades trimestrais (2 cotas)

N i'
TV I @ Campanha de video Veiculagdo de 7 dias do VT de 30” da campanha temdatica, Dia do Orgulho Geek/Nerd 25/05

m.ﬂ!g Desafio do Cabecdo : 6 acdes durante o jcrlmestre, onde o locutor ird Io.ngor um desafio na programacao relacionado ao
universo gamer/nerd/geek e os internautas concorrem a prémios.

RADIO -~
m_g,!g Midia avulsa | 44 inser¢6es de 30” do cliente distribuidas durante o trimestre
tuga Videocast - GameVerse ' 1 agcdo em data comemorativa durante o trimestre com transmiss@o no Youtube e embedado em
P uma matéria publicitaria + Informe Publicitario do cliente
!,
MD = 1 live no instagram do TUDO EP com participacdo de influencer, duracdo de 1 hora

1 acdo interativa com premiacdo para os internautas. Midia de divulgagdo no ON e no Gl

Influenciador i Publicagdo de 1 post e 5 stories para divulgar as agdées do combo e participagdo em live e videocast

globop'qy Entrega digital da campanha de video Dia do Orgulho Geek/Nerd, 7 dias de veiculagéo

GRUPOEP




LEVEL 2 AL

INVESTIMENTO PORPRAGA

¢

Oportunidades trimestrais (2 cotas)

TV ‘ 1 campanha de video
. Desafio do cabecgdo
RADIO Midia avulsa
MD Videocast GameVerse + Gameficagcdo + Live no Instagram + Influenciador + Globoplay
() TOTAL RS 60.231,47 RS 58.473,61 RS 44.629,97 RS 37.233,55
3 MESES . J N JooA AN
‘ ME?;A" R$ 20.077,16 R$ 19.491,20 R$ 14.876,66 R$12.411,20 «




LEVEL 2 AL

INVESTIMENTO REDE

¢

Oportunidades trimestrais - 2 cotas

- ~. - ~. - -,
-~ ~. -~ ~. e ~,
L, o L, ~ , ~
/ \ / \ ’ \
’ / \ ! \
1 1 \ !

\

- =~
g AN
/ \,
/ \
) \

Videocast GameVerse

, Gameficagdo Desafio do Cabegéo
1 Campanha de video Live no Instagram Midia ovulsog R$ 200.568,60
Influenciador
Globoplay
INVESTIMENTO MENSAL RS 66.856,20
3x de !
o -




W

ALCANCE SUA:S

LEVEL 3

Oportunidddes para 3 meses, podem ser veiculadas entre

outubro de 2024




LEVEL3

. MENU ®
CALENDARIO DEPRODUTOS w

Oportunidades trimestrais (2 cotas)

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Matéria contextualizada 1 Matéria contextualizada para comemorar o Dia do Gamer, fechando com acéo de conteddo relacionada
com a¢do de conteddo § ao tema, com extensdo em matéria publicitaria no site do Globo Esporte local*

TV
Matéria contextualizada 1 Matéria contextualizada para comemorar o Dia do Orgulho Nerd/Geek fechando com acdo de conteddo
com agdo de conteldo i relacionada ao tema, com extensdo em matéria publicitaria no site do Globo Esporte local*

- — .. | Boletins de 60" distribuidos no trimestre, referentes a curiosidades do universo
RADIO 53 Curiosidades Gamers EP Games | gamer, geek e nerd. Veiculagéo na EP FM CAM, SCA e EP FM ARA 44 boletins por radio

ge Pagina editorial temdatica

on Midia de divulgagdo

*Briefing e tema sob consulta para validagdo editorial e desenho da agdo GRUPOEP




LEVEL 3 AL

INVESTIMENTO PORPRAGA

¢

Oportunidades trimestrais (2 cotas)

TV 2 matérias contextualizadas no GE Local
A Curiosidades Gamers Curiosidades Gamers

RADIO EP FM CAM EP FM SCA e EP FM ARA

MD Pagina editorial temdatica no GE Local + Midia de divulgacdo no ACidade ON
TOTAL R$ 172.484,00 RS 93.435,00 RS 72.761,00
3 MESES
C ME,’('.?EAI' R$ 57.495,00 R$ 31.145,00 R$24.253,66 ¢ =
L L P .




¢

2 Matérias contextualizadas
no GE Local

LEVEL 3

INVESTIMENTO REDE

Oportunidades trimestrais (2 cotas)

- N - N e < -
N N N - ~
e N, e N, e . Ve N
/ \ / \ / \ / \
/ \ / \ / \ / \

Pagina editorial tematica no
GE local e midia de
divulgacdo no Acidade ON

Curiosidades Gamers EP FM
CAM, SCA e ARA

GRUPOEP

EMPRESAS PIONEIRAS

R$ 308.541,00

INVESTIMENTO MENSAL R$ 102 847’00
3x de )
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ALCANCE SUA:S

LEVEL 4

Oportunidddes para 3 meses, podem ser veiculadas entre outulbro de 2024
I [ v [ (R
. : | |
o T L 3
- -



LEVEL 4

o MENU v
CALENDARIO DEPRODUTOS (o

* N

Oportunidades trimestrais (2cotas)

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

ge Matéria contextualizada 1 Matéria contextualizada para comemorar o Dia do Gamer fechando com ag¢do de conteldo relacionada ao tema, com extensdo em
e JAEETTGL pUblicitdria no site do Globo Esporte local® /
TV — ) T '
@ Campanha de video ; Veiculagéo de 7 dias do VT de 30" da campanha tematica, Dia do Gamer 29/08
. ER EP Games na area | 44 boletins de 60” na EP FM CAM, SCA e 44 na EP FM ARA distribuidos durante o trimestre, contetdos relacionados a assuntos tematicos
RADIO ‘
Midia avulsa na EP FM
Editoria EP Games
Videocast - GameVerse 1 agdo em data comemorativa durante o trimestre com transmissdo no Youtube e embedado
em_uma. matéria publicitaria + Informe Publicitario do cliente =
Live no Instagram
MD
Gameficacdo Tudo EP
Influenciador Publicagdo de 1 post e 5 stories para divulgar as agées do combo e participagdo em live e videocast

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Entrega digital da campanha de video Dia do Gamer, 7 dias de veiculagdo

globoplay

*Briefing e tema sob consulta para validagdo editorial e desenho da agdo GRUPOEP




TV

RADIO

. TOTAL

3 MESES

‘ MENSAL
3X DE

3 3 9 9 LEVELA GRUPOEP

INVESTIMENTO PORPRAGA

Oportunidades trimestrais (2 cotas)

Matéria contextualizada no GE + Campanha de video Campanha de video
EP Games na drea EP e EP Games na drea EP
Midia avulsa FM SCA e EP FM Ara
na EP FM CAM Midia avulsa

Pagina editorial EP Games + Videocast + Live + Gameficagdo + Influenciadores + Globoplay

RS 172.523,47 R$ 98.554,61 R$ 99.303,97 R$ 42.772,55

RS 57.507,83 . Re3285154 | R$3310133  R$14.25752 ¢ | o




LEVEL 4 AL

INVESTIMENTO REDE

* N

Oportunidades trimestrais (2 cotas)

Editoria EP Games

1 matéria contextualizada no Videocast Boletins EP Games na drea

GE oot Midia avulsa EP FM CAM, R$ 398.085,10
1 Campanha de video s SCA e ARA

Influenciadores
INVESTIMENTO MENSAL
3xde

Globoplay

R$ 132.695,00




ALCANCE SUA:S

POWER-UP

Oportunidades para 3 meses, podem ser veiculadas entre ja

dezembro de 2024




POWER-UP

MENU ®
TURBINE SUA CAMPANHA @

Oportunidades trimestrais (2cotas)

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Programetes 3 pilulas de conteldo relacionadas ao tema gamer, geek e nerd no trimestre
117 A P N l et i il iiliii i Bl Akt BlBli it L i -l kit i is i iiiair
Histérias Daqui 1 a¢cdo de conteddo no programa Historias daqui abordando o universo gamer, geek e nerd
g Curiosidades Gamers Boletins de 60" distribuidos no trimestre, referentes a curiosidades do universo
RADIO gamer, geek e nerd. Veiculagéo na EP FM CAM, SCA e EP FM ARA 44 boletins por radio
MD Especial Publicitario Conteudo do cliente, limite de até 30 matérias por més, veiculac@o de 30 dias

GRUPOEP




GRUPOEP
POWER- U P MENU EMPRESAS PIONEIRAS
e TURBINE SUA CAMPANHA

Oportunidades trimestrais (2 cotas)

TV Programentes + Agdo no programa Historias Daqui
p , Curiosidades Gamers Curiosidades Gamers
RADIO EP FM CAM ~ EPFMSCA e EPFM ARA
MD | Especial publicitario do cliente no Gl
TOTAL R$ 157.457,17 R$ 106.118,16 R$ 108.616,07 R$ 87.830,50
3 MESES . N S )
‘ MENSAL RS 52.485,73 RS 35.372,72 R$ 36.205,36 R$ 29.276,84
X DE . J R J J N o . -




__ALEMDAST

Oportunidades para 3 meses, podem ser veiculadas entre jane dezembro de 2024




EPICS

ATIVA?&ES EXTERNAS S

dR 20 da P . 2 agdo previstas na radio Jovem
~am Nvasqao da Fan Pan durante o trimestre

________________________________________________________________________________________________

: 2 agdes/ano data a definir
- i
52 Blitz eventos | EP FM (por EP FM)

Oportunidades trimestrais (2 cotas)

- ~ - ~ - ~ - ~
K \ s N K \ K \
{ | | 1

 R$9.840,00  R$4.600,00  R$7.00000 = R$7.000,00 |




' EPICS
. EVENTO EP GAMES é@

EP GAMES

Evento destinado a todo publico gamer do interior de SP, em
2024, o EP GAMES terd duas etapas, em Campinas e Ribeirdo
Preto. Criado para levar entretenimento através de competicdes
de esporte eletréonico em um ambiente seguro e profissional, o
torneio serd gratuito para atletas dos jogos de eFootball PES,
FIFA 23, Free Fire e League of Legends*.

Em formato hibrido, com etapas on-line e final presencial, o
projeto conta com uma ampla divulgagéo na TV e no digital que
dard bastante destaque a esse universo e as marcas dos
patrocinadores, que estar@o sempre presente nas pecas de
comunicacdo.

Data e local do evento a definir em 2024

GRUPOEP

*Modalidades sujeitas a alteragdo conforme interesse do publico em 2024



ETAPAS DO PROJETO

EP GAMES 2024

>

Chamadas na EPTV, midia de divulgacdo nos portais Tudo EP,
acidade ON, Gl e GE e chamadas nas radios Jovem Pan e EP FM.
Divulgacdo de duas semanas.

Vai ficar de
fora dessa?

o E inicio da divulgagcdo do campeonato na pdagina do EP GAMES,

vem Al divulgacdo de 1 semana.

Somente os finalistas avancam para o dltimo confronto que sera
realizado presencialmente no espago a determinar pela

: organizacdo. Haverd chamadas para o evento na TV e no digital.

O Confronto
FINAL

b wamer gh g1 22 AR



Na final presencial, o EP GAMES contard com atividades e
atracdes para toda a familia:

Desfile de Cosplay O

Feira de negdcios e Exposicdes

Arena Experiéncia e ]
muito mais!

GRUPOEP



UA MARCA NA MELHOR JOGADA

Vinhetas de Blocol C

®

-~ Midia Arena
- Marketing E
de Influéncia

@

Chamadas na TV

L

Midia Digital

RAdios

Acdo de conteldo

.- >

GRUPOEP






CAMPANHA DE VIiDEO

As Campanhas de Video sdo vts que abordam datas

comemorativas

relevantes direcionadas para diferentes segmentos. O

formato ideal de associagdo contextual que abordardo as

seguintes datas:

- Dia do Orgulho Nerd 25/05
. Dia do Internauta 23/08
. Diado Gamer29/08

VT de 30" Produzidas . _ 7 dias de
assinatura por cota pela EPTV 16insercoes | | yejculagéio




: (S
ENTREGA COMERCIAL - CAMPANHA DE VIDEO &)

| Datas Comemorativas
MERCADO ~ CAM/RIB/SCA/VAR . .
e MIDIA BASICA
- ~ Dia do Orgulho Nerd 25/05
PERIODO DE S dar 16 INSERGOES
VEICULAGAO Dia do Gamer 29/08

Bom dia Séo Paulo

QUANT.COTAS | 2 Jornal da EPTV T*

___________________________________________________________________

Dia do Internauta 23/08

4

Globo Esporte

_ . 30" (20" de mensagem + |
DURAGCAO DO VT | 5” assinatura de cada | had
patrocinador) Caldeirdo . '

Altas Horas

Domingd&o com Huck

Pequenas Empresas
Grandes Negocios

*Jornal da EPTV1 (PTV1) é exibido de segunda a sabado ds 12h



PROGRAMETES

Programetes séo pilulas de conteido no formato de Vts que abordam
tematicas relevantes e contelados direcionados para diferentes segmentos.

O formato ideal de associacdo contextual que abordaréo temas como:

games, tecnologiq, inovacgao.

BOM DIA CIDADE*
CHEGA Al*
ENCONTRO
JORNAL DA EPTV 1

*Veja os hordrios dos programas locais na parte final em OBSERVAGOES | TV

-

VT de 30”

20"mensagem + 5”
assinatura por cota

~

Midia basica:

GLOBO ESPORTE

SESSAO DA TARDE

CALDEIRAO
ESPORTE ESPETACULAR

-

\

Produzidas
pela EPTV

~

)

.

3 pilulas
duranteo
trimestre

)

GRUPOEP



HISTORIAS DAQUI

O programa Histdérias Daqui veio para contar junto com

vocé histérias da regido.

Com apresentacdo de Luara Castilho, a intencéo é trazer

ao telespectador do sdbado de manhd uma viagem

pelas curiosidades gamers das cidades da nossa area de

cobertura.
- N A
Programa exibido aos Possibilidade de
sadbados as 6h50 acdo de contetdo

- DN J
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Ve a®
N A

MATERIA
CONTEXTUALIZADA

Uma pauta editorial que destaca um assunto de

interesse do publico do programa é o gancho para
fechar com uma ag¢éo de contetdo

associada ao tema.

Exibigdono || [ A
. %ama Datas Matéria publicitaria
prog temdticas publicada no site
_ Globo Esporte )

- 2N J




COMPARTILHANDO
JOVEM PAN

Compartilhando é um programa de entrevistas ao vivo com

1hora de duracgdo, dividido em 5 blocos e que garante o bom

humor da manhd dos ouvintes.

Além de sua grande audiéncia, o programa é uma &tima
oportunidade para os clientes anunciarem seus produtos ou
servigos de forma descontraida, através de bate-papos

divertidos e interativos com o locutor.

Seg a sex (dia a definir ) - as 7h30

Bate-papo
com o cliente

~

-

5 entradas
no programa

-

-

Veiculagédo de 10 chamadas
com assinatura de 5"
antecedentes ao programa.

~

/




DESAFIO DO CABECAO

O locutor lan¢ga um desafio sobre a programagdo para os

ouvintes. Quem acertar concorre a um prémio. Os

prémios s@o fornecidos pelo patrocinador do hordario.

A acdo serd usada para desdfios relacionados ao

universo gamer/geek/nerd.

-

Patrocinio do
programa

~

-

\_

Seg a sexdas
9h30 as 9h45

~

/

-

Vinhetas de 5” de abertura,
passagem e encerramento +
1spot do cliente no break

~

)
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INVASAO DA PAN

Com 1 hora de duracdo e 3 flashes de 60" ao vivo, a Invasdo
da Pan em formato de blitz surpreende e informa o pUblico de

forma dindmica sobre um produto ou servico.

Sua versatilidade possibilita a realizacdo da acdo em

diferentes locais publicos como pragas e parques, também
em locais do cliente, permitindo o alcance do publico-alvo em

diversos pontos e em pouco tempo

g N ( 2 agoes

Promogado de d & ¢
eventos urante o
trimestre

- RN J




CONEXAOEP

A Conexdo EP, & a blitz de radio da EP FM, proporciona ao
cliente oportunidade de aumentar a visibilidade,
alcangar publicos especificos e fortalecer aimagem da
marca por meio de uma presen¢a marcante e
estratégica nas ondas do radio.

-

.

Promocgdo de
eventos

~

)

-

Com duracdo
de 2 horas

\

/

-
4 flashes
de 60"
N
B agoes
duranteo
trimestre

-

-

\_

1 comunicador

~

)

-

\_

2 promotoras

~

)

GRUPOEP



BOLETINS

Boletins na radio s@o assuntos transmitidos em intervalos regulares ao
longo do dia. Os boletins comerciais sdo cuidadosamente elaborados
para capturar a atenc¢do do pablico-alvo, transmitir informacoes

relevantes sobre o produto ou servigo anunciado e incentivar agdes

como ad compra, agendamento de consultas, a visita a uma lojag, entre
outras.
Os boletins comerciais na radio trardo informacdes sobre o universo

gamer/geek/nerd, todas as novidades e langamentos do setor

Edi¢coes:
* Game News na Jovem Pan g S ) g A
eg a Sex credibili
] , : redibilidade
EP (.Sar31es na Area Rotativo e tradigﬁo
* Curiosidades Gamers EP FM L 6h-24h )L )

GRUPOEP



MIDIA AVULSA

JOVEMPANEEPFM

Insercdes avulsas na radio sGo anuncios publicitarios
independentes que sdo veiculados durante a programacgdéo

regular da radio. Essas insergdes sdo segmentos curtos de audio

que promovem produtos, servigos, eventos ou qualguer outra

forma de publicidade. Serdo promovidos os eventos de

agronegdcio da regido, trazendo mais informacgdes de servigos e

do setor.
/ N N [ B "
Midia do 44 Midia do
cliente Spots de 30" cliente

- J




EP GAMES

Pagina editorial no Tudo EP dedicada ao universo dos

jogos, trazendo informacgdes sobre as novidades,

tendéncias e curiosidades do mundo dos games. Os leitores

podem encontrar noticias sobre langcamentos de jogos,
atualizacdes, eventos e campeonatos, também andlises e

criticas de jogos produzidas por jornalistas especializados

em games

e N [ N A
3 meses de Midia de Geolocalizagéo
patrocinio divulgagﬁo por praca EPTV

- AN AN J
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VIDEOCAST

Videocasts s@o programas de video transmitidos pela internet.
Podem ter o objetivo de entreter ou informar. Em cada programa,

podem ser abordados assuntos diversos relacionados ao mundo

dos gamers, fazer reflexbes sobre o tema e ainda trazer

convidados e influencers para debaterem em conjunto.
A transmissdo serd no Youtube do Tudo EP e embedada no

informe publicitario patrocinado.

e e N \
ntorme Participacéo Midia de

Publicitario de influencers divulgacéo
_ patrocinado ) ( RN )
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GAMEFICACAO

UBS
= e DIVE Y

Uma experiéncia ltdica de engajamento para que os apaixonados por desafios

mostrem que mandam bem em jogo com midia multiplataforma

DURAGAO 10 dias

Identificar os titulos de matérias no Tudo EP que
OBJETIVO “escondem” a imagem de consoles e responder via
WhatsApp. Os dois primeiros que identificarem
corretamente s@o premiados com um jogo.

X Publicacdo regular de pistas e dicas
DINAMICA no formato de stories no perfil do Tudo EP,
encaminhando os participantes para o site.

A SPORTS FC 24, os amigos podem compartilhar

Serdo publicadas matérias com orientagdes gadores e jogadoras da ultima geracao (PS4/Xb

MECANICA destinadas a guiar os participantes dentro do portal
na busca dos consoles “ocultos”.

Q

0 os da geracao atual (PS5/Xbox Serie
bloqueia tabelas de classificacao

GRUPOEP



GAMEFICACAO

Para a gameficacdo Quebra-cabeca estd prevista a publicagcdo de
uma matéria publicitéria contendo uma frase secreta que sera
complementada pelas frases divulgadas nos stories do Instagram
do Tudo EP.

A din@dmica consiste em desafiar os participantes a formar a frase
completa por meio da combinacdo das partes divulgadas nos
stories. O primeiro participante que conseguir compor a frase
integral e envid-la via WhatsApp serd contemplado com um prémio

especial.

MATERIA PUBLICITARIA MIiDIA DE BRANDED E STORIE PREMIAGAO PARA OS 10 DIAS DE
DE DICAS DIVULGAGAO NO INSTAGRAM INTERNAUTAS DIVULGAGAO

GRUPOEP



INFLUENCER

Influencer regional do nosso HUB estard presente

dentro da sua campanha e agdo. As acgdes serdo

entregues nas redes sociais do influenciador com post

no Instagram, sendo, 1Feed + 3 Stories.

O influenciador também participard das lives e

videocast do projeto.

p
Participacdo Lives e
Videocast

~

-

Posts na rede social
do influencer

~

GRUPOEP



Uma ‘live’ no Instagram é uma transmisséo de video ao vivo
dentro da plataforma, permitindo que os usudrios interajam em
tempo real com seguidores através de comentdarios e curtidas.

Elas s@o usadas para compartilhar momentos, discutir topicos,

promover produtos e mais. As interacdes dos espectadores sdo
respondidas ao vivo. E uma ferramenta poderosa para construir
engajamento e conexdées auténticas com o publico.

As lives acontecerdo no Instagram do Tudo EP.

-~ N N B
Livesde1l Participacgédo de Assuntos
hora influenciadores tematicos

N\ J J U Y,
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REDES SOCIAIS

As redes socidis do GRUPO EP séo fundamentais para o
funcionamento sauddvel de qualquer negécio. E através delas
que se tem um melhor relacionamento com seus clientes,

produzindo conteudo e interagindo de diversas formas.

O anunciante terd posts nas redes do grupo como complemento

das campanhas e divulgacéo dos contelidos.

INSTAGRAM FACEBOOK

4 )
JORNAL DA EPTV EBOM

DIA CIDADE, CAMPINAS,
RIBEIRAO E CENTRAL

e ™
ACIDADE ON CAMPINAS,
RIBEIRAO, SAO CARLOSE

ARARAQUARA, TUDOEP
-

DN J

acidade

&

acidadeonribeiré

5.978 publicacdes

acidade on Ribeirao

@ 25.511.092

-
-
LA™

Site de no
Quer saber tudo sobre a regido de
Noticias relevantes e informag3o pr
Quer ver mais? Acesse §

& acidadeon.com/ribeiraopreto

C1as e midi

Seguido(a) por gabi_aguillar, gley_mend

4

Ipés

L .

Ribeirdaol67a...

B PUBLICACOES

GRUPOEP

) REELS




de diversas matérias dentro do portal Gl, onde o proprio

anunciante desenvolve todo contetdo sobre o seu produto ou

servico.

Excelente ferramenta de Branded content para

empresas disponibilizarem conteddos que despertem

interesse e o engajamento da populacdo e anunciarem seus

produtos, acodes, prémios, entre outros.

- N diad
30 dias de d'MII lace
divulgagdo lvulgdgao e

_ ) apoio

)

-

-

\

30 mateérias

)

ESPECIAL PUBLICITARIO

O Especial Publicitario € um formato diferenciado com entrega

/ N
Conteudo do
cliente
N Y,




GLOBOPLAY

O Globoplay € uma plataforma de streaming de video da Globo, cle

oferece uma ampla variedade de contelddo de entretenimento,
incluindo programas de televisdo, séries, novelas, documentarios, filmes
e programas de noticias produzidos pela Globo e outras produtoras

parceiras.

O Globoplay serd um complemento para as campanhas de video que

serdo veiculadas na TV, sendo elas: Dia do Orgulho Nerd, Dia do Gamer e

Dia do Internauta.

\_

7 dias de Datas Formato de

veiculacéo tematicas video
AN J J

# Inicio  ((») Agorana

globoplz

Escolha pelo género de filmes

Romance

Vocé nao pode perder

e N
original original &

globoplay globoplay

T
‘ 3 \ e d 44

ry/ s S

l ~
= e B e

4

GRUPOEP



OBSERVAGOES - MIDIATV GRUPOEP

-0 preco do patrocinio/projeto é fixo (base: Janeiro a Julho 2024), valido para compras realizadas entre o periodo de 1 de janeiro a 30 de julho de 2024, independentemente do periodo de
veiculagdo.

-Prazo de renovagéio até as 16h (horéario de Brasilia) do dia 31/dezembro/2023. Clientes com prioridade para renovacéio (antigo Arena Intergames): ribeiréoshopping e Claretianos
-Prazo de comercializagéio apés prazo de renovacéo: 20 dias Gteis antes da veiculagéo. Em caso que envolvam eventos 45 dias Uteis antes da realizagéo
-0 patrocinio dos programas pode ser comercializado isoladamente. Consultar disponibilidade de cotas e prioridade de renovacgéo por praca.

-Valores pagos a EPTV: Midia TV e Cross Midia Sites Globo (gl, ge e Home de programagéo): 15 d.f.m.

-Valores pagos & EPN: Midia Digital e producéo (Tudo EP e Acidade On) 15 d.fm.

-Valores pagos a O.A Eventos: 15 d.f.m.

-Valores pagos as radios: Midia e produgdo (CBN Campinas, CBN Ribeirdo, Joven Pan Ribeiréo, EP FM Campinas, S&o Carlos, Araraquara):15 d.f.m.

-A midia serd administrada pelo Marketing da EPTV e podera ocorrer alteragcdo em virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relagdo previsto versus exibido no
total do projeto. O acerto de contas dar-se-a no final do projeto, pelo total de inser¢cdes exibidas.

-A assinatura do material serd precedida de “oferecimento”. Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculagdo.

-A EPTV se reserva o direito de exibir chamadas sem a marca do patrocinador, em fungdo de necessidade estratégica e/ou promocionais.

-Os videos serdo produzidos pela EPTV para utilizagdo privada e é proibida a reproducdo total ou parcial, por qualquer meio ou processo, especialmente por sistemas graficos,
microfilmicos, reprogrdaficos, fonograficos, videograficos, redes sociais e canais do cliente ou de terceiros, bem como é vedada qualquer alteracdo/edicdo em seu conteddo. Essas
proibicdes aplicam-se também das caracteristicas graficas da obra e a sua editoracdo. Proibido o uso ndo autorizado sob pena de responsabilizagéo dos infratores.

-0 uso da marca do programa em redes sociais e/ou canais de internet deve ser submetido & avaliagdo e autorizagéo do Marketing da EPTV.

-As datas do programa poderdo ser dlteradas de acordo com a grade de programagdo da TV Globo.

-Reservamo-nos ao direito de ajustar as informagdes da presente proposta sem prévio aviso. Quaisquer informacdes poderdo ser ajustadas a qualguer momento sem prejuizo ao Grupo EP.

-A produgdo das vinhetas de 5” (texto de até 8 palavras) e comercial de 30" sdo de responsabilidade do patrocinador e devem estar de acordo com as normas e prdaticas comerciais da TV
Globo.

-Entrega digital: Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais (vinhetas e/ou comerciais) através dos players

homologados pela Globo: Adstream, Adtox, A+V Zarpa e Casa do Vaticano. O faturamento é feito direto pela EPTV.



OBSERVACOES - ACAO DE CONTEUDO GRUPOEP

-Valor com base na lista de pregos vigente.

-Prazo de comercializacdo: até 20 dias uteis da data da primeira exibicdo. Producdo: até 15 dias antes da exibi¢cdo.
-Poderdo ser comercializadas até duas agées de merchandising por programa, reservado a uma acgdo por anunciante. Checar disponibilidade de espago com drea de marketing.

-0 cliente receberd faturas separadas: midia TV [ internet (sites Globo) /[ direitos e conexos | producdo da agéo.

-Midia TV e cross midia internet: 15 D.F.M.| - Direitos e conexos / producéio da acgéio: 10 dias Uteis apds a data da comercializagao

-Sobre o valor de direitos e conexos e do valor de produgdo da agdo ndo haverd negociacdo e também ndo incidird comiss@o de agéncias, agenciadores ou corretores autdnomos.
-Condigées de pagamento (valores pagos & EPTV)

-Os custos de producdo sdo responsabilidade do anunciante, e podem sofrer alteracées apds reunido de briefing/roteiro final com a diregéo artistica do programa.

-O programa poderd ser cancelado mediante alteragdo da programagdo GLOBO. Caso isso ocorra haverd remanejaomento na data da exibicdo sem cancelamento da agdo.

-A EPTV se reserva o direito de trocar apresentadores, reporteres e parceiros a frente das atragdes, sem aviso prévio, de maneira tempordria ou definitiva, por quaisquer que sejam os
motivos. Ndo ser&o permitidas alteragcdes de data da agéo em fungdo do talento, visto que a agdo no conteddo é caracterizada pelo programa e faixa hordria correspondentes.

-Os talentos envolvidos podem ter contratos pessoais com marcas concorrentes dos anunciantes que estardo nas agdes no conteddo do programa. Fazer consulta préviag, pois as agées
estdo sujeitas a bloqueio mediante contratos pessoais dos talentos envolvidos.

-N&o é garantido o uso ou consumo do produto por parte dos talentos envolvidos na acdo.

-Os roteiros seréo apresentados de acordo com as informagdes enviadas no briefing e sdo sugestdes de acdes possiveis de realizagdo e podem sofrer alteragdes.

-Da compra da agdo a sua execucdo é necessario um intervalo de tempo para sua producdo, gravacdo e exibi¢cdo. Este prazo serd informado pela produg¢do do programa apds a -
aprovacdo dessa proposta. Apds essa aprovacdo, a versdo final utilizada na gravagdo serd elaborada pela diregdo do programa, e validada pela EPTV.

-Caso os prazos acordados ndo sejam cumpridos, a agdo poderd sofrer alteragées de formato/data, visando a seguranca dos fluxos necessdrios para a entrega.
-Qualquer mudancga conceitual e estrutural no formato criativo do projeto devera ser redesenhado, reconsultado e precificado com impacto na data de exibicdo.



OBSERVACOES - ACAO DE CONTEUDO GRUPOEP

-As acdes no conteddo ndo sdo vendidas atreladas a tempo de duragdo da mensagem.

- As agdes comercializadas ndo interferem no conteddo e pautas do programa que terd sempre sua independéncia editorial.

-Estd vetada acdo de contetido com exibicdo e consumo de bebidas alcdolicas.

-Nd&o serdo aceitos, sob nenhuma hipdbtese, contelddos politico-partidarios

-N&o serdo aceitos contetdos considerados inadequados a linha editorial do programa e ao hordrio em que o mesmo é exibido.

-Nd&o serd permitida a utilizacdo da marca do programa e/ou vinheta do quadro pelo cliente, salvo mediante contrato de licenciamento.

-O programa tem liberdade para definir abordagem, produtos, lugares e personagens utilizados no contetdo editorial, assim como o posicionamento das agdes comercializadas em fungdo
destes contelddos, que ndo necessariamente sdo exibidos colados a eles.

-0 merchandising poderd conter oferta de preco e promogées desde que dentro das orientagées comerciais vigentes (relagées industria x varejo).
-As acdes deste projeto ndo poderdo ser transformadas em agdes promocionais.
- Os produtos que aparecerdo nestas agcdes deverdo ser disponibilizados pelo cliente.

-Caso o cliente tenha comercial de 30” ou 15" associado, enviar até 7 dias Uteis antes da exibicdo da agdo.

-As oportunidades aqui apresentadas sdo sugestdes pré-aprovadas e poderdo ser ajustadas de acordo com a diregcdo geral do programa.

- Os detalhes das agdes serdo definidos em reunido de briefing entre agéncia, anunciante e TV Globo, e deverdo ter a aprovacdo da dire¢gdo artistica do programa.

-A acdo serd considerada entregue e bem sucedida sempre que a comunicac¢do principal do anunciante for entregue.

-Embora haja um roteiro, o speech poderd ser adaptado durante a fala dosS talentoS, adequando a linguagem ao estilo dos apresentadores, assim, palavras, frases e pardgrafos poderdo sofrer
alteracdo sem comprometer o contetddo previamente aprovado.

- Em programas ao vivo, quaisquer ocorréncias corrigidas a tempo e que ndo prejudiqguem a mensagem e/ou o entendimento do telespectador néo séo passiveis de compensagdo da acéo.
-Qualquer mudanga conceitual e estrutural no formato criativo do projeto deverd ser redesenhado, reconsultado e precificado



OBSERVA?6E$ - INTERNET - SITES GLOBO GRUPOEP

-Valores pagos aos sites Globo em notas separadas: Cross Midia Internet g1, ge, gshow, globoplay, receitas.com e Home de Programacado: 15 d.f.m.
Producgdo: vencimento 10 dias Uteis apds comercializagdo.

-A midia de divulgac¢éo direciona o internauta para a pdgina especial do projeto.
-A produc¢do dos formatos da midia de divulgagdo deste projeto serd de responsabilidade da equipe do Grupo EP de internet.

-Para a producdo da midia de divulgagdo, a agéncia/cliente enviaré logomarca com fundo transparente, formato vetorial (illustrator cs, .Ai) ou bitmap (photoshop cs, .Psd) com fundo
claro/escuro e vertical/horizontal, encaminhando também o manual de aplicagdo da referida marca para a producdo dos formatos acima indicados.

-0 prazo de implementacdo dos formatos é de 5 dias Gteis apds o recebimento da logomarca/material.

-A midia de patrocinio e de apoio direcionam o internauta ao site do patrocinador.
-A producdo dos formatos de midia de patrocinio da pdgina especial e de apoio serdio de responsabilidade do cliente/agéncia.

Os formatos estdo especificados em https://negocios.empresaspioneiras.com.br/pdf/midia-kit/2023/Midia_Kit_Sites _Globo.pdf. Seréio aceitos apenas materiais produzidos em formatos de
imagem (.Jpg, png ou .Gif) ou em HTMLS5.

-0 prazo de validagdo dos formatos enviados pelo cliente/agéncia, pela equipe do Grupo EP de internet, é de 1dia Util apds o recebimento da material. A peca deverd ser enviada com 3 dias Gteis
de antecedéncia a data de sua veiculagdo para se prevenir da necessidade de algum ajuste técnico.

-Para o envio de logomarca/material ou davidas sobre os prazos de implementacdo, consulte a equipe de operacées comerciais de internet em: lista.branded.content@eptv.com.br.

-Todo o material que compde a Matéria Publicitaria deve ser encaminhada com 5 dias Uteis antes da veiculacdo para que seja aprovada pela equipe de Contetddo do Grupo EP. O envio do
material deve ser feito a: opec.digital@eptv.com.br

-O agendamento da semana de exibicdo da matéria publicitaria e das chamadas na home dos sites globo devem ser feitos com antecedéncia e esta sujeita a disponibilidade. -O pagamento da
veiculagcdo do informe sera feito em 15 d.f.m. Para o pagamento desta prestagdo serd emitida uma nota fiscal.



OBSERVA?&ES = INTERNET - SITES GLOBO  GRUPOEP

-A assinatura do Pl pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do préprio Pl quanto aos termos e
condi¢bes estabelecidos no Manual de Praticas Comerciais da Globo.com.

-A Globo.com se reserva o direito de proceder alteracdes na estrutura do conteddo dos sites, e, eventualmente, substituicées nos formatos originalmente previstos
no plano de inser¢gées. Em nenhum caso haverd prejuizo na entrega comercial para o anunciante.

-A entrega estimada de impressdes tem como base a andlise histérica de audiéncia, portanto o volume de entrega pode variar de acordo com a audiéncia real.
-Custos estimados de producdo or¢gados a parte, sendo total responsabilidade do cliente. Sobre este valor ndo hd negociagdo, comissdo da agéncia e descontos.
-De acordo com a sinalizagdo de interesse e adequacdo do projeto aos objetivos do anunciante, faz-se necessdria a consulta aos envolvidos e responsdveis pelo(s)
site(s) em questdo, que devem aprovar e autorizar o andamento da proposta comercial final, bem como analisar, orgar e estimar um cronograma para as
possibilidades de desenvolvimento da agdo. Esse processo necessita de um prazo para ser realizado a ser estipulado de acordo com a complexidade do projeto.
-Tanto os precos, quanto as propriedades apresentadas poderdo ser revistos no momento da aprovacdo.

-A disponibilidade de entrega estd sujeita a consulta no momento da aprovacdo do plano.

-A criagdo de um projeto especial deve ser firmada sob a parceria entre veiculo, agéncia e anunciante.



OBSERVA?&ES = INTERNET - SITES GRUPOEP GRUPOEP

-Valores pagos aos sites do Grupo EP em notas separadas: Cross Midia Internet acidade on Campinas, acidade on Ribeiréo, acidade on Séo Carlos, acidade on Araraquara e Tudo EP: 15 d.f.m.
Producdo: vencimento 10 dias Gteis apds comercializacdo.

-A midia de divulgac¢do direciona o internauta para a pdagina especial do projeto.
-A produgdo dos formatos da midia de divulgagdo deste projeto serd de responsabilidade da equipe do Grupo EP de internet.

-Para a producdo da midia de divulgagdo, a agéncia/cliente enviard logomarca com fundo transparente, formato vetorial (illustrator cs, .Ai) ou bitmap (photoshop cs, .Psd) com fundo claro/escuro e
vertical/horizontal, encaminhando também o manual de aplicacéo da referida marca para a produgéo dos formatos acima indicados.

-0 prazo de implementacdo dos formatos é de 5 dias Gteis apds o recebimento da logomarca/material.

-A midia de patrocinio e de apoio direcionam o internauta ao site do patrocinador.
-A producdo dos formatos de midia de patrocinio da pdgina especial e de apoio serdo de responsabilidade do cliente/agéncia.

Os formatos estdo especificados em https://negocios.empresaspioneiras.com.br/pdf/midia-kit/2023/m%C3%ADdia_kit_acidade_on_maio2023.pptx.pdf. Seréo aceitos apenas materiais produzidos
em formatos de imagem (.Jpg, png ou .Gif) ou em HTML5.

-0 prazo de validacdo dos formatos enviados pelo cliente/agéncia, pela equipe do Grupo EP de internet, é de 1 dia Gtil apds o recebimento da material. A peca deverd ser enviada com 3 dias Gteis de
antecedéncia a data de sua veiculagdo para se prevenir da necessidade de algum ajuste técnico.

-Para o envio de logomarca/material ou davidas sobre os prazos de implementacdo, consulte a equipe de operacdes comerciais de internet em: lista.branded.content@eptv.com.br.

-Todo o material que compde a Matéria Publicitaria deve ser encaminhada com 5 dias Uteis antes da veiculagdo para que seja aprovada pela equipe de Contetddo do Grupo EP. O envio do material
deve ser feito a: opec.digital@eptv.com.br

-0 agendamento da semana de exibicdo da matéria publicitaria e das chamadas na home dos sites do Grupo EP devem ser feitos com antecedéncia e estd sujeita a disponibilidade. -O pagamento
da veiculagdo do informe sera feito em 15 d.f.m. Para o pagamento desta prestacdo serd emitida uma nota fiscal.



OBSERVAGOES - RADIOS GRUPOEP

Prazo de comercializagéo: 20 dias Uteis antes do inicio da veiculacdo.
« O prego do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 1 de janeiro a julho/2024, independentemente do periodo de veiculagdo.
« Forma de pagamento: 15 dias fora més.

A producéo dos materiais de contetddo é de curadoria/responsabilidade da radio.

« Oroteiro e demais materiais necessarios para producdo do spot serdo definidos apds a comercializacdo.

« Esse material serd produzido pelas emissoras para utilizacdo privada e & proibida a reproducdo total ou parcial, por qualquer meio ou processo, especialmente por
sistemas graficos, micro filmicos , reprograficos, fonogréficos e videograficos, bem como qualquer alteracéo e/ou edicdo em seu conteldo. Essas proibi¢cées aplicam-se
também as caracteristicas graficas da obra e a sua editoracéo. Proibido o uso ndo autorizado sob pena de responsabilizacdo dos infratores.

« O cliente deverd enviar texto de até 8 palavras para a produgdo de assinatura de 5”. Lembramos que essas caracterizagdes ndo podem conter mengdo em dudio e ofertas
e promocdes/precos.

« Spot de midia em formatos de Jingle, Teatrinho, deverd ser enviado pronto.

« A assinatura do material serd precedida de “oferecimento”.

 Asradios se reservam o direito de alterar itens relacionados a data e/ou hordrio, adequando-as ds necessidades do projeto.
«  As emissoras também se reservam o direito de exibir chamadas adicionais sem a marca dos patrocinadores, em fungéo de necessidades estratégicas e/ou promocionais.



OBSERVA?&ES = INFLUENCERS

-A acdo com influenciadores sempre deve ser atrelada a um projeto ou a uma outra comercializagcdo dos veiculos do Grupo EP, nunca de forma avulsa.

-A proposta é valida por dez dias a partir do seu envio ao cliente;
-Valores pagos ao Grupo EP: 15 D.F.M.

-0 caché do influenciador contempla exclusividade no segmento pelo menos durante o periodo da agdo e da sua validade;
-A confirmacdo final do influenciador depende da sua sinalizagdo de disponibilidade;
-A acgdo prevé a entrega de um pds-venda com os resultados de desempenho;

-Periodo minimo de 10 dias para a pré-produc¢do do projeto a partir da data de aprovacdo e confirmagdo do influenciador;
-0 periodo de validade da ac¢do é definido de acordo com o projeto e o acordo comercial, apds isso, o influenciador pode excluir a agcdo dos seus canais sociais;
-As acées feitas dentro do contetdo precisam estar alinhadas com a linguagem/contexto do canal do influenciador;

-0 cliente poderd compartilnar os conteddos publicados pelo influenciador a partir de ferramentas oficiais das plataformas;
-Nd&o é permitido baixar o contetddo e publicar de forma nativa;
~E proibida a reproducéo do conteldo produzido, total ou parcial, sem autorizagdo prévia;
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