


NOSSOS PRODUTOS

TV

A EPTV impacta mais de 121 milhées de
telespectadores potenciais nas pragas
Campinas, Ribeirdo Preto, Séo Carlos e Sul
de Minas.

ot

OOH E EP VENTURES

EP Painéis, frontlights que proporciona
exposicdo da marca em  pontos
estratégicos de Campinas e Ribeir&o Preto.
O EP Ventures é responsdvel pelo
investimento em empresas de alta
tecnologia.

- painéis EPVENTURES

GRUPOEP

RADIO

A programacdo didria da EP FM em Campinas, Araraquara e Séo Carlos é focada em
assuntos regionais, incluindo programacdo de noticias, muasica, entretenimento,
esportes, variedades e cultura. Programacdo jornalistica 24h por dia, a CBN & o 4°
veiculo mais admirado do mercado e estd presente em Campinas e Ribeirdo Preto. A
Jovem Pan Ribeirdo apresenta uma programacdo totalmente diferenciada.

="y CBN JdP

o Ribeirio Preto FM93.1
FM Campinas i

EVENTOS

A OA eventos atua como idealizadorq,
agenciadora e  organizadora  de
experiéncias de marca para indmeros
segmentos de mercado.

%

DIGITAL

Lideres de audiéncia, o gl e o ge das pragas sGo
sindbnimos de credibilidade e esporte regional. O
acidade on é o maior portal de noticias do
interior paulista, e o Tudo EP &€ um portal para fas
de variedades com acesso a todo tido de
conteddo e nos mais diferentes formatos. A
Home de Programacdo da EPTV apresenta
conteudos relacionados qos programa que
serdo exibidos na televisdo.

g1 ge acidade tugﬁ:m




AREA DE
COBERTURA

E se a regido de cobertura da EPTV fosse um pais?

Seus 12 milhdes de telespectadores somam uma
populacdo maior que a dos paises como Gréciq,
Portugal e Suécia.

O PIB dos 317 municipios € maior qgue o de paises
como Crodcia, Costa Rica e Uruguai

Fonte: Atlas de Cobertura Rede Globo/2023

Emissora

Municipios

Populacéo Total

TELESP POT

EPTV Campinas 49 4.857.207 1.613.671 4.745.218
EPTV Ribeirdo 66 2.709.149 911.707 2.667.410
EPTV Central 42 1.963.219 667.042 1.931.769

EPTV Sul de Minas 160 3.044.808 1.008.128 2.896.407
TOTAL 317 12.574.383 4.200.548 12.240.804

GRUPOEP




UMA PROPOSTA, MULTIPLAS VANTAGENS

Em toda drea de cobertura da EPTV
Campinas, Ribeiréo, Séo Carlos e
Sul de Minas

PROPOSTAESG

Uma proposta que permite aos nossos parceiros associacéo

de sua marca a conteddos exclusivos sobre ESG, produzidos
por quem busca informacgdo de credibilidade sobre a
realidade do setor na drea de cobertura do Grupo EP.

SUA MARCA PRESENTE AQUI

CBN -
=Y

317 municipios e mais de 12 milhées de
telespectadores




GRUPOEP

ReSpOnSGbIIIdOde EMPRESAS PIONEIRAS
ambienta |, A . O Grupo EP tem 40 anos de histéria e
~ sua marca sempre foi a credibilidade
ed UCQO (;O O e o envolvimento com a
comunidade.
transformadora
e trans po ré NC | O i Pioneiros em projetos do universo
ESG, com temas de responsabilidade
sAdo seus ambiental, conscientizag&o de
7'._‘7 geracdes e estimulo a governanca
VqlorQS? T séria, sempre esteve presente na
jornada do publico na TV, internet,
radios, redes sociais e eventos.
Entéo, Para reconhecimento e resultado

além das estratégias comerciais,
conheca os projetos ESG do Grupo EP.
Aqui, valores essenciais fazem
parte do nosso DNA.

Temos muito em comum!




A for¢ca das midias
do Grupo EP estao
alinhadas a forca das
pautas ESG que
revelam empresas
éticas, responsaveis
e cidadads.

GRUPOEP



UM PROJETO COM PROPOSITO

Um projeto estratégico que proporciona o fortalecimento das
o U E, marcas, o se conectarem com um publico engajado com
® instituicdes que possuem compromisso com questoes

ambientais, sociais e de governancga.

Concede ao anunciante a apropriac¢éo do segmento ESG, se
tornando autoridade nos produtos da vertical inédita sobre o
POR Qu E? setor no Grupo EP. Os beneficios sGio um posicionamento de
marca forte na lembranca do consumidor e valor agregado
aos negocios, atraindo clientes.

Um planejamento de longo prazo, com entrega

c o M o, multiplataforma e alcance do publico-alvo elevado, através de
® produtos diversos, que dialogam entre si durante toda a

jornada de comunicagdéo.

GRUPOEP




JORNADA DO GRUPOEP

Sua marca pode estar em contato com até:

6,8 milhoes

de telespectadores potenciais em
todas as pracas por semana

=
ouvmtes2 gcg :‘e: dpm j RADIO
CBN

Ribeirdo Preto
Campinas

MIDIAS DIGITAIS 375 mil

J de usudrios por semana
o aadade
1 milhao 2,5 milhdées
de usudrios por semana de usudrios por semana

Fontes: Kantar Ibope Media Instar Analytics. (Seg a Dom). Total individuos. Faixa hordria: dia inteiro. AvRch% | Cov% | AvRch%. S&o Carlos, maio/2023 - Universo extrapolado: 1.948.666 pessoas. Ribeirdo Preto, maio/2023 - Universo extrapolado: 2.688.720 pessoas. Varginha, junho/2023. Universo extrapolado:
2.897.461 pessoas. Campinas, agosto 2023 - Universo extrapolado: 4.787.664 pessoas — Google Analytics | 13 a 19 de outubro de 2023. Projegdo de Ouvintes CBN, realizada pela drea de Inteligéncia de Audiéncia SGR | Referéncia: Pesquisa KANTAR IBOPE MEDIA - EASY MEDIA 12 mercados* (Periodo: Jun-Ago-21)
| Populagdo 10+ anos IBGE | Projetados para a drea de cobertura CBN Araraquara e Séo Carlos em 116 cidades. Ribeiréo Preto, 9 a 16/05}2022 Faixa hordria 06h-24h.Todos os dias. OPM# - ALC1 — ALC7 — TOUVUNI30%.

26 mil tudoe

de usudrios por semana €Por




PILARES DO PROJETO

| APROPRIAGAO
DO SEGMENTO

MULTIPLATAFORMA | EXCLUSIVIDADE

Ao investir nesse projeto, sua marca vai ter um alcance maior devido a sud
exposicéo em diversas plataformas complementares e exclusivas do Grupo EP,
apropriando-se assim da percepcdo de especialista ou de referéncia junto as
praticas ESG, alcangando este publico onde quer que esteja.




POR QUE INVESTIR?

A sustentabilidade e a preocupacdo com questdes ambientais, em especial, sdo bastante buscadas

pelas pessods consumidoras

o Dos consumidores tém o hdbito,
Mmesmo que apenas as vezes, de
o pesquisar as praticas de ESG das

empresas antes de comprar delas.

o Dos consumidores afirmam que
empresas que possuem praticas
o sustentdveis tém mais chances

de conquista-los como clientes

4demcadab

Brasileiros consideram importante a atuac¢do de
empresas e marcas em acgdes relacionadas a
praticas ESG

MR

ESTUDO COMPLETO DO SEGMENTO CONSULTE SEU ATENDIMENTO COMERCIAL

GRUPOEP

Fonte: Opinion Box. 2022 | Mind Miners 2022.




OPORTUNIDADES
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Combo 1

EDUCAR

Periodo: Trimestral*




1. EDUCAR*

Combo de oportunidades

QUIZ NA TV

O Quiz serd@ composto por 3 VT's, cada um abordando uma
curiosidade sobre ESG. Formato inovador de entrega, cada um
destes VT's do quiz segue a dindmica ilustrada no modelo abaixo:

ESQUEMA POR VT:

15" 15" 15"

PERGUNTA MIDIA DO CLIENTE RESPOSTA

FORMATO MAIS TOTAL DE INSERGOES
INTERATIVO NO PERIODO: 60

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024.


https://vimeo.com/manage/videos/868458234
https://vimeo.com/manage/videos/868458234
https://vimeo.com/manage/videos/868458234
https://vimeo.com/manage/videos/868458234
https://vimeo.com/manage/videos/868458234
https://vimeo.com/manage/videos/868458234

1. EDUCAR*

Combo de oportunidades

QUIZ NAS RADIOS

O Quiz serd composto por 3 spots, cada um abordando uma
curiosidade sobre ESG. Formato inovador de entrega, cada um
destes spots do quiz segue a dindmica ilustrada no modelo abaixo:

ESQUEMA POR SPOT:

15" 15" 15"

PERGUNTA MIDIA DO CLIENTE RESPOSTA

FORMATO MAIS TOTAL DE INSERGOES '\, TOTAL MENSAL DE
INTERATIVO NO PERIODO: 66 INSERGOES: 22

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024.


https://vimeo.com/manage/videos/868458234

1. EDUCAR~*

INVESTIMENTO POR PRACA

Disponibilidade: 2 cotas por praca

TV || R$94.564,00 RS 83.702,00 | R$80.200,00 | | R$75.528,00 | §R$333.995,ooi

| . Y o 0o P _——l U . U ]

PRODUCAOTV |i R$15.000,00 | | R$15.000,00 | | R$15.000,00 | | R$15.000,00 | | R$15.000,00 |
RADIO || R$56.925,00 | R$31.086,00 insu.sszz,ooi | NAODISPONIVEL | | R$112.563,00 !
. S R . ] S N

TOTAL TRIMESTRAL R$166.489,00 R$129.788,00 R$ 119.752,00 RS 90.528,00 RS 461.558,00
TOTALMENSAL RS 55.496,33 RS 43.262,66 RS 39.917,33 RS 30.176,09 R$153.852,66

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024.




Combo 2

PRESERVAR

Periodo: Trimestral*




\

2.PRESERVAR*

Combo de oportunidades w v

PATROCINIO TERRA DA GENTE** T/[H B

Um programa onde a preservacéo da biodiversidade e a
f

conscientizagéo ecolégica encontram a emocdo da pesca
esportiva, o sabor da culindria popular e a boa muasica regional.

Dicas sobre consumo consciente, uso inteligente dos recursos
naturais e experiéncias de vida de defensores da natureza
completam as matérias que visitam locais de grande beleza e paz.

Todo Sébado, das 14h

MAIOR AFINIDADE TOTAL DE INSERGOES
COM 0 PUBLICO DO )
SEGMENTO NO PERIODO: 24

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024. **CONSULTAR DISPONIBILIDADE DE COTA


https://vimeo.com/manage/videos/868458234
https://vimeo.com/868360593
https://vimeo.com/868360593
https://vimeo.com/868360593
https://vimeo.com/868360593

2.PRESERVAR*

Combo de oportunidades

AGAO DE CONTEUDONO
TERRA DA GENTE

E uma narrativa direta, que expde e qualifica a marca
do cliente, no contexto das matérias de um programa,

auxiliando nas estratégias de comunicagdo do cliente.

EXCLUSIVIDADEE TOTAL DE INSERGCOES
AFINIDADE NO PERIODO: 3

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024. **CONSULTAR DISPONIBILIDADE DE COTA


https://vimeo.com/manage/videos/868458234
https://vimeo.com/showcase/8172347/video/770795495
https://vimeo.com/showcase/8172347/video/770795495
https://vimeo.com/569347817
https://vimeo.com/569347817
https://vimeo.com/569347817
https://vimeo.com/showcase/8172347/video/770795495

2.PRESERVAR*

Combo de oportunidades

PATROCINIO
CBN SUSTENTABILIDADE**

A jornalista especializada em meio ambiente Rosana Jatoba

entrevista gestores da iniciativa privada que lideram ou
realizaram projetos de sustentabilidade em diferentes dreas

de atuacdo.

Todos os Domingos, no Jornal da CBN | Reap. Dom. 22h30

DINAMISMO E TOTAL DE INSERGOES
INFORMAGAO NO PERIODO: 91

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024. **Consultar disponibilidade de cota
28 insercées mensais para meses com 4 semanas. Para més de 5 semanas, 35 insergoes.


https://vimeo.com/manage/videos/868458234
https://audioglobo.globo.com/cbn/podcast/feed/821/cbn-sustentabilidade
https://audioglobo.globo.com/cbn/podcast/feed/821/cbn-sustentabilidade
https://audioglobo.globo.com/cbn/podcast/feed/821/cbn-sustentabilidade
https://audioglobo.globo.com/cbn/podcast/feed/821/cbn-sustentabilidade

2.PRESERVAR

INVESTIMENTO POR PRACA

Disponibilidade: 2 cotas por praca

TV*

————————————————————————————————————

RADIO

*Para verificar o valor mensal de patrocinio do Terra da Gente, vide observagoes gerais de TV




Combo 3

ENGAJAR

Periodo: Trimestral*




3. ENGAJAR*

Combo de oportunidades

PROGRAMETES

Programetes sdo pilulas de contetddo no formato de VT's que
abordam tematicas relevantes e conteddos direcionados
para diferentes segmentos.

O formato ideal de associac¢éo contextual que abordardo
temas relacionados as praticas de ESG no cotidiano e
tendéncias.

ESQUEMA DE ENTREGA:

25" 5"

MENSAGEM DO VT

APROXIMAGAOE TOTAL DE INSERGOES TOTAL MENSAL DE
INFORMAGAO NO PERIODO: 78 INSERGOES: 26

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024.


https://vimeo.com/manage/videos/868458234

3. ENGAJAR*

Combo de oportunidades

BOLETINS DE CONTEUDO

Os boletins de radio séo spots de até 60" que abordam tematicas
relacionados as praticas de ESG no cotidiano e tendéncias.

ESQUEMA DE ENTREGA:

5" 50" 5"

CONTEUDO DO BOLETIM

APROXIMAGAOE TOTAL DE INSERGOES
INFORMAGAO NO PERIODO: 66

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024.


https://vimeo.com/manage/videos/868458234

3. ENGAJAR*

Combo de oportunidades

MIDIA AVULSA |RADIO

O Spot do anunciante proporciona de maneira eficaz,
alcance e envolvimento do pUblico-alvo, transmitindo a

mensagem que d Camponho vigente quer comunicar, e

assim gerando melhor reconhecimento da marca.

ENVOLVIMENTO E TOTAL DE INSERGCOES
LEMBRANGA NO PERIODO: 132

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024.


https://vimeo.com/manage/videos/868458234

3. ENGAJAR"*

INVESTIMENTO POR PRACA

Disponibilidade: 2 cotas por praca

TV
PRODUCAOTV

RADIO

TOTAL TRIMESTRAL

TOTAL MENSAL

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024.

________________ \

RS 83.280,00




Combo 4

REPENSAR

Periodo: Trimestral*




4. REPENSAR*

Combo de oportunidades

CAMPANHA DE VIDEO

As Campanhas de Video séo VT’'s que abordam datas
comemorativas relevantes direcionadas a questdes
ambientais, sociais e de governanga que englobam ESG.

ESQUEMA DE ENTREGA:
25"

5"
CLIQUE AQUIE
COMEMORAGAO TOTAL DE INSERCOES TOTAL MENSAL DE '
E IMPORTANCIA NO PERIODO: 48 INSERGOES: 16 VEJA EXEMPLO ‘“

CLIQUE AQUIPARA ACESSARO Q
CALENDARIO DE DATAS SUGERIDAS ' ~

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024. **ESCOLHA DE NO MAXIMO 1 DATA POR MES



https://vimeo.com/manage/videos/868458234
https://vimeo.com/855707746
https://vimeo.com/855707746

4. REPENSAR*

Combo de oportunidades

PATROCINIO MOMENTO
SUSTENTABILIDADE

Rosana Jatobgd, especialista em questdes ambientais,
conduz o boletim com iniciativas de projetos de
sustentabilidade em diversas esferas de atuacdo.

Segundaq, Terca e Quinta no CBN Brasil, ds 13h02

CONHECIMENTO TOTAL DE INSERGOES
DINAMICO NO PERIODO: 84


https://vimeo.com/manage/videos/868458234

4. REPENSAR*

Combo de oportunidades

PATROCINIO TUDO ECOLOGIA
+ MIDIA DE DIVUI.GA?AO

tudamep

(A dgrc Cortida Colt Lo [ rceate Camey b

TUDO NOTICIAS

Impactos ecologicos causados por mud
nas paisagens da Amazonia

A pesquisa foi liderada por Cassio Alencar Nunes, do Instituto de Ciéncias
Universidade Federal de Lavras

A midia de divulgacdo na acidade ON, é uma estratégia para
expandir sua presenca online, aumentar a visibilidade da
marca atrelada as praticas ESG, direcionando o pUblico-alvo

para a page de Editoria Tudo Ecologia onde ficardo Adiia Oiveirs | Especial pars o tudo oo - 25/7/2022 08:30

hospedados os contetdos do tema e haverd patrocinio da

pdgina otimizando a associagéo de conteddo com a marca. »

PRESENGA NO TOTAL DE INSERGOES
SEGMENTO NO PERIODO: 90 DIAS

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024.


https://vimeo.com/manage/videos/868458234

4.REPENSAR

INVESTIMENTO POR PRACA

Disponibilidade: 2 cotas por praca

________________ N

v | RS 43.560,00 |

——————————————————————————————————————————————————————

PRODUCAOTV

——————————————————————————————————————————————————————

RADIO |! R$27.355,00 i

——————————————————————————————————————————————————————

DIGITAL

RS 88.050,00

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024.




Combo b

FORMAR

Periodo: Trimestral*




5. FORMAR

Combo de oportunidades

« PUblico do evento: criancas de 07 a 11 anos

* N° estimado de participantes: 100 criangas

* Inscri¢gdo: 1 kg de alimento ndo perecivel
(revertido em doacdo para OSC)

- Midia de divulgacdo em TV, Radio e Midias
digitais.

*Data a ser definida durante o ano de 2024. Sob consulta.

Mecdnica

Relacionar praticas sustentdveis e conhecimento em forma de
divers@o que levem para o resto da vida. Atrativos:

Teatro infantil com tema voltado a sustentabilidade;

Musicas infantis

Oficina de mini hortinha - que pode ser levada para casa (ex: feita
em bandeja de ovo, garrafa pet, algo do tipo)

Oficina de brinquedos reciclaveis.

Brincadeiras guiadas com monitores.



5. FORMAR~*

Combo de oportunidades

COLUNA

Coluna &€ uma editoria de 5 minutos, narrada em forma de quadro,
levantando um assunto do tema ESG onde a marca possui

iniciativas na pratica para o conhecimento dos ouvintes.

Nos programas Estadio CBN (CAM) e Giro CBN (RIB)

INICIATIVA E TOTAL DE INSERGOES
INFORMAGAO NO PERIODO: 3

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024.


https://vimeo.com/manage/videos/868458234

5. FORMAR~*

Combo de oportunidades

ESPECIAL PUBLICITARIO

CONTEUDO PATROCINADO
O especial publicitario no Tudo EP relne contelidos

produzidos pelo cliente ou jornalista com 30 dias de = Copercana 60 anos: Como transforma

veiculacgdo, podendo veicular até 30 matérias. s COFAgEM €M f°"¢a

nnng: Uma histéria de prosperidade através da unido cooperativista

O anunciante poderd abordar temas de relevéancia em ESG,

podendo levar mais informacdes sobre o setor, além de poder . YDOM

trazer mais conhecimento sobre sua marca aos. leitores

EXCLUSIVIDADE E TOTAL DE INSERGOES
INFORMAGAO NO PERIODO: 90 DIAS

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024.



https://vimeo.com/manage/videos/868458234

5. FORMAR*

INVESTIMENTO POR PRACA

Disponibilidade: 2 cotas por praca

PROJETO ESPECIAL

RADIO

DIGITAL

TOTAL TRIMESTRAL

TOTAL MENSAL

*Trimestre a ser definido durante o ano de 2024.




OPORTUNIDADES OPCIONAIS*

OTIMIZAR




AGAO DE CONTEUDO

epagrs

INVESTIMENTO POR AGAO

Além das pautas rurais, o EP Agro traz em
algumas edicdes, conteldos de

sustentabilidade e possibilita agdes de
contelido associados & questdo sustentavel. : RIB ‘ R$19.970,00

Apresentado por Marcelo Ferri, EP Agro éum R L L R LR L T R R RL LN
programa de linha que abordaotemaAgro : SCA ‘ R$16.980,00

falando de Inovagéo, Tecnologia, mercado

de trabalho, sustentabilidade e safras.

GRUPOEP



https://vimeo.com/873028546
https://vimeo.com/873028546
https://vimeo.com/873028546
https://vimeo.com/873028546

AGCAODE CONTEUDO

CHEGADO CONSCIENTE

O Chegado Consciente serd um quadro, onde o programa
abordard questdes de cidadania dos turistas ao trafegar nas

cidades, e como respeitar os hdbitos da populacdo nativa.

Com um tom leve e bem humorado, os apresentadores Edlaine

Garcia e Eduardo Rodrigues trardo muita informacgéo, prestagéo

de servigo e interagéo com a nossa gente.

INVESTIMENTO POR ACAO

CAM R$27.990,00

\1 ©00000000000000000000000000000000000000000080



https://vimeo.com/854733917
https://vimeo.com/854733917
https://vimeo.com/854733917
https://vimeo.com/854733917

NEWS TRUCK*™

SUA MARCA E NOSSA CREDIBILIDADE JUNTAS

O News Truck CBN faz ampla geracgéo de contetido €
prestacdo de servigos através do acompanhamento de

fatos e acontecimentos in loco, com reportagens, entrevistas

e coberturas especiais.

INVESTIMENTO POR ACAO

Transmissdéio ao vivo weeesrsuvsssssseestsstsssssttceccesurrrrren,

e pelo YouTube . RIB ‘ R$15.020,00




CONEXAOEP

A blitz de radio proporciona a oportunidade de aumentar a visibilidade,
alcancar piblicos especificos e fortalecer a imagem da marca por meio de

uma presen¢a marcante e estratégica nas ondas do radio.

ESQUEMA DE ENTREGA:

2 HORAS DE DURAGAO
1 COMUNICADOR + 2 PROMOTORAS

60" 60" 60" 60"

CAM | R$4.920,00

20
CHAMADAS

DE 30"
ANTECEDENTES

SCA | R$3.500,00

INVESTIMENTO
POR ACAO

ARA | R$3.500,00




PARADA PET

PARA OS AMANTES DE BICHINHOS!

| Ny -
4 ;.

O Parada Pet é uma oportunidade para sua marca ficar ainda mais

proxima dos apaixonados por pets, criando um forte vinculo

afetivo ao proporcionar um momento Unico e dedicado aos pets.

LAZER E BEM-ESTAR F:ARA DIVUI:GAC}IT\O COMPLETA
OS PETS E SUAS FAMILIAS NOS VEICULOS DO GRUPO EP
.+ uma programagcdo repleta de « chamadas de publico na TV,
atividades atracées de lazer, « matérias especiais no jornalismo local,
. prestagdo de servicos e « pdgina especial dentro da Home de
+ arrecadacédo de racéo para ONG Programacdo da EPTV, mostrando desde
parceira Os preparativos até o pos-evento e com

a interatividade do puablico.

INVESTIMENTO . .
POR AGAO E SOB CONSULTA E

GRUPOEP



ARVORE MAGICA

UM PROJETO CHEIO DE AMOR E SOLIDARIEDADE.

Uma linda arvore de Natal € decorada com enfeites em formatos de
bolinhas brancas. Cada bolinha contém as informagdes de uma
crianga carente. As pessoas poderdo apadrinhdr essads criangas e d
cada presente doado, a arvore vai sendo preenchida com enfeites

vermelhos, deixando o Natal de todos ainda mais colorido.

Ao apadrinhar esse evento, vocé:

Envolverd sua marca em uma acdo social
Estimulard a doacdo, e a realizagcdo de muitos sonhos

-+ Trard a magia do Natal para varias criangas

INVESTIMENTO POR ACAO




CIRCUITOFAVELAS

O Circuito Favelas serd uma ativagéo comunitaria que percorrera
as favelas de Campinas. Levard servicos de saiude, esporte,

entretenimento e cidadania.

Os servigos oferecidos serdo:

« Medigéio de pressdo » Divulgagdo de empregos
+ Medigéo de Glicose « Cadastro de curriculos

+ Doagéo de Sangue « Tira-davidas juridico

« Saude dos olhos  Entre outros servicos

INVESTIMENTO POR ACAO

GRUPOEP




EDUCADOREMACAO

De um lado, praticas educacionais inovadoras que transformam.
Do outro, o reconhecimento da integracdo entre professores e
alunos. Este € o EDUCADOR EM ACAO. Um projeto que valoriza a
educacgdo original e criativa. Ao repercutir ideias que deram certo,

tornam-se base para mais iniciativas que a sociedade tanto precisa.

O projeto combina experiéncias positivas de ensino-aprendizagem com
iniciativas pedagodgicas extracurriculares, dando destaque aos educadores

que fazem a diferenca na comunidade em que estdo inseridos.

Divulga os projetos dos profissionais da educacdo infantil, nas mais diversas

disciplinas, dreas do conhecimento e da construgcdo da cidadania.

INVESTIMENTO POR ACAO

SOB CONSULTA




SONS DA TERRA

O podcast SONS DA TERRA no YOUTUBE € um conteudo criado, produzido e
apresentado por jornalistas e convidados do TERRA DA GENTE.

Em uma conversa descontraida entre especialistas, temas sobre

biodiversidade, ecossistemas, biomas e conservacéo

ambiental sdo apresentados de forma leve e informativa para o publico.

CLIQUE
E CONHEGA

INVESTIMENTO POR ACAO

GRUPOEP



https://www.youtube.com/@sonsdaterraoficial
https://www.youtube.com/@sonsdaterraoficial

Combo
Educar

Combo
Preservar

Combo.
Engajar

Combo
Repensur

Combo
Formar

TIMELINE COMBOS

MES 01

PATROCINIO TRGE

O8Insergoes

AGAODE CONTEUDO TRGE

01 Insergéio

PAT.CBN SUSTENTABII.IDADEI;

28 Insergoes

@ CAMPANHA DE VIDEO

16 Insergoes

28 Insergoes

" CBN PATROC. BOLETIM MOMENTO
= SUSTENTABILIDADE

" sidade tydge PATROC.TUDOECOLOGIA
. ON ep.. +MIDIADEDIVULGAGAO

30 Dias

MES 02

08 Insercgoes

01 Inserg¢éio

28 Insergoes

16 Insercoes

28 Insergoes

30 Dias

MES 03

08 Insergoes

01 Inser¢éio

28 Insergoes

16 Insergoes

28 Insergoes

30 Dias




ANEXO O]

CALENDARIO DE DATAS COMEMORATIVAS | COMBO 4. REPENSAR | CAMPANHA DE VIDEO | SUGESTAO DE OPCOES

I O S I S R S B S

- Dia Nacional de
Combate d Intoleréncia
Religiosa

29 - Dia da Visibilidade Trans

31 — Dia do Engenheiro
Ambiental

- Dia Internacional das
Mulheres e Meninas na
Ciéncia

24 - Dia da Conquista do Voto
Feminino no Brasil

— Dia do Turismo Ecolégico

08 - Dia Internacional da
Mulher

21 - Dia Internacional para a
Eliminagdo da Discriminagdo
Racial

22-Dia Mundial da Agua.

07 — Dia Mundial da Saude

15 — Dia Nacional da
Conservagdo do Solo

19 - Dia do indio
19- Dia dos Povos indigenas

22 — Dia do Planeta Terra

23 - Dia Nacional da
Educacdo de Surdos

VOLTAR

13 - Dia Nacional de DenUncia
contra o Racismo

17 - Dia Internacional contra a
Homofobia

22 — Dia Internacional da
Biodiversidade

31/05 a 05/06 — Semana
Nacional do Meio Ambiente -
05 - Dia Mundial do Meio
Ambiente

05 — Dia da Ecologia
08 — Dia dos Oceanos

17 — Dia Mundial de Combate
a Desertificagdo e a Seca

28 - Dia do orgulho LGBT+

02 — Dia Nacional do
Bombeiro

08 — Dia Nacional da Ciéncia
25 - Dia Internacional da
Mulher Negra Latino-

Americana e Caribenha

28 — Dia da sustentabilidade

GRUPOEP

5 — Dia Nacional da Saude

09 — Dia Internacional dos
Povos Indigenas

14 — Dia do Combate G
Poluicdo

27 — Dia da Limpeza Urbana

29 — Dia Nacional da
Visibilidade Lésbica

05 — Dia da Amazobnia

11— Dia Nacional do Cerrado
16 — Dia Internacional de
Preservacdo da Camada de
Ozbnio

21 - Dia Nacional de Luta da
Pessoa com Deficiéncia

22 — Dia Mundial da Fauna

01 - Dia Nacional do idoso e
Dia Internacional da Terceira
I[dade

04 a 10 - Semana da
Protecdo a Fauna

04 - Dia Mundial dos Animais
04 - Dia da Natureza

13 — Dia Internacional para a
Reducdo do Risco de
Desastres

15 — Dia do Consumo
Consciente

15. Proclamacd&o da Republica

22 de novembro — Dia do
Reciclador e da Reciclagem
do Lixo

1 — Dia Mundial de Luta contra
Aids

05 - Dia Nacional da
Acessibilidade

10 - Dia Internacional dos
Direitos Humanos

29 — Dia Internacional da
Biodiversidade




OBSERVAGOES - MIDIA TV

PREGO

-0 preco do patrocinio/projeto é fixo (base: Janeiro a Julho 2024), valido para compras realizadas entre o periodo de 1 de janeiro a 30 de julho de 2024, independentemente do
periodo de veiculacgdo.

PRAZOS DE COMERCIALIZAGAO

-Prazo de comercializagéo combos: 20 dias uteis antes da veiculagéo. Em caso que envolvam eventos 45 dias Uteis antes da realizagdo

-Prazo de comercializagdo TERRA DA GENTE conforme pratica comercial da TV GLOBO e com base na disponibilidade do SIS.COM.

-0 patrocinio do programa pode ser comercializado isoladamente. Consultar disponibilidade de cotas e prioridade de renovagéo por pracga.

Valor mensal do Patrocinio do Terra da Gente por pracga: (CAM: R$14.673,36), (RIB: R$7.821,84), (SCA: R$3.313,44), (VAR: R$2.687,10), e (REDE: R$28.465,74);

FATURAMENTO POR VEICULOS (TV, DIGITAL, RADIO) | NATUREZA (MiDIA OU PRODUGAO) | PARCEIRO (REALIZADOR OU TERCEIRO)

-Valores pagos & EPTV: Midia TV e Cross Midia Sites Globo (gl e Home de programagéo): 15 d.f.m.

-Valores pagos & EPN: Midia Digital e producdo (Tudo EP e Acidade On) 15 d.f.m.

-Valores pagos a O.A Eventos: 15 d.f.m.

-Valores pagos das radios: Midia e producdo (CBN Campinas, CBN Ribeirdo, Jovem Pan Ribeiréo, EP FM S&o Carlos, Araraquara, Campinas):15 d.f.m.

SOBRE A MiDIA BASICA DE DIVULGAGAO DO PROJETO

-A midia serd administrada pelo Marketing da EPTV e poderd ocorrer alteragdo em virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relagdo previsto versus
exibido no total do projeto. O acerto de contas dar-se-a no final do projeto, pelo total de insercées exibidas. Midia bdasica local: Bom dia Cidade (BPLO) as 7h30, CHEGA Al (CHEG)
As 11h45, JORNAL DA EPTV (PTV1) as 12h00, TERRA DA GENTE (TRGE) das 14h10 e MAIS CAMINHOS (MCAM) das 14h45.

-A assinatura do material serd precedida de “oferecimento”. Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculagdo.

-A EPTV se reserva o direito de exibir chamadas sem a marca do patrocinador, em funcéo de necessidade estratégica e/ou promocionais.

-Os videos serdo produzidos pela EPTV para utilizagdo privada e & proibida a reproducdo total ou parcial, por qualquer meio ou processo, especialmente por sistemas graficos,
microfilmicos, reprograficos, fonograficos, videograficos, redes sociais e canais do cliente ou de terceiros, bem como é vedada qualquer alteracéo/edicdo em seu conteldo.
Essas proibigcdes aplicam-se também as caracteristicas graficas da obra e a sua editoracdo. Proibido o uso ndo autorizado sob pena de responsabilizagéo dos infratores.

-0 uso da marca do programa em redes sociais e/ou canais de internet deve ser submetido & avaliagéo e autorizagéo do Marketing da EPTV.

-As datas do programa poderdo ser alteradas de acordo com a grade de programagdo da TV Globo. Reservamo-nos ao direito de ajustar as informagdes da presente proposta
sem prévio aviso. Quaisquer informagdées poderdo ser ajustadas a qualquer momento sem prejuizo ao Grupo EP

GRUPOEP



OBSERVAGOES — MIDIATV

SOBRE O MATERIAL DO PATROCINADOR (ASSINATURA E VT COMERCIAL)

-A producéo das vinhetas de 5” (texto de até 8 palavras) e comercial de 30” sdo de responsabilidade do patrocinador e devem estar de acordo com as normas e prdticas
comerciais da TV Globo.

-Entrega digital: Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais (vinhetas e/ou comerciais) através dos players
homologados pela Globo: Adstream, Adtox, A+V Zarpa e Casa do Vaticano. O faturamento é feito direto pela EPTV.

GRUPOEP




OBSERVAGOES - ACAO DE CONTEUDO

PRECO
-Valor com base na lista de pregos vigente.

PRAZO DE COMERCIALIZAGCAO E DE PRODUGAO

-Prazo de comercializagdo: até 20 dias Uteis da data da primeira exibicdo. Producdo: até 15 dias antes da exibi¢éo.
-Poder&o ser comercializadas até duas agdes de merchandising por programa, reservado a uma agdo por anunciante. Checar disponibilidade de espago com drea de marketing.

SOBRE FATURAMENTO DE VALORES E CONDIGOES DE PAGAMENTO

-0 cliente recebera faturas separadas: midia TV / internet (sites Globo) [ direitos e conexos [ producéo da agdo.

-Midia TV e cross midia internet: 15 D.F.M.| - Direitos e conexos / producéio da agéo: 10 dias Gteis apds a data da comercializagéo

-Sobre o valor de direitos e conexos e do valor de produgdo da agdo ndo haverd negociacéo e também ndo incidird comiss@o de agéncias, agenciadores ou corretores autdbnomos.
-Condigées de pagamento (valores pagos & EPTV)

-Os custos de producdo sdo responsabilidade do anunciante, e podem sofrer alteracées apds reunido de briefing/roteiro final com a diregéo artistica do programa.

SOBRE O PROGRAMA E TALENTOS

-0 programa poderd ser cancelado mediante alteragcéo da programagdo GLOBO. Caso isso ocorra haverd remanejaomento na data da exibigcdo sem cancelamento da acdo.

-A EPTV se reserva o direito de trocar apresentadores, repoérteres e parceiros a frente das atragdes, sem aviso prévio, de maneira tempordria ou definitiva, por quaisquer que sejam os
motivos. N&o serdo permitidas alteragdes de data da agdo em fungdo do talento, visto que a a¢gdo no conteddo é caracterizada pelo programa e faixa hordria correspondentes.

-Os talentos envolvidos podem ter contratos pessoais com marcas concorrentes dos anunciantes que estardo nas agdes no conteddo do programa. Fazer consulta préviag, pois as agées
estdo sujeitas a bloqueio mediante contratos pessoais dos talentos envolvidos.

-N&o & garantido o uso ou consumo do produto por parte dos talentos envolvidos na agdo.
SOBRE ROTEIRO E CRONOGRAMA DE PRODUC}I\O

-Os roteiros serdo apresentados de acordo com as informagdes enviadas no briefing e sdo sugestdes de agdes possiveis de realizagcdo e podem sofrer alteracgoes.

-Da compra da acdo a sua execug@o é necessdrio um intervalo de tempo para sua producdo, gravagdo e exibicdo. Este prazo serd informado pela producdo do programa apds a -
aprovacdo dessa proposta. Apds essa aprovagdo, a versdo final utilizada na gravagdo serd elaborada pela dire¢do do programa, e validada pela EPTV.

-Caso os prazos acordados ndo sejam cumpridos, a agdo poderd sofrer alteracées de formato/data, visando a seguranca dos fluxos necessdrios para a entrega.
-Qualquer mudanga conceitual e estrutural no formato criativo do projeto deverd ser redesenhado, reconsultado e precificado com impacto na data de exibicdo.
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OBSERVAGOES - ACAO DE CONTEUDO

DOES & DONT'S GENERICOS DAS AGOES

-As agdes no conteudo ndo sdo vendidas atreladas a tempo de duragdo da mensagem.

- As agdes comercializadas ndo interferem no conteddo e pautas do programa que terd sempre sua independéncia editorial.

-Estd vetada agdo de conteldo com exibicdo e consumo de bebidas alcdolicas.

-Nd&o serdo aceitos, sob nenhuma hipbtese, conteddos politico-partidarios

-Nd&o serdo aceitos conteudos considerados inadequados a linha editorial do programa e ao hordrio em que o mesmo é exibido.

-Nd&o serd permitida a utilizacdo da marca do programa e/ou vinheta do quadro pelo cliente, salvo mediante contrato de licenciamento.

-0 programa tem liberdade para definir abordagem, produtos, lugares e personagens utilizados no conteddo editorial, assim como o posicionamento das agdes comercializadas em fungéo
destes contelddos, que ndo necessariomente sdo exibidos colados a eles.

-O merchandising poderd conter oferta de prego e promogodes desde que dentro das orientagées comerciais vigentes (relagées industria x varejo).
-As agdes deste projeto ndo poderdo ser transformadas em agdes promocionais.
- Os produtos que aparecerdo nestas acdes deverdo ser disponibilizados pelo cliente.

VT COMERCIAL ASSOCIADO AO BREAK DA AGAO
-Caso o cliente tenha comercial de 30” ou 15" associado, enviar até 7 dias Uteis antes da exibicdo da agdo.

SOBRE AS AGOES

-As oportunidades aqui apresentadas sdo sugestdes pré-aprovadas e poderdo ser ajustadas de acordo com a dire¢do geral do programa.

- Os detalhes das agdes serdo definidos em reunido de briefing entre agéncia, anunciante e TV Globo, e deverdo ter a aprovacdo da dire¢gdo artistica do programa.

-A acdo serd considerada entregue e bem sucedida sempre que a comunicac¢do principal do anunciante for entregue.

-Embora haja um roteiro, o speech poderd ser adaptado durante a fala dosS talentoS, adequando a linguagem ao estilo dos apresentadores, assim, palavras, frases e pardgrafos poderdo sofrer
alteragdo sem comprometer o conteddo previamente aprovado.

- Em programas ao vivo, quaisquer ocorréncias corrigidas a tempo e que néo prejudiqguem a mensagem e/ou o entendimento do telespectador néo s@o passiveis de compensagdo da agéo.
-Qualquer mudanga conceitual e estrutural no formato criativo do projeto deverd ser redesenhado, reconsultado e precificado
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OBSERVA?éES = INTERNET - SITES GLOBO

SOBRE FATURAMENTO DE VALORES

-Valores pagos aos sites Globo em notas separadas: Cross Midia Internet g1, ge, gshow, globoplay, receitas.com e Home de Programacdo: 15 d.f.m.
Producgédo: vencimento 10 dias Gteis apés comercializagdo.

MiDIA DE DIVULGAGAO
-A midia de divulgagdo direciona o internauta para a pdgina especial do projeto.
-A producdo dos formatos da midia de divulgacdo deste projeto serd de responsabilidade da equipe do Grupo EP de internet.

-Para a producdo da midia de divulgagéo, a agéncia/cliente enviard logomarca com fundo transparente, formato vetorial (illustrator cs, .Ai) ou bitmap (photoshop cs, .Psd) com fundo
claro/escuro e vertical/horizontal, encaminhando também o manual de aplicagdo da referida marca para a producdo dos formatos acima indicados.

-0 prazo de implementacdo dos formatos é de 5 dias Gteis apés o recebimento da logomarca/materiall.

MiDIA DE PATROCINIO E MiDIA DE APOIO
-A midia de patrocinio e de apoio direcionam o internauta ao site do patrocinador.
-A produgéo dos formatos de midia de patrocinio da pégina especial e de apoio serdo de responsabilidade do cliente/agéncia.

Os formatos estdo especificados em https://negocios.empresaspioneiras.com.br/pdf/midia-kit/2023/Midia_Kit _Sites Globo.pdf. Serdo aceitos apenas materiais produzidos em formatos de
imagem (.Jpg, png ou .Gif) ou em HTML5.

-0 prazo de validacdo dos formatos enviados pelo cliente/agéncia, pela equipe do Grupo EP de internet, & de 1dia Gtil apds o recebimento da material. A peca deverd ser enviada com 3 dias Gteis
de antecedéncia a data de sua veiculagdo para se prevenir da necessidade de algum ajuste técnico.

ENVIO E PRAZO DE IMPLEMENTA(}I\O
-Para o envio de logomarca/material ou davidas sobre os prazos de implementacdo, consulte a equipe de operacdes comerciais de internet em: lista.branded.content@eptv.com.br.

CONSIDERAGOES SOBRE MATERIAS PUBLICITARIAS

-Todo o material que compde a Matéria Publicitaria deve ser encaminhada com 5 dias Uteis antes da veiculagdo para que seja aprovada pela equipe de Contetdo do Grupo EP. O envio do
material deve ser feito a: opec.digital@eptv.com.br e lista.branded.content@eptv.com.br.

-0 agendamento da semana de exibicdo da matéria publicitaria e das chamadas na home dos sites globo devem ser feitos com antecedéncia e estd sujeita a disponibilidade. O pagamento da
veiculagdo do informe serd feito em 15 d.f.m. Para o pagamento desta prestacdo serd emitida uma nota fiscal.
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OBSERVA?&ES = INTERNET - SITES GLOBO

DISPOSICOES GERAIS SITES GLOBO

-A assinatura do Pl pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do préprio Pl quanto aos termos e
condicoes estabelecidos no Manual de Praticas Comerciais da Globo.com.

-A Globo.com se reserva o direito de proceder alteragcdes na estrutura do conteddo dos sites, €, eventualmente, substituicées nos formatos originalmente previstos
no plano de inser¢gdes. Em nenhum caso haverd prejuizo na entrega comercial para o anunciante.

-A entrega estimada de impressées tem como base a andlise histérica de audiéncia, portanto o volume de entrega pode variar de acordo com a audiéncia real.
-Custos estimados de producdo or¢gados a parte, sendo total responsabilidade do cliente. Sobre este valor ndo hd negociagdo, comissdo da agéncia e descontos.
-De acordo com a sinalizagdo de interesse e adequacdo do projeto aos objetivos do anunciante, faz-se necessdria a consulta aos envolvidos e responsdveis pelo(s)
site(s) em questdo, que devem aprovar e autorizar o andamento da proposta comercial final, bem como analisar, orgar e estimar um cronograma para as
possibilidades de desenvolvimento da agdo. Esse processo necessita de um prazo para ser realizado a ser estipulado de acordo com a complexidade do projeto.
-Tanto os precos, quanto as propriedades apresentadas poderdo ser revistos no momento da aprovacdo.

-A disponibilidade de entrega esta sujeita a consulta no momento da aprovagdo do plano.

-A criagdo de um projeto especial deve ser firmada sob a parceria entre veiculo, agéncia e anunciante.
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OBSERVA?&ES = INTERNET - SITES GRUPOEP

SOBRE FATURAMENTO DE VALORES
-Valores pagos aos sites do Grupo EP em notas separadas: Cross Midia Internet acidade on Campinas, acidade on Ribeirdo, acidade on Séo Carlos, acidade on Araraquara e
Tudo EP: 15 d.f.m. Producgéio: vencimento 10 dias Gteis apds comercializagdo.

MIDIA DE DIVULGAGAO
-A midia de divulgacgdo direciona o internauta para a pdgina especial do projeto.
-A produc¢do dos formatos da midia de divulgacdo deste projeto serd de responsabilidade da equipe do Grupo EP de internet.

-Para a produgdo da midia de divulgacéo, a agéncia/cliente enviard logomarca com fundo transparente, formato vetorial (illustrator cs, .Ai) ou bltmop (photoshop cs, .Psd)
com fundo claro/escuro e vertical/horizontal, encaminhando também o manual de aplicacdo da referida marca para a producéo dos formatos acima indicados.

-0 prazo de implementacdo dos formatos é de 5 dias Gteis apds o recebimento da logomarca/materiall.

MIDIA DE PATROCINIO E MiDIA DE APOIO
-A midia de patrocinio e de apoio direcionam o internauta ao site do patrocinador.
-A producdao dos formatos de midia de patrocinio da pagina especial e de apoio serdo de responsabilidade do cliente/agéncia.

Os formatos estd@o especificados em https://negocios.empresaspioneiras.com.br/pdf/midia-kit/2023/m%C3%ADdia_kit_acidade on_maio2023.pptx.pdf. Serdo aceitos apenas
materiais produzidos em formatos de imagem (Jpg, png ou Glf) ou em HTMLS.

-0 prazo de validacgéo dos formatos enviados pelo cliente/agéncia, pela equipe do Grupo EP de internet, & de 1 dia Gtil apds o recebimento da material. A peca deverd ser
enviada com 3 dias Uteis de antecedéncia a data de sua veiculagdo para se prevenir da necessidade de algum ajuste técnico.

ENVIO EPRAZO DE IMPLEMENTAQAO

-Para o envio de logomarca/material ou davidas sobre os prazos de implementagdo, consulte a equipe de operacées comerciais de internet em:
lista.branded.content@eptv.com.br.

CONSIDERAGOES SOBRE MATERIAS PUBLICITARIAS

-Todo o material que compd&e a Matéria Publicitaria deve ser encaminhada com 5 dias Gteis antes da veiculagcdo para que seja aprovada pela equipe de Contetdo do Grupo
EP. O envio do material deve ser feito a: opec.digital@eptv.com.br

-0 agendamento da semana de exibigdo da matéria publicitdria e das chamadas na home dos sites do Grupo EP devem ser feitos com antecedéncia e estd sujeita a
disponibilidade. O pagamento da veiculagdo do informe serd feito em 15 d.f.m. Para o pagamento desta prestacdo serd emitida uma nota fiscal.
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OBSERVAGOES - RADIOS

PRAZO DE COMERCIALIZAQKO

Prazo de comercializagd@o: 20 dias Uteis antes do inicio da veiculagdo.

PRECOS

« O prego do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 1 de janeiro a julho/2024, independentemente do periodo de veiculagdo.
FORMA DE PAGAMENTO

- Forma de pagamento: 15 dias fora més.

SOBRE A PRODUC}I\O DOS MATERIAIS

A producdo dos materiais de contelddo é de curadoria/responsabilidade da radio.

« Oroteiro e demais materiais necessarios para producdo do spot serdo definidos apds a comercializagdo.

- Esse material serd produzido pelas emissoras para utilizacdo privada e & proibida a reproducdo total ou parcial, por qualquer meio ou processo, especialmente por
sistemas graficos, micro filmicos , reprograficos, fonogréficos e videogréficos, bem como qualquer alteragdo e/ou edicdo em seu conteldo. Essas proibicées aplicam-se
também as caracteristicas graficas da obra e d sua editoracdo. Proibido o uso ndo autorizado sob pena de responsabilizagdo dos infratores.

« O cliente deverd enviar texto de até 8 palavras para a produgdo de assinatura de 5”. Lembramos que essas caracterizagdes ndo podem conter mengdo em Audio e ofertas
e promogdées/precos.

« Spot de midia em formatos de Jingle, Teatrinho, deverd ser enviado pronto.

« A assinatura do material serd precedida de “oferecimento”.

VEICULAGAO

. Asrdadios se reservam o direito de alterar itens relacionados a data ef/ou hordrio, adequando-as as necessidades do projeto.
-« As emissoras também se reservam o direito de exibir chamadas adicionais sem a marca dos patrocinadores, em funcdo de necessidades estratégicas e/ou promocionais.

GRUPOEP



OBSERVA?&ES = INFLUENCERS

ASSOCIAGAO A UM PROJETO DO GRUPO EP
-A acdo com influenciadores sempre deve ser atrelada a um projeto ou a uma outra comercializagdo dos veiculos do Grupo EP, nunca de forma avulsa.

VALIDADE DA PROPOSTA E VALORES
-A proposta é vdlida por dez dias a partir do seu envio ao cliente;
-Valores pagos ao Grupo EP: 15 D.F.M.

CONTRATACAO, CACHE E POS-VENDA

-0 caché do influenciador contempla exclusividade no segmento pelo menos durante o periodo da agdo e da sua validade;
-A confirmacado final do influenciador depende da sua sinalizagdo de disponibilidade;

-A acdo prevé a entrega de um pods-venda com os resultados de desempenho;

PRAZOS DE PRODUGAO E ALINHAMENTO EDITORIAL

-Periodo minimo de 10 dias para a pré-producdo do projeto a partir da data de aprovagdo e confirmagdo do influenciador;

-0 periodo de validade da acdo é definido de acordo com o projeto e o acordo comercial, apds isso, o influenciador pode excluir a agcdo dos seus canais sociais;
-As acdes feitas dentro do conteldo precisam estar alinhadas com a linguagem/contexto do canal do influenciador;

COMPATILHAMENTO DA AGAO DO INFLUENCER

-0 cliente poderd compartilhar os contetdos publicados pelo influenciador a partir de ferramentas oficiais das plataformas;
-N&o é permitido baixar o contetddo e publicar de forma nativag;

-E proibida a reprodugéo do conteudo produzido, total ou parcial, sem autorizagéo prévia;




OBSERVA?&ES GERAIS - O.A.EVENTOS

Sobre os custos de Produgdo de VT, Material Promocional/Propriedade de Arena/Producéo do Evento néo incidirdo comissdo de agéncia.

Valor pago a O.A. Eventos: 30 dias Uteis antes da realizagdo do evento.

Uso da marca do evento deve ser submetido a avaliacdo e autorizagdo da O.A. Eventos.

O evento € uma inciativa EPTV e realizacdo O.A. Eventos.

A O.A. Eventos se reserva o direito de alterar itens relacionados a propriedades de arena, data e/ou local, adequando-os as necessidades do evento.
A O.A. Eventos poderd comercializar cotas de arena e/ou apoio ndo conflitantes com os patrocinadores do projeto.

Para confecgd@o de materiais, o patrocinador deverd enviar sua logomarca com fundo transparente em arquivo extensdo .Aj, .Eps, ou .Cdr, com no minimo 300 dpi,
para o marketing EPTV, até 30 dias antes do evento, com manual de aplicacéo.

A inclus@o da logomarca do cliente fica condicionada a data da comercializagcdo do projeto, em virtude do prazo de fechamento para impressdo.







