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DESCOBRIR OS
SEGREDOS PARA

TRANSFORMAR A

PAIXAO PELA N A
CULINARIA EM

UM NEGOCIO DE

=2 MASSA
E SIMPLES
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1’/ MILHOLS

DE MEIS ATIVOS NO PAIS EM 2023

FONTE: FGV IBRE - MAPA DAS EMPRESAS.


https://portalibre.fgv.br/revista-conjuntura-economica/carta-da-conjuntura/mei-puxa-criacao-de-empresas-no-brasil-o-que

I~ PRA QUEM
AL ANCONTECER!

O publico do evento: microempreendedores que atuam
no ramo de alimentacdo, produzindo e vendendo
comida pronta e que pertencem ds classes CDE.

Um evento de muito conteddo que vai destacar
as habilidades essenciais para este publico vencer.
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AMOR PELA COZINHA!

1 M CADA
O PESSOAS

sdo OuU possuem
o hdbito de cozinhar no seu dia-a-dia.

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA TG BR 22 R3 — RMC INTERIOR PAULISTA (EXCETO BAIXADA SANTISTA COM RMC
CAMPINAS). BASE: 13.110.000 (PESSOAS). HABITOS: COZINHAR NO DIA-A-DIA E COZINHAR ME FASCINA. BASE 9.038.000.




I- PRA QUEM
N TENDE. DE SABOR!

Temas culindrios sugeridos*

e« SANDUICHES (de naturais aos hamburgueres)
e« ESPETINHOS (todos os tipos de proteinas)

e DOCES (de compotas a docinhos de festas)

« BOLOS (do simples ao confeitado)

e MARMITA (da caseira a fit)

Os temas poderdo ser reavaliados em comum
acordo entre organizador e patrocinador.




UM EVENTO.
VARIOS PROPOSITOS




&
O PASSO A PASSO DA NOSSA RECEITA!

OFICINAS COM DICAS TEMATICAS

PROCESSO DE PRODUCAO GESTAO DO NEGOCIO FOTOGRAFIA DO PRODUTO MARKETING
Como escolher, preparar Aprender a importdncia de definir Trugues para iluminar, compor e Descobrir como promover o
e estocar ingredientes precos e a diferenca entre capturar imagens que realcem negdcio, atrair mais clientes

com mais eficiéncia. finangcaspessoais e da empresa. a beleza e o sabor das receitas. e aumentar.
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UMA OPORTUNIDADE: COM TEMPERO UNICO

apresentacdo simultdnea
do conteddo pelos
profissinais contratados.

As oficinas no dltimo fim de
semana de cada més*

Os participantes receberdo por

e-mail ao concluir a oficinq&—/

Atender ao publico
interessado que passar

d pela loja no dia do evento.
Estacionamento dos
) estabelecimentos

patrocinadores

*AS OFICINAS PODERAO SER REALIZADAS EM OUTROS DIAS E PERIODOS. ESSA DEFINICAO FICA A CRITERIO DO ORGANIZADOR.



COM O TOQUL. ESPECIAL S
QUL SO A GENTE TEM

APOIO DE MIDIA E DOS TALENTOS DA CASA NA DIVULGACAO DO PROJETO
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PLANTA BAIXA DO FEVENTO el

IMAGEM MERAMENTE ILUSTRATIVA PARA ESTUDO DE ESPACO

LOJA
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. A = COZINHA B = NEGOCIO C = FOTOGRAFIA ESPACO INSTAGRAMAVEL
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PREMIOS

/4 11

QUERO POR A MAO NA MASSA PORQUE...

*Kit serd entregue em vale-compra ou em produtos de parceiros para a melhor resposta
enviada da pergunta acima ao site do evento. Curadoria do patrocinador. Itens do kit
poderdo ser com produtos de fornecedores no contexto da verba cooperada.



VMIATERIAL
PROMOCIONAL




RESUMO DO PROJETO el

MATERIAL PROMOCIONAL

| Aplicacao da marca
ESTRUTURA do patrocinador

Montagem de 4 stands de 10m

X bm, com mobilidrio para que v \ /_\ ~
oo ([ S— PREMIOS

profissionais de gastronomia, e —

.. : & 7
negocios, fotografia e | r _ ; A 1KIT de compras para estoque

marketing deem dicas aos do participante ganhador
participantes.
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‘ . INVESTIMENTO
APOIO DE MIDIA ; ;
o~ e e s Bate T L 90 mil por evento e por
Citagoes editorials { - praca a serem definidas
do projeto, pelos talentos da R o pelo patrocinador incluindo
casd, nos programas da EPTV A influencer para divulgagéo

estimulando a participacdo
nos eventos.

e

NAs redes sociais.
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INVESTIMENTO

* Pragas de abrangéncia da EPTV (Campinas, Ribeirdo, SGdo Carlos e Sul de Minas). Consulte disponibilidade.
** NGdo hd incidéncia de agéncia e negociacdo sob o custo total do projeto. As notas serdo emitidas pela O.A. Eventos.



VIERBA
COOPERADA

Para a realizacdo do evento o patrocinador poderda ter até 6 parceiros.
Esses parceiros também terdo as marcas divulgadas na comunicacdo
do evento. A parceria deverd ser acertada entre o patrocinador e os
parceiros. Nesse caso o Grupo EP ndo participa da negociacdo.

e NA OFICINA CULINARIA
e NA DISTRIBUICAO DE BRINDES
e NO PREMIO ESPECIAL

POSSIBILIDADE DE USO DE
PRODUTOS DOS PARCEIROS
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UM CARDAPIO DE- OPORTUNIDADES!
MODULOS OPCIONAIS DA DA JORNADA

TELEVISAO DIGITAL RADIOS



TELEVISAO

CHAMADAS DE ENVOLVIMENTO

Na televisdo, as chamadas, durante 25” o destaque do
VT serd para data e hordrio, reforcardo o objetivo do
evento, convidando o puUblico a participar. Fecha VT
com assinatura de 5” do patrocinador. Caso existam

parceiros de verba cooperada, os logotipos
aparecerdo nos 5” como apoio.

{ PRAGA f caM H RB M scA M vAR }{ REDE
{  MDIATV )-( RS 65.755 ,‘-‘ R$ 32860 }{ R$16195 }{ R$ 12295 }{_R$127105 ]
{ PRODUGAO }{ R$3000 }{ R$3000 }{ R$3000 }{ R$3000 }{ R$3000 }

_____________________________________________________________________________________

’,_______________—~\ ,,—_________-~ ,——————————-\ /,——————————,\ ',.—_____—___-\ ',— ___________

\ I

{ INVESTIMENTO i R$ 68755 _R$ 35.860 3 R$10195 } R$15.295 )-( R$ 130.105 }

_____________________________________________________________________________________

MERCADO CAM | RIB | SCA | VAR
COTAS 1
PERIODO DE VEICULACAO A DEFINIR
NUMERO DE VTS ]

NUMERO DE INSERCOES

16 POR PRACA

DURACAO DO MATERIAL

30" SENDO 15" DE CONTEUDO E
5" DE ASSINATURA DO PATROCINADOR

MIDIA BASICA

BOM DIA CIDADE
MAIS VOCE
JORNAL DA EPTV 1
SESSAO DA TARDE
JORNAL DA EPTV 2
E DE CASA
MAIS CAMINHOS
TERRA DA GENTE
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PRI--ROLL. MIDIA AVULSA

Para potencializar a associagdo da marca do
patrocinador ao projeto, serd veiculado em
nossos portais locais do gl, o mesmo VT da
chamada na TV, elevando ainda mais a

credibilidade da iniciativa, conversando de forma
mais direta com o universo digital.
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Ribeirio Preto

RADIOS

CHAMADAS DE ENVOLVIMENTO
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MERCADO CAM | RIB | SCA | VAR
COTAS 1
AL televisao, as chamadas, PERIODO DE VEICULAGAO A DEFINIR
durante 25" o destaque do VT ;
) .. . 30" SENDO 15" DE CONTEUDO E
serd para data e horario, DURAGAO DO MATERIAL 5" DE ASSINATURA DO PATROCINADOR
reforcardo o objetivo do evento,,
: “hli MIDIA BASICA ROTATIVO
convidando O publico a (6H-19H OU 6H-20H)
participar. Fecha VT e RADIO EP FM CBN JOVEM PAN CBN EP FM
assinatura de 5” do patrocinador.
, : PRACA CAM RIB SCA ARA
Caso existam parceiros de verba
: INSERCOES 36 28 28 28 36 36
cooperada, oS logotipos s




REESUMO DAS ENTREGAS

g S M o S e SIS o S SIS e SIS
N

, S CAM RIB SCA VAR b
TR 3 rsesrss }{ msaseo { rewres ){ memass ){ rsizios )
------------------------------- woncrovr 3 wssoo ) msson ) rssoon 3 msaceo { rsaooo )
" PATROCINODAPAGINA+MDIADVUGAGRO  }{ rs77s  ){ rseas 3{ mseexs ){ rsaces ){ Re2a2a0 )
e e W omsaeno 3 msases 3 msues (| mssass (| rsnass )
e PP S reoooc 3 rexoooc 3 rewoo 3 rsoooc (T rs 000

TOTEM INFORMATIVO + TESTEIRA DE TENDA +AVENTAL +
FAIXA DE ARENA + ESTRUTURA + MOBILIARIO + MONTAGEM AN PN VAN VAN VAN ;

INVESTIMENTO i{ R$68755 { R$35860 { R$19195 { R$15295 }{ R$130105 !

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

PREMIOS, BRINDES PARA KITS E ATIVACAO EM AMBIENTE PROPRIO: VERBA ADICIONAL DO CLIENTE OU DE EMPRESAS PARCEIRAS (COOPERADAS)



MATERIAL
PROMOCIONAL

FECHANDO
EVENTO JA
SEGUE A
PRODUCAO
DO MATERIAL
COM
FORNECEDORES

MIDIA
DIGITAL

ESQUENTA
EDITORIAL
NA PAGINA
ESPECIAL
30 DIAS ANTES
DO EVENTO

&

ROADMAP DO EVENTO

MIDIA MIDIA APOIO
TV RADIO EDITORIAL

PUBLICACOES E EXIBICOES NA SEMANA DO EVENTO

MONTAGEM
NA QUARTA

CHEGADA DA
ESTRUTURA,
MOBILIARIO E
MATERIAL
PROMOCIONAL

EVENTO EVENTO EVENTO
NA QUINTA NA SEXTA NO SABADO

ATENDIMENTO AOS PARTICIPANTES DO EVENTO
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Preco do patrocinio: O prego do patrocinio é fixo e
valido para compras realizadas entre 1° de janeiro
e 31 de dezembro de 2025.

Prazo de comercializagdo: 40 dias antes da
realizagdo.

Para a realizagdo do evento o patrocinador
poderd ter até 6 parceiros.

O evento & uma inciativa EPTV e realizagdo O.A.
Eventos.

Uso da marca do evento deve ser submetido d
avaliagdo e autorizagdo da O.A. Eventos.

O evento é responsabilidade da OA Eventos.
Alteragdo na data e propriedades: O promotor se
reserva o direito de alterar propriedades de arena,
data e/ou local, adequando-os ds necessidades
do evento.

Envio de marcas para aplicagéio em material
promocional: As logomarcas devem ser enviadas
em formatos especificos para a emissora.

Ac¢des promocionais adicionais: O patrocinador
pode realizd-las mediante aprovag¢do do
Marketing Grupo EP e OA Eventos.

O custo de producéio € de responsabilidade do
patrocinador.

PROL AU U A KI1A [J

Producgdo de materiais para TV: A producéo das
vinhetas de 3" (mengdo & marca), 5" (até 10
palavras), 7" (até 12 palavras) e do comercial é de
responsabilidade do patrocinador.

Ofertas e promogées: Os patrocinadores poderdo
fazer ofertas e promogdes tanto em dudio quanto
em video. nas vinhetas (oberturo, encerramento,
chamada, passagem, bloco e etc).
Multiplicidade: N&o serd aceita multiplicidade
nas caracterizagoes.

Envio de materiais de TV: Os custos de envio séo
arcados pelo patrocinador. O envio deve ser feito
através dos players homologados pela
Globo/EPTV.

Os roteiros dos filmes serdo desenvolvidos e
aprovados pela EPTV.

Exclusividade nos mercados adquiridos.
Exclusividade reservada pela emissora.
Exibi¢déio de chamadas Adicionais: A emissora
pode exibir chamadas sem a marca do
patrocinador.

Cotas de ativagdo: A OA Eventos pode
comercializar cotas de ativagdo ndo conflitantes
com os patrocinadores do projeto.

Uso da marca do projeto: O uso da marca deve
ser autorizado pela emissora.

Alteragdo midia: A midia poderd sofrer
alteracdo em virtude da disponibilidade, sem
comprometer a entrega.

WWWw.
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A equipe de internet do Grupo EP serd responsdvel pela produgéo dos formatos de midia de divulgagéo. A
ageéncia/cliente deverd enviar a logomarca em formato vetorial (.Ai) ou bitmap (.Psd), com fundo transparente,
claro/escuro, e nas orientacées vertical/horizontal, além do manual de aplicacéo.

A producdo dos formatos de midia de patrocinio e apoio serd responsabilidade do cliente/agéncia, seguindo os
formatos especificados em https://www.negociosep.com.br/midiakit/. Seréo aceitos materiais em .Png, .Jpeg, .Gif

ou HTMLb.

Todo material da Matéria Publicitaria deve ser enviado com 5 dias Uteis de antecedéncia para aprovagdo da
equipe de Conteldo da EPTV, para o e-mail: opec.digital@eptv.com.br.

A [ ) [ ) NGO B A

Pagos & EPTV: Midia TV, sites Globo (g], ge,
gshow, Globoplay), producéo de VT,
producdo de internet.

Pagos a OA Eventos: Producdio do evento,
propriedades de arena e material
promocional.

Demais midias: Serdo pagas aos respectivos
meios.

Comisséio de agéncia: Ndo hd comissdo de
agéncia sobre custos das produgdes ou
material promocional.

Pl1/Autorizagéo: Deverdo ser emitidas
autorizagdes distintas em relagdo a midia TV,
Digital, Radio, Evento e Producodes.

O
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PRECOS
e O preco do patrocinio/projeto é fixo, valido para

compras realizadas entre o periodo de 1 de Janeiro
a Dezembro/2024, independentemente do periodo
de veiculagdo.

SOBRE A PRODUGAO DOS MATERIAIS
e A producdo dos materiais de contetdo é de

curodorio/responsobilidqde da rédio.

Este material produzido, &€ de uso exclusivo das
emissoras de radio do Grupo EP, sendo proibida
sua reproducdo, altera¢gdo ou uso ndo autorizado,
sob pena de responsabilizago.

Spot de midia em formatos de Jingle, Teatrinho,
deverd ser enviado pronto.






