


‘Transforme sua paixdo em som e suq
musica em historia. No palco do nosso
projeto, seu talento é a estrela principal!”
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SOBRE A1°EDICAO

abril a junho de 2024

CONTEUDOS DO
PROJETO NOS
VEICULOS DO GRUPO EP

VOTOS NA SEMIFINALE
FINALDO EPRA
CANTAR 2024

INSCRICOES NAS 4
PRAGAS DO GRUPO EP




O E Pra Cantar & mais que um
concurso musical, € achance de
transformar o sonho de bandas
regiondais de pop rock

em realidade.

Aqui, cada acorde, cada letra e
cada histoéria tém voz.
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do Grupo EP podem sé
em grande estilo.
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E NAO PARA POR|/

a banda vencedore ‘ﬂ‘ :
PR

de compartilhar su ‘\

INnspiragcoes e seus de
grupo, alcancando m \




Neste projeto, celebramos a musicg
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E o palco perfeito para talentos
que querem ir além, conectar
coracdes e deixdar sua marca ho
cendrio do pop rock.




Se a sua marca tem algo a dizer



— EPRA™
CANTAR
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SOBRE A PREMIACAO

Neste concurso, a banda vencedora tera a oportunidade de
gravar um EP com 3 faixas sob a orientacdo de um dos mais

G RAVAQAO D E E P C O M | _ = “ Y- renomados produtores musicais do Brasil, Rick Bonadio.

como Mamonas Assassinas, CPM 22, NX Zero, Charlie Brown Jr.
e muitos outros.

® ® ) T F y _ Com uma carreira que abrange mais de trés décadas, Rick é
Ic o n a Io - conhecido por seu trabalho com grandes nomes da masica,

Produtor Musical, compositor, empresario

e multi-instrumentista. Gravar com Rick Bonadio ndo é apenas uma chance de gravar

um EP, &€ uma oportunidade de transformar sonhos em
realidade.

Oportunidade de € 1 ano de contr Abertura de show
sua trajetoria Nos distribuicdo digitt do Grupo EP em
player. pracas mediante




Inscricoes

Os participantes
deverdo enviar os
videos de suas
masicas autorais do
estilo Pop Rock pelo
WhatsApp da EPTV.

DINAMICA

Selecdo

A banca avaliadora
composta por musicos e
especialistas irdo
selecionar 20 candidatos
- 5 videos de cada praca
(Campinas, Ribeirdo
Preto, SGo Carlos e Sul de
Minas).

Votacdo
Semifinalistas

A musica dos
semifinalistas seréa tocada
nas radios durante todo o

periodo de votacgéo.

Na pdgina do projeto no g1,
acontecera a votacdo
aberta ao puablico para
escolha dos 4 finalistas.

Serd escolhido 1 candidato

por praca.

Votacdo
Finalistas

Os 4 finalistas
participardo
novamente de uma
votacdo aberta ao
pablico no gl para
escolha do grande
vencedor.

Premiacgdo

A banda vencedora do
concurso, ganhara a
gravacdo de um EP com até
3 faixas autorais com o
produtor musical Rick
Bonadio, além da
oportunidade de contar
sobre a trajetoriaq,
perspectivas e criagdes da
banda nos veiculos do
Grupo EP.



CRONOGRAMADASETAPAS

Divulgagédo Votacgdo Divulgagédo Votacgdo Divulgagéo Producdocom

Inscrigoes Selecédio Semifinalistas Semifinalistas Finalistas Finalistas Vencedor Rick Bonadio
01a17/08 18/08 a 07/09 08 a12/09 15 a 25/09 26/09 29/09 a 05/10 07/10 17/10
4 4 4 4 4 4 ® ®

Matéria
Especial
25/10

®

Creators

Patrocinio da Pagina Sites Globo
Midia Divulgagdo Sites Globo
Midia Divulgagdo Sites EP
Redes Sociais Sites EP
Chamadas

Vinhetas de Patrocinio

Legenda:

- Digital Radios
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CHAMADAS DE VINHETAS
ENVOLVIMENTO DEBLOCO

As chamadas apresentardo as etapas do concurso
convidando o publico para as inscrigdes no
WhatsApp da EPTV, para as votagdes na pagina do
projeto no gl, e divulgando o vencedor.

Vinheta que antecede ou sucede bloco do telejornal da
EPTV 19 e 29 Edicdo que apresentara matérias sobre o
projeto.

MERCADO CAM|RIB|SCA| VAR MERCADO CAM|RIB|SCA| VAR

PERIODO DE VEICULAGAO 01/ago/25 a17/out/25 PERIODO DE VEICULAGAO 01/ago/25 a17/out/25

QTDE. DE INSERGOES 70 insergdes por praca QTDE. DE INSERGOES 11 inser¢des por praca
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45" sendo 30" de conteldo e 5" de DURAGAO DO VT

5" de assinatura de cada patrocinador
assinatura de cada patrocinador

DURAGCAODO VT

QTDE.DE VTS
Jornal da EPTV 1

TELEJORNAL Jornal da EPTV 2

Bom Dia Cidade | Encontro | Mais Vocé
Jornal da EPTV 1| Novela da tarde | Sesséo
da tarde | Conversa com Bial | Supercine |
EP Agro | E de Casa | Terra da Gente | Mais
Caminhos | Jornal da EPTV 2 | Altas Horas |

Temperatura Maxima

-/

MIDIA BASICA




ENTREGAS DE TV

AGAO DE CONTEUDO

No programa, Pedro Leonardo cita e qualifica a marca do cliente.
Em dado momento da agdo entra insert e QR Code para call to
action. Apos a acdo na tv, serd entregue a extens@o do conteddo
na pagina do Mais Caminhos.

MERCADO CAM|RIB|SCA|VAR

Acdo Plena
PROGRAMA Mais Caminhos
APRESENTADOR Pedro Leonardo

PERIODO DE VEICULAGAO 25/outubro/25 - a¢do na tv
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ENTREGAS DE SOCIAL

CREATORS

Pedro Leonardo e Lari Cavalcante compartilham sua
paixdo pelo Pop, Pop Rock e Rock Nacional, conectando-se
com o publico nas redes sociais ao falar de suas
influéncias musicais. Eles convidam os seguidores para
participarem do concurso, abrindo as inscri¢ées e
incentivando a participacdo desde o inicio.

MERCADO CAM|RIB|SCA| VAR

PERIODO DE VEICULAGAO 01/Agosto/25
ENTREGA 1 feed + 3 stories

Instagram da Larissa Cavalcante
collab com Mais Caminhos

Pedro Leonardo e
Larissa Cavalcante

INFLUENCERS




PAGINA EDITORIAL

Uma proposta que permite associagéio de sua marca a um
dos maiores portais de noticias do interior.

A pagina do projeto EPra Cantar apresentard todas as etapas
do concurso, regulamento, dicas e entrevistas.

musu:al da Emhm 31, 39%
dos votos

BANNER /7 DIAS o et
v Varios Formatos v de Veiculacgdo

anignol globoplay

UMA NOVA TEMPORADA DE
SUCESSOS ESTA CHEGANDO!

Midia de patrocinio na pagina editorial EPra Cantar, midia de
divulgacdo e apoio no Gl Campinas, Gl Ribeirdo Preto, G1 SGo
Carlos, G1 Sul de Minas e midia de divulgagcdo no Gl Nacional.

Prémio do EFra Cantar
¥
Palco Brasil no Jodio Rock: veja nomes

]4 - - = v : _
fue j& passaram pelo espago r l CORRIOWN ~

INTEGRACAD, ™ BA
SUA EXPERIENCIA k
VENCEDO®RA.

SK / TOK | Gilsa
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FENFREGASIDEMIDIAS DIGITAIS

- 29 - SET

=4 CERCA DE 1,5MM
=] de Impressoes

\|/

r CLIQUE AQUI E CONHECA A PAGINA

\/


https://g1.globo.com/sp/campinas-regiao/e-pra-cantar/
https://g1.globo.com/sp/campinas-regiao/e-pra-cantar/

MIDIA
DIVULGAGAO

REDES SOCIAIS

Também contaremos com uma ampla divulgag¢éo no
instagram do acidade on, com posts avulsos para reforgar

acidade 15 stories avulsos imagem/video 15 s (projeto)
6 stories avulsos imagem/video 15" (cliente)
2 feed avulso imagem (projeto)

libeirao Pretr | feed avulso carrossel

Banners do projeto no site do Tudo EP

tudoe
€Per =4 CERCA DE 67K
,@@ de Impressoes

@ BANNER ) 77DIAS

Varios Formatos de Veiculagdo

\4
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~N
acidade 15 stories avulsos imagem/video 15 s (projeto)
6 stories avulsos imagem/video 15" (cliente)
2 feed avulso imagem (projeto)
Araraquara 1 feed avulso carrossel

N Po.rq potencmllzar.a assoc!agag da marca dos ainda mais a entrega do projeto.

ZE patrocinadores ao projeto, serdo veiculados em Nossos

— portais banners que direcionaréo os usudrios para a pagina Confira as entregas por praca:

(_D editorial onde terdo acesso a todas as informacgdes sobre o

~ CONCUrSO.

A
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<L Banners do projeto no site do acidade on

Proj

9 acidade Campinas, R|belcr:ao|, Araraquara e Sao

S arlos. - ~
acidade 15 stories avulsos imagem/video 15 s (projeto)

L1 = C@ CERCA DE 880K 6 stories avulsos imagem/video 15" (cliente)

(A Iﬂ%@ de Impressoes 2 feed avulso imagem (projeto)

) Campinas 1 feed avulso carrossel
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acidade 15 stories avulsos imagem/video 15 s (projeto)

6 stories avulsos imagem/video 15" (cliente)
2 feed avulso imagem (projeto)

. 1 feed avulso carrossel
Sao Carlos

J




CHAMADAS VINHETAS DE
NA RADIO PATROCINIO

Como na televiséo, as chamadas apresentaréo as etapas do As vinhetas de patrocinio, entram nos materiais que fazem
concurso convidando o pUblico para as inscricées, as parte mecanica do concurso cultural, nas etapas de

votagdes na pdgina do projeto no g, e divulgando o apresentacdo de semi finalistas, e finalistas, e trecho musical
vencedor. dos participantes ao longo do periodo.

MERCADO CAM|RIB|SCA ARA MERCADO CAM|RIB|SCA ARA

PERIODO DE VEICULAGAO 01/ago/25 a 17/out/25 PERIODO DE VEICULAGAO 01/ago/25 a17/out/25

QTDE. DE INSERGOES 115 insercées por veiculo QTDE. DE INSERGOES 25 insergGes por veiculo
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45" sendo 30" de contelldo e 5" de

45" sendo 30" de contetdo e 5" de DURAGAO DO MATERIAL . .
assinatura de cada patrocinador

DURAGAO DO MATERIAL assinatura de cada patrocinador *

QTDE. DE MATERIAIS QTDE. DE MATERIAIS

MiDIA BASICA Rotativo (6h-19h ou 6h-20h) MiDIA BASICA Rotativo (6h-19h ou 6h-20h)

\. 4




COTA MASTER COTA PREMIUM

CHAMADAS NA TV X X

VINHETAS DE BLOCO X X

®

X
X

ACAO DE CONTEUDO X

PATROCINIO DA PAGINA X X

MIDIA DIVULGACAO

REDES SOCIAIS X

CREATORS X

Q)

CHAMADAS NA RADIO X X

Ca
=

VINHETAS DE PATROCINIO X

W
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INVESTIMENTO

POR COTA

COTA MASTER COTA PREMIUM

TV R$ 389,763 TV R$ 389,763
Acdo de Conteudo R$ 24,192 Digital R$ 32,844
Digital R$ 36,558 Crossmidia R$ 44,109
Crossmidia R$ 80,757 Produgéo TV R$ 20,000
Produgéo TV R$ 20,000 Producdo Digital R$ 9,800
Producgdo Agéo de Contelido R$ 4,650 Arena/Campanha R$ 155,000
Direitos e Conexos R$ 3,629
Producdo Digital R$ 9,800
Arena/Campanha R$ 155,000

*O projeto contempla 3 cotas, onde hd a opgdo de venda: 2 Cotas Master + 1 Cota Premium, ou 1 Cota Master + 2 Cotas Premium, ou 3 Cotas Premium.
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e Precgo do patrocinio: O preco do patrocinio &
fixo e valido para compras realizadas entre 1°
de janeiro e 31 de dezembro de 2025.

e Prazo de comercializagéo: Comercializagdo
até dia 31/01/2025

e Cotas ndo comercializadas até este prazo
poderdo ter atualizagdes

O evento é responsabilidade da OA Eventos.
Alteragéo na data e propriedades: O promotor
se reserva o direito de alterar propriedades de
arena, data e/ou local, adequando-os ds
necessidades do evento.

Envio de marcas para aplicagéio em material
promocional: As logomarcas devem ser
enviadas em formatos especificos para a
emissora.

Ac¢des promocionais adicionais: O patrocinador
pode realizd-las mediante aprovacdo do
Marketing Grupo EP e OA Eventos.

O custo de producéio é de responsabilidade do
patrocinador.

Produgédo de materiais para TV: A producdo das
vinhetas de 3" (mengdo a marca), 5” (até 10
palavras), 7" (até 12 palavras) e do comercial é
de responsabilidade do patrocinador.

Ofertas e promogdes: Os patrocinadores poderdo
fazer ofertas e promogdes tanto em dudio quanto
em video. nas vinhetas (abertura, encerramento,
chamada, passagem, bloco e etc).
Multiplicidade: Ndo serd aceita multiplicidade
nas caracterizagoes.

Envio de materiais de TV: Os custos de envio sGo
arcados pelo patrocinador. O envio deve ser feito
através dos players homologados pela
Globo/EPTV.

Os roteiros dos filmes serdo desenvolvidos e
aprovados pela EPTV.

~y

O plano de veiculagdo segue orientagdes
estabelecidas pelo Manual de Praticas
Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Pregos
e Codigo de Etica e Conduta do Grupo Globo.

EXCLUSIVAS PARA PROGRAMAS

e O patrocinio ndo impede a venda de comerciais

avulsos, inclusive para concorrentes, salvo aviso
prévio.

O patrocinio bloqueia a venda de posicoes
premium (break exclusivo, comercial em
primeirissima posicdo) para concorrentes.

O programa pode incluir agdes no contetdo ou
projetos especiais, na TV ou Digital, sem
bloquear o patrocinio.

DYiND () 1)) AP A

Exclusividade nos mercados adquiridos.
Exclusividade reservada pela emissora.
Exibicdo de chamadas Adicionais: A
emissora pode exibir chamadas sem a
marca do patrocinador.

Cotas de ativagéo: A OA Eventos pode
comercializar cotas de ativagdo ndo
conflitantes com os patrocinadores do
projeto.

Uso da marca do projeto: O uso da marca
deve ser autorizado pela emissora.
Alteragdo midia: A midia poderd sofrer
alteragcdo em virtude da disponibilidade,
sem comprometer a entrega.

WwWWw.

)

A equipe de internet do Grupo EP serd responsavel
pela producdo dos formatos de midia de divulgagdo.
A agéncia/cliente deverd enviar a logomarca em
formato vetorial (.Ai) ou bitmap (.Psd), com fundo
transparente, claro/escuro, e nas orientagées
vertical/horizontal, além do manual de aplicacdo.

A produgdo dos formatos de midia de patrocinio e
apoio serd responsabilidade do cliente/agéncia,
seguindo os formatos especificados em
https://www.negociosep.com.br/midiakit/. Serdo
aceitos materiais em .Png, .Jpeg, .Gif ou HTMLb.

Todo material da Matéria Publicitaria deve ser
enviado com 5 dias Uteis de antecedéncia para
aprovacgdo da equipe de Contetdo da EPTV, para o
e-mail: opec.digital@eptv.com.br.

A [ ] [ ] NC) D A

Pagos @ EPTV: Midia TV, sites Globo (g, ge,
gshow, Globoplay), produgéo de VT,
producdo de internet.

Pagos a OA Eventos: Producdo do evento,
propriedades de arena e material
promocional.

Demais midias: Serdo pagas aos respectivos
meios.

Comissdo de agéncia: Ndo hd comisséo de
agéncia sobre custos das produgdes ou
material promocional.

P1/Autorizagéo: Deverdo ser emitidas
autorizagdes distintas em relagdo & midia TV,
Digital, Radio, Evento e Producdes.

©fm
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PREGOS
O prego do patrocinio/projeto é fixo, valido para

compras realizadas entre o periodo de 1de
Janeiro a Dezembro/2024, independentemente
do periodo de veiculacdo.

SOBRE A PRODUQZ\O DOS MATERIAIS
* A produc¢d@o dos materiais de contetddo é de

curadoria/responsabilidade da rédio.

Este material produzido, &€ de uso exclusivo das
emissoras de radio do Grupo EP, sendo proibida
sua reproducdo, alteragdo ou uso ndo
autorizado, sob pena de responsabilizagdo.
Spot de midia em formatos de Jingle, Teatrinho,
deverd ser enviado pronto.






