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Conquistar um diploma é
o maior sonho do jovem

Desejo de atender aos requisitos do mercado de
trabalho, pressdo social e expectativa de prosperidade,
estimulam o interesse em graduacdo:

- 70% a2%

Esperam conseguir Acreditam que o diploma
rapidamente algum de curso de graduacdo
estagio ou outra proporciona muito mais
ocupacdo sucesso e retorno
profissional. financeiro.

FONTE: Gente Globo - A JORNADA DO JOVEM PARA O ENSINO SUPERIOR - Abril 2022. (Industry Insights - Servigos
de Educacdo — Globo | Pesquisa “Decisées e Influéncias - a jornada do jovem para o ensino superior” MAR22)




Comportamento Local

Perfil das pessoas que afirmam ter inteng¢éo de
comecar ou retomar a faculdade nos proximos 12
meses no interior paulista:

59% 92%

mulheres Classe BC
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Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA TG BR 2022 R3 — Pessoads. Base: SAO PAULO-INTERIOR (EXCETO BAIXADA SANTISTA, CONTENDO RM
CAMPINAS): REGIAO/ PRINCIPAL AREA METROPOLITANA. Afirmativa: Comecar ou retornar d faculdade/ universidade: Espera
viver-P12m.

Sobre eles:

98% afirmam que & muito
importante estar bem informado;

95% Se interessam por conhecer
novas culturas;

90% desejam atingir o topo mais
alto em sua carreira;

86% Gostariam de empreender
algum dig;

74°% fazem um esforgo consciente
para reciclar;

70% gostam de entender sobre a
natureza;

59% Consideram que seu trabalho
é mais do que um simples
emprego, o consideram uma
carreira;
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AQui suad marca encontra
conteldos educacionais e
materiais informativos
direcionando os estudantes
qgue estdo se preparando
para vestibulares e exames.




Vestibulando

O Vai que é Sua Vestibulando € uma iniciativa educacional

do Grupo EP, que visa apoiar estudantes em sua jornada
rumo ao sucesso hos vestibulares. O projeto oferece uma
abordagem abrangente para maximizar o desempenho dos
estudantes e aumentar suas chances de aprovagdo nas
melhores instituicdes de ensino.




Garanta o sucesso dos
seus alunos no vestibular

com um projeto inovador que oferece conteldo
exclusivo e atualizado, pensado para prepard-los
da melhor forma. Informac¢do de qualidade,
formatos interativos e alcance digital para que
eles cheguem mais longe — e vocé também!



Lifelong learning

A busca constante por conhecimento € uma
oportunidade Unica para as instituicdes de
ensino se destacarem, oferecendo programas
e experiéncias educacionais que ndo apenas
atendem, mas também enriquecem a cultura
do lifelong learning que tanto se destaca na
nossa area de cobertura:

e
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No interior paulistq,

Porém,
para a maioria deste
publico (88%), mais
Importante do que o
diploma, € a qualidade do
que se aprende.

100% das pessoas

gue pretendem comecar ou retornar a faculdade/
universidade nos proximos 12 meses concordam
que é importante seguir aprendendo coisas hovas
no decorrer da vida.

Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA TG BR 2022 R3 — Pessoas. Base: SAO PAULO-INTERIOR (EXCETO BAIXADA SANTISTA, CONTENDO RM
CAMPINAS): REGIAO/ PRINCIPAL AREA METROPOLITANA. Afirmativa: Comecar ou retornar a faculdade/ universidade: Espera
viver-P12m.



Prepare-se para o vestibular com
o projeto que vai além dos livros!

Oferecemos aulées completos e conteudo
dindmico, tudo para garantir que os alunos
estejom prontos para qualquer desafio. E o
educacdo de qualidade que faz a diferenca no
futuro deles — e no sucesso do seu negocio!



Quiz interativo na televisdo
que leva conhecimento

ao estudante
* 15"
O Quiz serd composto por 3 VT's de 45”, PERGUNTA

cada um abordando uma questdo sobre (‘)
uma das seguintes dreas: Bioldgicas,
Humanas e Exatas. Na sequéncia da

pergunta realizada pelo VT, teremos @ 15"

midia avulsa do cliente, e apds a midiq, MIDIA DO CLIENTE
entra a resposta da pergunta feita

inicialmente. (‘)

1511
RESPOSTA
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Chamadas na
televisdo para
direcionamento

do aluno

Na programacdo, teremos
chamadas que irdo direcionar os
alunos aos auldes que estardo
acontecendo na pagina do gl
educacdo.

O Vai que é Sua
Vestibulando
vira noticia

Os telejornais locais (Bom dia
Cidade e Jornal da EPTV 1), véio
trazer uma cobertura de
conteudos relacionados a
carreiras, com dicas
esclarecimento sobre as
profissdes.

Os patrocinadores poderdo
acompanhar tudo com a entrega
de vinhetas de bloco.




CLIQUE E CONHEGCA A EDITORIA
O publico impactado no 7 \
digital com conteudos =9l ouogo e
~ . | S ' ety
de relevancia —

Na editoria gl educacdo, teremos |
conteldos exclusivos relacionados ao
projeto.

Uma estratégia para expandir sua
presenca no digital e aumentar a
visibilidade da marca que estd atrelada
ao Vai que é Tua Vestibulando.

O ~

0= playgrounds alemdes sio
constru para Serem perigosos?

Hi 1 Fera — B0l Bfisasia

Queimadas e poluao nas provas dos
vestibulares: faca o quiz @ descubra se

voce mandarna béem
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Com transmissoées ao vivo
de aulées pré-vestibular
e correcao de provas

Na editoria gl educagdo, também teremos
a transmissdo de auldes, oferecendo
ensino direto, esclarecimento de duvidas e
estratégias para uma preparacdo mais
eficiente e bem-sucedida nas provas. Além
da transmissdo das correcdes das provas.

O cliente terd o patrocinio da editoria
contendo todas essas entregas.



Ainda mais
visibilidade
ho digital

Post

—

- Y

Conectaremos a suad (") usemame
marca ao publico que
também estd presente
nas redes sociais.

Os patrocinadores terdo
seu logotipo no rodapé
dos posts de divulgagdo
do Vai que & Tua
Vestibulando nas redes Uma jornada rumo ao
sociais do Tudo EP e sucesso Nos vestibulares
Virando Bixo. © Qv ™

Liked by yourfriend, yourfriend and 20 others

username yourcaption here




O conhecimento
em frequéncia
maxima

Ampliando a sua comunicacdo,
O anunciante poderd contar
com reforgo nas radios com
spots de dicas de bem-estar,
foco e preparacdo para as
provas do vestibular.

VEJA UM
EXEMPLO




E sua marca presente
hos dias das provas

'o.fM EPFM.COM
) CAMPINAS

No Vai que é tua Vestibulando, as blitz marcam presenca
nos portoes de entrada das provas, fazendo distribuicéo
de brindes* que os Vestibulandos possam utilizar na
prova.

As blitz de radios proporcionam a oportunidade de
aumentar a visibilidade, alcangar publicos especificos e
fortalecer a imagem da marca.

Nos flashs ao vivo das blitz, tera citacdo de 5” da marca
do patrocinador.

VEJA UM
EXEMPLO

*Os brindes de distribuicdo podem ser cedidos pelo cliente, marcando assim presenca da marca
na prova, além das citagdes nos flashs.



Timeline do projeto

Setembro De 01a 30 De 08 a 22 De 08 de De 08 de De 22 de
a Outubro de setembro de setembro setembroa06 setembroa06 setembroa 06
de novembro de novembro de outubro

¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥
Vinheta Spot de dicas Chamadag Patrocinio do Crossmidia nas Uiz na
de Bloco na radio Auldées na TV go ina redes sociais televis@o
e na radio Edu %%1 +
Infor
publicitario

Blitz e Flashes na radio a definir pelo patrocinador







Investimento
e Entregas

CAMPINAS

Preco

R$ 202,711

Digital R$ 16,716

Crossmidia R$ 37,073
Custos Preco
Producdo TV R$ 15,600
Producdo Digital R$ 20,000
Producéo Raddio  R$ 8,000

Total R$ 300,100

02 Cotas

Midia TV Ins.

O 18174 CSTRY =) PO 60

45" sendo 30" de pergunta/resposta e 15” do comercial do cliente

CRAMAAQA .t essse s s seses s sessssesssssenes 18

30" sendo 20" de mensagem 5” de assinatura

Vinheta de bloco BPLO ass de 5. vcenennnne. 2
Vinheta de bloco PTV1 ass de 5 ... eeeneervnvcrenen. 5
Digital Imp.
Patrocinio da pagina gl educac@o......eeeeeenn 596.000
Informe Publicitario no gl educagdo ... 193.000
Midia divulgacdo acidade ON ......ceenneceneeenns 367.000
Midia divulgacdo TUO EP ..., 116.000
Redes Sociais Quant.
BranNded FEEd ...t sesesssesens 3
STONIES PrOJETO. .. tretreeseesetseiseeseiseesetseisseasessssssssseses 7
STOMES ClIENTE ... ssasnns 1

Radio - EP FM Campinas Ins.
SPOL A€ AICAS....rerseeseiseieiseiseisssisssisssasssssesasesasesass 54

5" de assinatura

CRAMAAAS...... e sesssesssesesesessssesssesens 40

5" de assinatura

FIASINES....o et se s sesesssesessassesenans 8




Investimento
e Entregas

RIBEIRAO PRETO

Midia Preco

TV R$ 112,174
Digital R$ 12,311
Crossmidia R$ 14,438
Custos Preco
Producéo TV R$ 15,600
Producdo Digital R$ 20,000
Producéo Radio R$ 8,000

Total R$ 182,523

02 Cotas

Midia TV

QUIZ (B VES) oo eesseeessesssenssss s sesssessssesssssessseene 60

45" sendo 30” de pergunto/resposto e 15" do comercial do cliente

@4 aTo 11 @ (@ [ H R 18

30" sendo 20" de mensagem 5” de assinatura

Vinheta de bloco BPLO ass de B".....ncnnnnnnes 2

Vinheta de bloco PTVI ass de 5. veeenncnnn. 5

Digital Imp.
Patrocinio da pagina gl educaGaO........wesrnns 480.000
Informe Publicitario no gl educdgdo ... 151.000
Midia divulgacdo acidade on ......cnnecnnecennee. 295.000
Midia divulgagdo TUAO EP ........ceeceecerecenennns 116.000
Redes Sociais Quant
BraNded FEEd ... ssssesasans 3
STOMES PrOJETO....cceeeeieceeeeereeeseesseesseesesssesssesasessseesasesane 7
STOMES ClIENTE .. asssassens 1

Radio - Jovem Pam Ins.
SPOTL A AICAS....cueeeeeeereeieiseesetieeisesisesissessesssssasesasessaecs 54

5" de assinatura

FIOSINES... et ssse s sssssenens 6




Investimento
e Entregas

SAO CARLOS

Preco
TV R$ 51,513
Digital R$ 7,384
Crossmidia R$ 20,169
Custos Preco
Producéo TV R$ 15,600
Producdo Digital R$ 20,000
Producé&o Radio R$ 8,000

Total $122,666

02 Cotas

Midia TV Ins.

@ 18174 CSTRYA =) OO 60

45" sendo 30" de pergunta/resposta e 15” do comercial do cliente

(@4 gTe 1 5 T [ [0 T 18

30" sendo 20" de mensagem 5” de assinatura

Vinheta de bloco BPLO Ass de B ... vcnsrennnes 2
Vinheta de bloco PTVI ass de b5".....vveenncnnn. 5
Digital Imp.
Patrocinio da pagina gl educac@o......eeeeeenn 248.900
Informe Publicitario no gl educagdo ... 95.900
Midia divulgacdo acidade ON.... . nensannen 338.000
Midia divulgacAo TUdO EP.........erecsecirseeieenns 75.000
Redes Sociais Quant
BranNded FEEd ... 4
STONIES PrOJETO. .. serertretseisetseiseisessesssessessessssassens 9
STONES ClIENTE et sssaens 1
Radio Ins.
SPOL A€ AICAS....riseseiseessseisesisesisessesasesssesasssanes 54

5" de assinatura

(@4 gTo 11 1@ [© [0 1= 40

5" de assinatura

FIOSNES ettt se s s ssssasasssassanes 8







GRUPOEP

EMPRESAS PIONEIRAS

PRAZOS E CONDIGCOES COMERCIAIS

Prego do patrocinio: O prego do patrocinio é fixo e
valido para compras realizadas entre 1° de janeiro
e 31 de dezembro de 2025.

Prazo de comercializagéo: 27/junho/2025

Cotas néo comercializadas até este prazo
poderdo ter atualizagbdes

DEMAIS INFOMAGOES

O plano de veiculagdo segue orientagdes
estabelecidas pelo Manual de Praticas

4 EXCLUSIVAS PARA PROGRAMAS

Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Pregos e
Cédigo de Etica e Conduta do Grupo Globo.

O patrocinio ndo impede a venda de comerciais
avulsos, inclusive para concorrentes, salvo aviso
prévio.

O patrocinio bloqueia a venda de posicoes

premium (break exclusivo, comercial em
primeirissima posicdo) para concorrentes.

O programa pode incluir agées no conteddo ou
projetos especiais, na TV ou Digital, sem bloquear
o patrocinio.

PRODUGAO E ENVIO MATERIAIS DE TV

Producdo de materiais para TV: A producdo das
vinhetas de 3" (menc¢do & marca), 5” (até 10
palavras), 7" (até 12 palavras) e do comercial é de
responsabilidade do patrocinador.

Ofertas e promogdes: Os patrocinadores poderdo
fazer ofertas e promocgdes tanto em dudio quanto
em video. nas vinhetas (abertura, encerramento,
chamada, passagem, bloco e etc).
Multiplicidade: N&o serd aceita multiplicidade
nas caracterizagdes.

Envio de materiais de TV: Os custos de envio séo
arcados pelo patrocinador. O envio deve ser feito
através dos players homologados pela
Globo/EPTV.

Os roteiros dos filmes serdo desenvolvidos e
aprovados pela EPTV.

&

OBSERVAGOES MIDIAS DIGITAIS

e A equipe de internet do Grupo EP serd responsavel
pela produgdo dos formatos de midia de
divulgagéo. A agéncia/cliente deverd enviar a
logomarca em formato vetorial ((Ai) ou bitmap
(.Psd), com fundo transparente, claro/escuro, e nas
orientacées vertical/horizontal, além do manual de
aplicagdo.

A producdo dos formatos de midia de patrocinio e
apoio serd responsabilidade do cliente/agéncia,
seguindo os formatos especificados em
https://www.negociosep.com.br/midiakit/. Seréo
aceitos materiais em .Png, .Jpeg, .Gif ou HTML5.
Todo material da Matéria Publicitaria deve ser
enviado com 5 dias Uteis de antecedéncia para
aprovacgdo da equipe de Conteudo da EPTV, para o
e-mail: opec.digital@eptv.com.br.

Exclusividade nos mercados adquiridos.
Exclusividade reservada pela emissora.
Exibi¢gio de chamadas Adicionais: A emissora
pode exibir chamadas sem a marca do
patrocinador.

Cotas de ativagdo: A OA Eventos pode
comercializar cotas de ativagdo ndo conflitantes
com os patrocinadores do projeto.

Uso da marca do projeto: O uso da marca deve
ser autorizado pela emissora.

Alteragédo midia: A midia poderd sofrer
alteragdo em virtude da disponibilidade, sem
comprometer a entrega.

OBSERVAGOES DE RADIOS

PRECOS
O preco do patrocinio/projeto é fixo, valido para
compras realizadas entre o periodo de 1 de Janeiro
a Dezembro /2024, independentemente do periodo
de veiculagdo.

SOBRE A PRODU(;I"\O DOS MATERIAIS
e A producdo dos materiais de contetdo é de

curadoria/responsabilidade da radio.

Este material produzido, &€ de uso exclusivo das
emissoras de radio do Grupo EP, sendo proibida
sua reproducdo, alteragdo ou uso ndo autorizado,
sob pena de responsabilizagéo.

Spot de midia em formatos de Jingle, Teatrinho,
deverd ser enviado pronto.

PAGAMENTOS E COMISSAO AGENCIA

Pagos a EPTV: Midia TV, sites Globo (gl, ge,
gshow, Globoplay), producéo de VT,
producdo de internet.

Pagos a OA Eventos: Producdio do evento,
propriedades de arena e material
promocional.

Demais midias: Seréo pagas aos respectivos
meios.

Comissdo de agéncia: Ndo hd comissdo de
agéncia sobre custos das produgdes ou
material promocional.

PI/ Autorizagéo: Deverdo ser emitidas
autorizagées distintas em relagdo a midia TV,
Digital, Radio, Evento e Producodes.







