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Um projeto
sobre educar

O projeto EPTV na Escola é uma
Iniciativa voltada para alunos
do ensino fundamental com o
objetivo de estimular a escrita
e o pensamento critico.



Confira como fol Total de cidades: 269
d edlgéO de 2024 Total de redagdes: 57.846

CAMPINAS RIBEIRAO SAO CARLOS SUL DE MINAS

48 cidades 61 cidades 37/ cidades 123 cidades
217988 e 16.650 e 9.006 e 14.831
redacgoes redagoes redagoes redacgoes




vem com a gente e
patrocme um projeto que
ajudara a formar mentes
criativas que vao além
das palavras!
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CAEC e

Geracao Alpha

CARACTERISTICAS E HABITOS DE CONSUMO DOS NASCIDOS APOS 2010

Primeira geracdo de nativos digitais, a
geracdo Alphag, cresce em um ambiente
tecnologico, com estimulos constantes e
facil acesso a internet. Hoje eles ainda sdo
criancas, mas ja representam uma forcao
significativa na economia e tendem a ter
hdabitos de consumo diferentes dos
padrdes atuais.

Fonte: Meio e Mensagem — Proxxima — Geragdo Alpha. Janeiro 2023.

Principais
Caracteristicas

Conectividade com a
tecnologia

Forte curiosidade e busca
de independéncia

Crescem em uma
estrutura familiar diferente

S&o questionadores €
hiperconectados

Dificuldade de
concentracdo




O que esperar de mudanc¢a o
de comportamento e
consumo dessa geracao?

A geracdo atual aprende fazendo e preza
mais pela experiéncia do que pelo bem
material, além de ter um senso maior de
igualdade e estarem sempre conectados.

Isso aponta para hdbitos de consumo
mais digitais.

Fonte: Meio e Mensagem — Proxxima — Geragdo Alpha. Janeiro 2023.



Callaliin

A Geragao Alpha esta
construindo o futuro com
curiosidade, inovac¢ao
e visao de mundo.




O projeto visa buscar
a formacao desses
jovens pensadores

IRl Pesenvolver @y

O objetivo é desenvolver as habilidades de
escrita dos alunos, incentivar o pensamento
critico e inspirar a criatividade.
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Além de proporcionar
experiencias que irao
ficar na memoria.
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funciona??

A cada ano, um tema é sugerido,
desafiando os estudantes do ultimo
ano do fundamental de escola
publica e particular a refletirem e
expressarem suds ideidas por meio de
uma redacgao.

As escolas selecionam as redacoes e
enviam para a curadoria do Grupo EP TEMA SUGERIDO

que selecionardo as 10 melhores. MUDANGCAS CLIMATICAS: Vamos encarar
essa com atitude e virar o jogo?
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Cada redacao € um passo
rumo a uma nova forma
de ver o mundo

Sua parceria pode transformar jovens
escritores em grandes lideres.
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E esse
ano temos
novidades
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“Quem
e O seu
herol do

1P

Para trazer mais engajamento do
projeto, os alunos deverdo criar um
personagem, descrevendo ds
caracteristicas de como seria o seu
herdi do tempo.

Teremos uma curadoria dos 5 melhores
por praca que ird para votacéo do
publico para escolherem o melhor.
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E ndo para por ai! ™~

Os finalistas dessa etapa de criagdo do personagem serdio premiados.

T I / .. HEH
- TR AHO
OME DO PEQUENO {OMEDOIREQUENOE |/ |, 5 \e po PEQUENC
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METROPOLIS

S

FUNCO PERSONALIZADO REVISTA EM QUADRINHO ANIMA?AO

Eles irdo receber um Revista em quadrinhos com Serd criada uma animacgdo dos
funco do personagem a insercdo do personagem personagens, que serd exibida no

gue criaram na histéria jornalismo (alguns trechos) e no
Youtube (na integra)
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Conteudo
para os alunos

Para auxiliar os alunos a desenvolver o temaq,
iIremos disponibilizar conteddos no Youtube.

Teremos um contéudo com um especialista
da area e um conteldo rico produzido pelo
jornalismo da EPTV.

GRUPOEP

EMPRESAS PIONEIRAS



VIDEO DEBOAS
VINDAS SURPRESA

Faremos um video
especial de boas
vindas aos alunos com
algum apresentador

INTERAGAO COM
OS ALUNOS

Para divers@o dos
alunos, teremos um
mMmomento com um quiz
sobre o tema, dando

brindes ao ganhador

VISITA AOS ESTUDIOS
EAREAS DA EPTV

No estudio, os alunos
terdo a oportunidade de
ver como seria
apresentar a previsdo do
tempo do jornal, além de

ter contato com outras
Areas da emissora

Experiéncia na emissora

DESAFIO
2026

Os alunos juntos,
terdo que dar uma
sugestdo de tema

para o projeto do ano
seguinte
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Etapas do projeto

(m) (m)
(m) (m)

MAIO JUNHO JULHO AGOSTO

Lancamento Divulgacdo Envio das
do projeto do tema e Video redacdes e descri¢céio
aulas para as escolas do personagem

Visitas dos alunos
NnAa emissora
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Etapas do projeto

(m (m 0
(m o (m

SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO

Visitas dos alunos
na emissora e
divulgacdo dos
semifinalistas das
redacoes

Cerimonia de
premiacdo das
redacoes e dos

personagens

Divulgacdo
dos finalistas das
redacoes e votacdo
do pdblico para
escolha dos
personagens
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Uma oportunidade unica para
os alunos transformarem a
curiosidade em aprendizado

E sua marca serd responsavel por isso!
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Cerimonia
de premiac¢ao

Para fechar o projeto de uma forma
especial, teremos uma cerimonia de

oremiagdo final, onde os alunos e
orofessores estardo presentes para Espaco Decorado
orestigiar os finalistas. influencer da regido

Espaco Instagramavel

Teremos a transmissdo do evento
No nosso jornal local. Mochila de brinde




‘ E no fim,
uma conquista

Em uma cerimonia presencial, os alunos e as escolas serdo premiados.

[ ] Escola

1° ao 10° Lugar 1° Lugar 1° ao 10° Lugar
Smartphone + Notebook Kindle
assinatura da Globoplay
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Tipos de Cota

YES Premium

Cota Exclusiva 3 cotas
Televisao
Digital Televisao
Redes Sociais Digital
Radio Redes Sociais
Material Promocional Material Promocional
Ativacao

v Cota v Cota

Apoio

2 cotas

Digital
Redes Sociais
Material Promocional



PRESENTE EM:
COTA MASTER

@ COTA PREMIUM

Chamadasna TV

Ao longo da programacado, teremos
chamadas de envolvimento com o
publico de acordo com cada etapa do
projeto.

O patrocinador entra com assinatura de
5" nessas chamadas.




COT A MAGTER N N
@ COTA PREMIUM

Vinheta
de Bloco

No jornalismo local (Bom dia Cidade,
Jornal da EPTV 1 e 2) teremos matérias
especiais sobre o projeto.

No intervalo, o patrocinador terd uma
vinheta de bloco com assinatura de 5.




PRESENTE EM:
@ COTA MASTER

Para conscientizar os alunos e telespectadores
sobre as mudangas climaticas, teremos um
quiz abordando algumas praticas que devem
ser tomadas para evitarmos essas mudancas.

O patrocinador terd a assinatura de 5" nesse
material.



PRESENTE EM:
COTA MASTER

COTA PREMIUM
COTA APOIO

‘ Pagina do projeto

Uma péagina na home de programacéo
é alimentada com conteddos gerais do
projeto. Dicas de uma boa redacdo,
desdobramento sobre o tema e

informacdes sobre cada fase do projeto TN
sdo divulgadas nessa pdgina. SN
LA auxi;i}"reﬂurestamentn e
. _ . e metéurnlugi'a', mas pode IA e cinema: o impacto da
O patrocinador terd o patrocinio dessa aumentar consumo de tecnologia na produgao de

energia filmes

pagina com midias de divulgag¢&o nos
portais locais acidade on e tudo ep.




PRESENTE EM:
COTA MASTER

COTA PREMIUM
COTA APOIO

Informe Publicitario

O informe publicitario reune
conteldos produzidos pelo cliente
com 07 dias de veiculac¢do, ficando
hospedado na home do EPTV na
Escola.

O anunciante poderd abordar S

temas de relevancia e trazer mais IA auxilia eflorestamento e
. meteorologia, mas pode IA e cinema: o impacto da
conhecimento sobre sua marca aumentar consumo de tecnologia na produgo de

energia filmes

aos leitores.




PRESENTE EM:
COTA MASTER
COTA PREMIUM acidade

on

COTA APOIO tudamep @ virando

.com bixo

Redes Sociais

Para dar mais visibilidade no digital, os
= patrocinadores terdo stories avulsos e
j § a3 posts falando sobre o projeto com

R logotipo no rodapé dos posts de
divulgacdo nas redes sociais do

EPTV nA ESCOILA acidade on, tudo ep e virando bixo.

GRUPOEP b twomen BR gl ¥ 2D AP % M

LOGO DOS PATROCINADORES

il Like [ ] Comment &> Share




PRESENTE EM:

COTA MASTER

Chamadas
nas radios

Para mais visibilidade ao patrocinador, as
chamadas nas radios serdo para todas as
etapas do projeto, trazendo informagoes
ao ouvinte sobre as etapas de divulgacdo
do temaq, visitas na emissoraq, divulgacdo
dos semifinalistas e finalistas.

A entrega opcional consiste na assinatura
de 5" dessas chamadas.




Material
Promocional

Os patrocinadores terdo sua marca aplicada
aos materiais que estardo presentes na
etapa de visitagdo ao Grupo EP e na
Cerimonia de premiacdo do projeto.

Com isso, ele alcancard em média 1.000
pessoas gque terdo contato direto com a
marca, trazendo mais visibilidade e
lembranca.

APLICAGAO DA MARCA

Banner de boas vindas
Painel Instagramavel
Logo aplicado na video aula
Backdrop com o tema
Camisetas staffs
Convites premiacdo
Mochilas (brinde final)

VEJA EXEMPLOS DAS
APLICACOES DE MAR

A7



BANNER BOAS VINDAS
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ETAPA DA VISITA
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LOGO DOS PATROCINADORES



PAINEL INSTAGRAMAVEL
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ETAPA DA VISITA




LOGO NA VIDEO AULA




BACKDROP

ETAPADAVISITAEDA

\ CERIMONIA FINAL
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CAMISETAS

ETAPA DA
CERIMONIA FINAL

=

J
EPTV na ESCOLA \
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MOCHILA

CONVITE PREMIACAO

GRUPOEP | @) wamer 3 g1 S =2 AR =R @

LOGO DOS PATROCINADORES

Imagem

strativa ilustrativa




PRESENTE EM:

COTA MASTER

ATIVACAO
Dia do Cinema

No final do projeto, o aluno que
venceu a etapa da criagdo do
personagem terd uma sessdo
cinema especial. Nessa sessdo,
serd revelada como ficou a
animagdo criada com o seu
personagem.
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Detalhame
de entres
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Cronograma das entregas

Olde junhoa
15 de dezembro

Patrocinio da pdagina
+ midias de
divulgacdo e apoio +
Redes Sociais

09a22
de Junho

Quiz na televisé@o

09a30
de junho
Chamadas na

Televis@o e na radio
sobre o tema

08 a 22
de setembro
Chamadas na

televis@o e na radio
dos semifinalistas

06 a 26
de outubro
Chamadas na

televisdo e na radio
dos finalistas

a definir

Chamadas de
encerramento
na televisdo




PRESENTE EM:
COTA MASTER
COTA PREMIUM

Chamadasna TV

MERCADO CAM | RIB| SCA | VAR

(m)
(m)
PERIODO DE VEICULACAO 09 de junho a 08 de Novembro/2025

NUMERO DE VTS 5 CHAMADA TEMA
De 09 a 30 de junho/2025

COTAS 6

NUMERO DE INSERCOES 100

DESCRIGAO DAS INSERGOES INSERGOES DURAGAO ASSINATURA CHAMADA SEMIFINALISTA
De 08 a 22 de setembro/2025

CHAMADAS TEMA 40 45"

CHAMADAS SEMIFINALISTAS 34 45" " CHAMADA FINALISTAS
CHAMADA FINALISTAS 38 45" " De 06 a 26 de outubro/2025

CHAMADA ENCERRAMENTO 54
CHAMADA DE ENCERRAMENTO

21, SENDO (7) a definir
VINHETAS DE BLOCO* BPLO, (11) PTVI

E (3) PTV2

As datas do projeto poderdo sofrer alteragcées sem comprometer
a entrega prevista no plano comercial de patrocinio.

*As vinhetas de bloco serdo entregues ao longo do projeto de acordo com a disponibilidade
Na Cota Master, o patrocinador terd 24 vinhetas de bloco, sendo 8 no BPLO, 12 no PTV1 e 4 no PTV2.




PRESENTE EM:
COTA MASTER

MERCADO CAM | RIB | SCA | VAR

EXCLUSIVA

09 a 22 de junho/2025

*As vinhetas de bloco serdo entregues ao longo do projeto de acordo com a disponibilidade
Na Cota Master, o patrocinador terd 24 vinhetas de bloco, sendo 8 no BPLO, 12 no PTV1 e 4 no PTV2.



Digital - Sites Globo

MERCADO

CAM | RIB| SCA | VAR

COTAS

6

PERIODO DE VEICULACAO

De 01 de Junho a 15 de Dezembro /2025

IMPRESSOES

CAM RIB SCA VAR

PATROCINIO DA PAGINA

MIDIA DIVULGACAO

1.545.000 947.000 314.000 450.500

MIDIA APOIO

98.000 85.000 42.000 45.000

INFORME PUBLICITARIO

273.000 220.000 101.500

*As vinhetas de bloco serdo entregues ao longo do projeto de acordo com a disponibilidade

PRESENTE EM:
COTA MASTER
COTA PREMIUM
COTA APOIO

\|
IMPRESSOES CAMPINAS
1.916.000 milhé&o

IMPRESSOES RIBEIRAO PRETO
1.252.000 milhé&o

IMPRESSOES SAO CARLOS
457.500 mil

IMPRESSOES SUL DE MINAS
575.000 mil

GRUPOEP

EMPRESAS PIONEIRAS




PRESENTE EM: acidade

COTA MASTER
coTAPREMIUM BN ©  haanrAdy

COTA APOIO

Digital - Portal Local

\|

MERCADO CAM | RIB| SCA | VAR g

COTAS 6 IMPRESSOES CAMPINAS
960.000 mil

PERIODO DE VEICULACAO De 01 de Junho a 15 de Dezembro /2025

IMPRESSOES RIBEIRAO PRETO

Acidade on e Tudo EP 858.000 mil

IMPRESSOES IMPRESSOES SAO CARLOS
679.000 mil

MIDIA DIVULGAGAO 960.000 858.000 679.000

IMPRESSOES SUL DE MINAS
80.000 mil

*As vinhetas de bloco serdo entregues ao longo do projeto de acordo com a disponibilidade




PRESENTE EM: cidade
LIl O tumep gy
COTA APOIO

Redes Sociais

MERCADO CAM | RIB| SCA | VAR

COTAS

DIAS A DEFINIR
De junho a novembro/2025 Dentro do periodo do
projeto

PERIODO DE
VEICULACAO

Instagram Acidade on, Tudo EP e Virando Bixo e
Facebook do Jornal da EPTV e BDC Local

CAM RIB SCA VAR

3 STORIES 3 STORIES 4 STORIES 3 STORIES
NUMERO DE INSERGOES AVULSO AVULSO AVULSO AVULSO
IMAGEM E 1 IMAGEM E 1 IMAGEM E 1 IMAGEM E 1
BRANDED BRANDED BRANDED BRANDED
POST POST POST POST




PRESENTE EM: CBN
COTA MASTER
=D BN IR,

Campinas

MERCADO CAM | RIB | SCA

EXCLUSIVA CHAMADA TEMA

De 09 a 30 de junho/2025

PERIODO DE VEICULACAO 09 de junho a 26 de Outubro/2025

CHAMADA SEMIFINALISTA

CBN CAMPINAS, CBN RIBEIRAO, , EP FM SAO De 08 a 22 de setembro/2025
CARLOS E ARARAQUARA

CHAMADA FINALISTAS
NUMERO DE INSERGOES 112 INSERGOES POR RADIO De 06 a 26 de outubro/2025
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COTA COTA COTA
MASTER PREMIUM APOIO

1 COTA 3 COTAS 2 COTAS

QUIZ NA TELEVISAO v
CHAMADAS NA TELEVISAO v v
Resumo VINHETA DE 8L0CO v %

________________________________________________________________________________________________________________________________________

d as Cotas PATROCINIO DA PAGINA v v v

________________________________________________________________________________________________________________________________________

INFORME PUBLICITARIO v v v
Ceomaooa Y Y v
T keomssooms AR A v
aeRALpROMOCONA VeS| v v
""""""""""" avacio T
C T Chawossnamioo g
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Precos

CAMPINAS

COTA MASTER

COTA APOIO

COTA PREMIUM

Total RS 483,667

Total R$ 369,052

1COTA 3 COTAS 2 COTAS

Midia Preco Midia Preco Midia Preco
TV R$ 352,535 TV R$ 299,400 Digital R$ 40,352
Digital R$ 40,352 Digital R$ 40,352 Crossmidia R$ 8550
Crossmidia R$ 29,080 Crossmidia R$ 8,550 Custos Prego
Custos Preco Custos Preco s

Producdo Digital R$ 5,000
Producéo TV R$ 9,000 Producdo TV R$ 4,000

Arena/Campanha  |R$ 11,750
Producdo Digital R$ 5,000 Producdo Digital R$ 5,000

Total R$ 65,652
Arena/Campanha R$ 47,700 Arena/Campanha R$ 11,750
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EMPRESAS PIONEIRAS

Precos

RIBEIRAO

COTA MASTER

COTA PREMIUM COTA APOIO

1COTA 3 COTAS 2 COTAS

Midia Preco Midia Preco Midia Preco
TV R$ 195,424 TV R$ 166,862 DigitCﬂ R$ 25,227
Digital R$ 25,227 Digital R$ 25,227 o

Crossmidia R$ 7,785
Crossmidia R$ 19,175 Crossmidia R$ 7,785

Custos Preco
Custos Preco Custos Preco

Producdo Digital R$ 5,000
Producéo TV R$ 8,500 Producd@o TV R$ 3,500
Producdo Digital R$ 5,000 Producdo Digital R$ 5,000 Arena/Campanha R$ 11,750
Arena/Campanha R$ 47,700 Arena/Campanha R$ 11,750 Total RS 49,762

Total R$ 301,026 Total R$ 220,124




Precos
SAO CARLOS

COTA MASTER

COTA PREMIUM

COTA APOIO

GRUPOEP

EMPRESAS PIONEIRAS

1COTA 3 COTAS 2 COTAS
Midia Preco Midia Preco Midia Preco
TV R$ 106,783 TV R$ 76,228 Digitall R$ 9,361
Digital R$ 9,361 Digital R$ 9,361
J J Crossmidia R$ 6,493

Crossmidia R$ 18,589 Crossmidia R$ 6,493

Custos Preco
Custos Preco Custos Preco

Producdo Digital R$ 5,000
Producéo TV R$ 8,500 Producé&o TV R$ 3,500
Producdo Digital R$ 5,000 Producdo Digital R$ 5,000 Arena/Campanha R$ 11,750
Arena/Campanha R$ 47,700 Arena/Campanha R$ 11,750 Total RS 32,603

Total R$ 195,932 Total RS 112,331
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Precos

SUL DE MINAS

COTA PREMIUM

COTA MASTER

COTA APOIO

1COTA 3 COTAS 2 COTAS
Midia Preco Midia Preco Midia Preco
v R$ 106,552 v R$ 59,986 Digitall R$ 11,719
Digital R$ 11,719 Digital R$ 11,719 -
Crossmidia R$ 1,750
Crossmidia R$ 1,750 Crossmidia R$ 1,750
Custos Preco
Custos Preco Custos Precgo
N Producdo Digital R$ 5,000
Producgdo TV R$ 8,000 Produgdo TV R$ 3,000
Producdo Digital R$ 5,000 Producdo Digital R$ 5,000 Arena/Campanha R$ 11,750
Arena/Campanha R$ 47,700 Arena/Campanha R$ 11,750 Total R$ 30,219

Total R$ 180,722 Total R$ 93,205
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Precos

REDE

COTA MASTER

COTA PREMIUM

COTA APOIO

1COTA 3 COTAS 2 COTAS

Midia Preco Midia Preco Midia Preco
TV R$ 761,295 TV R$ 602,475 Digital R$ 86,658
Digital R$ 86,658 Digitall R$ 86,658 ,

Crossmidia R$ 24,578
Crossmidia R$ 68,594 Crossmidia R$ 24,578

Custos Preco
Custos Preco Custos Preco

Producdo Digital R$ 20,000
Producdo TV R$ 34,000 Producdo TV R$ 14,000
Producéo Digital R$ 20,000 Produgéo Digital R$ 20,000 Arena/Campanha R$ 47,000
Arena/Campanha R$ 190,800 Arena/Campanha R$ 47,000 Total $178,236

Total RS 1,161,347

Total $794,711
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Prego do patrocinio: O preco do patrocinio é fixo e
valido para compras realizadas entre 1° de janeiro
e 31 de dezembro de 2025.

Prioridade de renovagéo: 28/margo/2025
Patrocinadores da edigéo anterior (Pague Menos,
Bardo de Maud, JFL Alarmes, Inatel e Ice Bom).

Prazo de comercializagéo: 25/abril[2025

Condigéio para veiculagéo/realizagéo: Somente
com a comercializagdo de 2 cotas por pracga.

Cotas ndo comercializadas até este prazo
poderdo ter atualizagdes

PROL AU U A RIA [J

Producdo de materiais para TV: A producdo das
vinhetas de 3" (menc¢do & marca), 5” (até 10
palavras), 7" (até 12 palavras) e do comercial é de
responsabilidade do patrocinador.

Ofertas e promogédes: Os patrocinadores poderdo
fazer ofertas e promogdes tanto em dudio quanto
em video. nas vinhetas (oberturo, encerramento,
chamada, passagem, bloco e etc).
Multiplicidade: N&o serd aceita multiplicidade
nas caracterizagoes.

Envio de materiais de TV: Os custos de envio séo
arcados pelo patrocinador. O envio deve ser feito
através dos players homologados pela
Globo/EPTV.

Os roteiros dos filmes serdo desenvolvidos e
aprovados pela EPTV.

~y

Exclusividade nos mercados adquiridos.
Exclusividade reservada pela emissora.
Exibi¢déio de chamadas Adicionais: A emissora
pode exibir chamadas sem a marca do
patrocinador.

Cotas de ativagdo: A OA Eventos pode
comercializar cotas de ativagdo ndo conflitantes
com os patrocinadores do projeto.

Uso da marca do projeto: O uso da marca deve
ser autorizado pela emissora.

Alteragédo midia: A midia poderé sofrer
alteracdo em virtude da disponibilidade, sem
comprometer a entrega.

WWWw.
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Pagos a EPTV: Midia TV, sites Globo (gl, ge,
gshow, Globoplay), producéo de VT,
producdo de internet.

Pagos a OA Eventos: Producdio do evento,
propriedades de arena e material
promocional.

Demais midias: Seréio pagas aos respectivos
meios.

Comissdo de agéncia: Ndo hd comissdo de
agéncia sobre custos das produgdes ou
material promocional.

PI/ Autorizagéo: Deverdo ser emitidas
autorizagées distintas em relagdo a midia TV,
Digital, Radio, Evento e Producodes.

©fm

PRECOS

O evento é responsabilidade da OA Eventos. . . o .
¢ O preco do patrocinio/projeto é fixo, valido para

e O plano de veiculagdo segue orientagdes e A equipe de internet do Grupo EP serd responsavel

Alteracgdo na data e propriedades: O promotor se
reserva o direito de alterar propriedades de arenag,
data e/ou local, adequando-os as necessidades

estabelecidas pelo Manual de Praticas
Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Pregos e
Cédigo de Etica e Conduta do Grupo Globo.

pela producéo dos formatos de midia de
divulgagéio. A agéncia/cliente deverd enviar a
logomarca em formato vetorial (.Ai) ou bitmap
(.Psd), com fundo transparente, claro/escuro, e nas

compras realizadas entre o periodo de 1 de Janeiro
a Dezembro/2024, independentemente do periodo
de veiculagdo.

do evento.
Envio de marcas para aplicagéio em material
promocional: As logomarcas devem ser enviadas

EXCLUSIVAS PARA PROGRAMAS orientacées vertical/horizontal, além do manual de
aplicagdo.

e O patrocinio ndo impede a venda de comerciais e A producdo dos formatos de midia de patrocinio e

SOBRE A PRODUQI\O DOS MATERIAIS
e A producd@o dos materiais de contetdo é de

em formatos especificos para a emissora.
Ac¢des promocionais adicionais: O patrocinador
pode realizd-las mediante aprovag¢do do
Marketing Grupo EP e OA Eventos.

O custo de producéio € de responsabilidade do
patrocinador.

avulsos, inclusive para concorrentes, salvo aviso
prévio.

O patrocinio bloqueia a venda de posicoes
premium (break exclusivo, comercial em
primeirissima posicéo) para concorrentes.

O programa pode incluir agées no contetdo ou
projetos especiais, na TV ou Digital, sem bloquear
o patrocinio.

apoio serd responsabilidade do cliente/agéncia,
seguindo os formatos especificados em
https://www.negociosep.com.br/midiakit/. Seréo
aceitos materiais em .Png, .Jpeg, .Gif ou HTML5.
Todo material da Matéria Publicitaria deve ser
enviado com 5 dias Uteis de antecedéncia para
aprovacdo da equipe de Conteddo da EPTV, para o
e-mail: opec.digital@eptv.com.br.

curadoria/responsabilidade da radio.

Este material produzido, &€ de uso exclusivo das
emissoras de radio do Grupo EP, sendo proibida
sua reproducdo, alteragdo ou uso ndo autorizado,
sob pena de responsabilizagdo.

Spot de midia em formatos de Jingle, Teatrinho,
deverd ser enviado pronto.






