Cultivando o Futuro~—




promover

SEMEAR

No campo, cultivamos ndo
apenas alimentos, mas
também oportunidades e

progresso.




RIQUEZA .
NOS NEGOCIOS

1em cada 4

Empresas do
Agribusiness do Estado
de Sdo Paulo estdo
localizadas nas cidades
da area de cobertura da
EPTV.

Fonte: IPC MAPS - 2023




O EA
ANDAM LADO ALADO

dos produtores rurais pessodads lembram de Viram essas
assistem TV aberta ter visto noticia ou noticias e
propaganda do agro propagandas

Nna TV aberta

Fonte: Pesquisa Percepgdes sobre o Agro Fundagdo Dom Cabral | 8¢ Pesquisa de Habitos do Produtor Rural ABMRA 2021 — Agribusiness Intelligence | IHS Markit | Base de Amostra total: 3.048



O™ é cultivar

O projeto “Semear” contard com circuitos de eventos
em algumas fazendas/locais das cidades da area de
cobertura da EPTV, que trard a demonstracdo da
producdo da cultura da regiéio e dos maquindrios,
com dicas sobre manejo, solo e produtividade e o
ensino de praticas e técnicas na area agricola. O
projeto terd apoio das plataformas do Grupo EP para

contribuir na divulgacdo e envolvimeto com o publico.

O objetivo do projeto é levar o conhecimento na area

agricola e atualizar este pablico com as inovagdes de

praticas agricolas.

QUANTOS?

COMO ATRAIR?

PRA QUEM?

Produtores
Rurais, Sindicatos,
Cooperativas,
profissionais do campo,
Estudantes.
PublicoBe C

PRA

Em média
100 pessoas.

Enviaremos o convite
para um mailing de
pessoas relacionadas
a esse segmento.
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O Projeto Semear visa criar lacos
com o setor agro, a partir do

C
C

C

esenvolvimento de iniciativas
ue gerem ad interacdo entre os
iversos publicos desse universo.

Além da valorizagdo do produtor
e da funcdo deste profissional
na sociedade.




Com o projeto,
sua marca pode...
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Ser referéncioa
. Ter novas
Se aproximar . quando se trata
e oportunidades .
do publico local d P da riqueza do
e hegocio ..
agronegocio
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Sugerimos algumas fazendas/locais de acordo com a adequacdo
de publico, potencial da regido e direcionamento estratégico.
Inicialmente, temos 5 fazendas como sugestéo e que podem ser
escolhidas, tanto individualmente, como o circuito completo (5
fazendas no total).

O patrocinador também pode sugerir o local que queira fazer o
evento (passando por aprovagéio técnica).
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Fazenda Montezuma
Sdo Jodo da Boa Vista

Familia Silot’tﬂo
Serra Negra

nda do Conde

Mococa

Fazenda Bom Jesus
Franca

-

O patrocinador pode escolher um
local de sua preferéncia desde
que haja possibilidade para todas

as entregas do projeto F
espaco) e avaliacdo prévia da

\

atracoes e

nossa organizagdo.

Sugestdo Cliente
A definir

Caso opte pelo circuito
completo (evento em 5
fazendas) sugerimos que o
encerramento do circuito
seja no proprio cliente.

CONHECA MAIS 9}




Rodeada pelas plantagdes de café, milho e soja, a
cidade abriga também uma das maiores e mais
Importantes universidades federais do Brasil, a UFLA,
onde se desenvolvem diversas pesquisas que trazem
inovacdo ao agronegdcio. A ideia € que o evento
aconteca na universidade, onde os convidados
possam conhecer um pouco mais de tudo que vem
sendo desenvolvido e estudado para a melhoria
agricola.

Cidade: Lavras




Familia
Y Sjlotto

Conhecida por suas atragées turisticas, clima
agraddvel e pela produgdo de malhas, Serra
Negra também se destaca no turismo rural, sendo
esse um setor em expansdo e muito importante
para complementar e diversificar a renda dos
produtores rurais do interior de Sédo Paulo. Nada
mais importante do que juntar atividades turisticas
desenvolvidas no meio rural, o resgate natural da
comunidade e promover o patrimonio cultural.

Cidade: Serra Negra




Fazenda
vV ) Bom Jesus

Capital’ da regido da Alta Mogianag, Franca é terra de
cafés especiais onde a tecnologia e mecanizacdo da
cafeicultura evoluiram muitos nas Gltimas décadas.
Além disso, a cidade apresenta diversas empresas de
maquindrios agricolas, que se desenvolvem cada vez
mais para aperfeicoar o manejo, a produtividade e,
principalmente, a lucratividade dos produtores. Tudo
isso em uma das 10 fazendas mais sustentdveis do

Brasil, com cafés premiados e uma estrutura pra |a de
moderna.

Cidade: Franca




Outro grande palco da pecudria leiteira, SGo Jodo da
Boa Vista experimentou nos ultimos anos a
diversificac@o e inovacdo nesse setor. Um dos
exemplos e a criagdo de bufalos para producdo de
leite. Procedente da criagdo desse animal, o leite
também serve de matéria-prima para a producdo de
queijos, manteigas, doce de leite e muito mais.

Cidade: Sdo Joéio da Boa Vista
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Fazenda
-V do Conde

Base de uma das maiores bacias leiteiras do estado
de S&o Paulo, Mococa também tem outras culturas
agricolas como café, cana-de-agucar, milho e soja
que contribuem para a diversificagdo da economia
local. Quem ndo se lembra da Vaquinha de Mococa?
Vamos aqui explorar projetos de melhoramento
genético dos bovinos, entender sobre lactacdo e como
funciona toda essa economia familiar, que hoje se
destaca no cendario brasileiro.

Cidade: Mococa
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Atraves
de atracoes

gD Palestras @ Demonstragdes praticas

Feira de
I/ produtos

Visita guiada
pelo local

.. Degustacado




Palestras

Pra levar contedo aos
participantes
do evento, teremos
palestras que falardo
desde sua importdncia
econdmica até aspectos
ambientais e inovagoes
tecnoldgicas.

SE A CULTURA DA REGIAO
FORA CANA

NA PRATICA:

Impacto Socieconémico

Mostrar a importdncia da cana na
economiq, incluindo questées como
emprego, renda e desenvolvimento
social.

Tendéncias de Mercado e

CcConsumo

Andlises das tendéncias atuais do
mercado da cana e explorar
oportunidades de negdcios que ele
pode proporcionar.

Iremos sempre destacar a cultura agricola da regi@o que esta acontecendo o evento.



(\ SE A CULTURA DA REGIAO
FOR O CAFE
Demonstroc;oes Plantio
24t Nessa etapa, mostrar a preparagdo do
prOtICO S solo, como escolher a melhor espécie de
café, quais os métodos e técnicas de
plantio.
O publico terd oc:,esso a Germinagﬁo
demonsua(}oes Demonstracdes de fertilizagcbes e como
prdaticas dessas culturas preparar uma adubagdo orgdnica e
para aprender como ensino de técnicas para controle de
devem ser todos 0s pragas e doengas.
processos de plf'n.t'o' Colheita
slerliiegreloy Cellisle = Demonstragdes dos métodos de colheita
armazenamento. do café, como é a secagem dos gréos e

como deve ser o armazenamento.

Iremos sempre destacar a cultura agricola da regi@o que esta acontecendo o evento.



SE A CULTURA DA REGIAO

r 1. FOR O MILHO
Feira de
prod Utos e Produtos culindrios: pamonhaq,

cural, bolo de milho, pipoca.

e Bebidas: sucos
Iremos reunir produtores,

fornecedores e
distribuidores do setor palha, cestos, chapéus.
para oferecer ao publico
uma feira de produtos
relacionados a essas
culturas.

e Artesanato: bijuterias feitas de

Iremos sempre destacar a cultura agricola da regi@o que esta acontecendo o evento.



SE A CULTURA DA REGIAO
FOR A PECUARIA LEITEIRA

DeQUStO(}OO Uma degustagdo de produtos
derivados da pecudria leiteira
pode ser uma experiéncia rica e
Daremos ao publico a educativa, mostrando a
experiéncia diversidade e a qualidade dos
de degustacgoes produtos lacteos.
De produtos frescos e
processados diretamente Degustacdo de produtos como:
dos produtores, e Leite e bebidas lacteas
promovendo a qualidade * logurtes
e a variedade dos e Queljos
produtos. e Manteigas/Requeijéo
e Doce de leite
e Sobremesas

Iremos sempre destacar a cultura agricola da regi@o que esta acontecendo o evento.



ESPACOS PREVISTOS PARA O EVENTO

SUJEITO A MUDANCA DE ACORDO COM O LOCAL DO EVENTO
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Apoio editorial

Para dar mais visibilidade ao projeto, poderemos ter
matérias especiais nos Nnossos jornais locais, com
iInformacgoes do projeto para o telespectador e no
programa EP Agro conteudos relacionados as culturas.

O projeto podera ter esse apoio sujeito a disponibilidade
editorial. Néo é aplicada a marca do patrocinador.

Programacdo Local: Bom dia Cidade (BPLO) é exibido (seg. a sex.) as 7h10; Jornal da EPTV 1 e 2 (PTV] e PTV2)
sdo exibidos de seg. a sab, as 12h e as 19h20 respectivamente; EP Agro (EPAG) é exibido aos sdb, as 07h20.



e by

< Verba
<2

i Cooperada

Para a realizagdo do evento o patrocinador poderd ter até
6 parceiros. Esses parceiros também terdo as marcas
divulgadas na comunicagdo do evento.

A parceria devera ser acertada entre o patrocinador e os
parceiros. Nesse caso o Grupo EP nao participa da
negociacdo.

O parceiro terd a sua marca aplicada em todos os
materiais promocionais citados e contemplados na cota.

< APROVEITE! 9}




Investimento

Palestras e workshops

Demonstracdes praticas

Testes praticos

EVENTO
Feira de produtos
Degustacdo e amostras
Visita guiada
Backdrop para fotos
Faixas de arena
M%galg LP Portico boas vindas

Testeira servigos

Sacolas e brindes

POR EVENTO R$ 105.000*

PARA 5 EVENTOS R$ 525.000*

*Custo previsto para o evento ser realizado nos 5 locais sugeridos. Caso haja um novo local, o valor final fica sob consulta.

(=

* Atragoes do Evento

e Material Promocional

e Apoio editorial na TV, nos
telejornais e EP Agro (sem a
marca do patrocinador)

= Ph







e —

=
EE

QUANT. COTAS EXCLUSIVA

MERCADO CAM/RIB/SCA/VAR
PERIODO 7 dias a definir

DURAGAO DO VT 30" de conteudo
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QUANT. COTAS EXCLUSIVA
MERCADO CAM/RIB/SCA/VAR
PERIODO Dia do evento

DURAGAO DO VT 60"
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PERIODO 30 dias a definir
PORTAL Tudo EP — 10 matérias

Midia de divulgagéo no on

ENTREGAS Branded Post
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CAMPINAS 304.979 impressodes
RIBEIRAO PRETO 185.784 impressoes
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QUANT. COTAS EXCLUSIVA
MERCADO CAM/RIB/SCA
PERIODO 15 dias a definir
DURAGCAO DO VT assinatura de cada
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S QUANT. INSERGOES
CBN CAMPINAS 36 insercdes
CBN RIBEIRAO 36 insergdes |
EPFMSCAEAQA 92 insercoes
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OBSERVACOES COMERCIAIS EPTV

e Preco fixo.

e Prazo de comercializagéo desse projeto: 40 dias antes do evento.

e Para arealizagdo do evento, &€ necessdrio um espacgo de 15 dias apds o ultimo evento realizado.

e Para a realizag@o do evento o patrocinador poderd ter até 6 parceiros.

e A producdo do VT e pecas digitais é de responsabilidade da O.A. Eventos.

e Esse material serd produzido pela O.A. Eventos para utilizacdo privada e é proibida a reproducdo total ou parcial, por qualquer meio ou processo,
especialmente por sistemas graficos, microfilmicos, reprograficos, fonogrdficos e videograficos, bem como qualquer alteragé@o/edigcéo em seu
conteudo. Essas proibicdes aplicam-se também as caracteristicas graficas da obra e d sua editoragdo. Proibido o uso ndo autorizado sob pena de
responsabilizagéo dos infratores.

e Uso da marca do evento deve ser submetido a avaliacdo e autorizacdo da O.A. Eventos.

e O evento &€ uma inciativa EPTV e realizacdo O.A. Eventos.

e A O.A.Eventos se reserva o direito de alterar itens relacionados a propriedades de arena, data e/ou local, adequando-os ds necessidades do evento.

e A O.A. Eventos poderd comercializar cotas de arena ef/ou apoio ndo conflitantes com os patrocinadores do projeto.

e Para confecgd@o de materiais, o patrocinador deverd enviar sua logomarca com fundo transparente em arquivo extensdo .Aj, .Eps, ou .Cdr, com no
minimo 300 dpi, para o marketing EPTV, até 30 dias antes do evento, com manual de aplicagdo. A inclusdo da logomarca do cliente fica condicionada a
data da comercializagcdo do projeto, em virtude do prazo de fechamento para impressdo.

e Valor pago a O.A. Eventos: 30 dias antes do evento.

e Outras agdes promocionais poderdo ser realizadas mediante consulta e aprovacdo da O.A. Eventos. Os custos dessas agdes séo por conta dos
patrocinadores. NGo serd de responsabilidade da O.A. Eventos a colocacdo e retirada de materiais extra promocionais que ndo sejam do evento,
conforme plano comercial acordado.

« A emissora se reserva o direito de exibir chamadas adicionais sem a marca dos patrocinadores, em funcdo de necessidades estratégicas efou
promocionais.

e A O.A.Eventos é responsavel pela estrutura, organizagd@o e contratagdo de servigcos a atragées comprometidos nesse plano, quaisquer agdes fora do
comprometido deverad ser previamente consultado e implica em alteragcdo de valores.

e P6s-venda: o cliente receberd o pbds venda a ser desenvolvido pelo O.A. Eventos.

GRUPOEP




OBSERVACOES COMERCIAIS INTERNET

DOS MATERIAIS

* A produgdo dos formatos da midia de divulgagdo deste projeto serd de responsabilidade da equipe EPTV internet. o . .

 Para a producdo dq midia de divulgacdo, a agéncia/cliente enviard logomarca com fundo transparente, formato vetorial (illustrator cs, .Ai) ou bitmap
photoshop cs, .Psd) com fundo claro/escuro e vertical/horizontal, encGminhando também o manual de aplicagdo da referida marca para a producdo dos
ormatos acima indicados. _ . . .

* A midia de divulgag¢do direciona o internauta para a pagina especial do projeto. .

O prazo de implémeéntagdo dos formatos € de 5 dias Uteis apods o recebimento da logomarca/material. . ) -

. ﬁt?ri/jugao dos formatos de midia de patrocinio desta pagina especial serd de responsabilidade do cliente/agéncia. Os formatos estéo especificados em

o)

:/ [anuncie.globo.com/redeglobo/formatos/index.html.Serdo aceitos apenas materiais produzidos em formatos de imagem (.Jpg ou .Gif) ou em HTML5.
e A midia de patrocinio direciond o internauta ao site .dolo trocinador. . . ) o ) . . )
* O prazo de validagdo dos formatos enviados pelo cliente/agéncia, pela equipe da EPTV internet, € de 1 dia util apds o recebimento da material. A pega deverd
ser enviada com 3 dias Uteis de antecedéncia a data de sud veiculagdo parad se prevenir da necessidade de algum ajuste técnico.

ENVIO E PRAZO DE IMPLEMENTAGAO o . . o .
* Para o envio de logomarca/material ou duvidas sobre os prazos de implementacdo, consulte a equipe de operagdes comerciais de internet em:
opec.digital@eptv.com.br.

DISPOSICOES GERAIS

e O fornecimento de conteudoor_)aro o desenvolvimento e atualizagdo da pagina especial &€ de responsabilidade da equipe EPTV internet.

* AEPTV internet reserva-se o direito de proceder alteragdes na estrutura do conteudo dos sites ao longo do ano, e, eventualmente, substituigbes nos formatos
originalmente previstos no plano de insergées. Em nenhum caso haverd prejuizo na entrega comercial para o anunciante. A entrega estimada de impressoes
referente ao cross midia internet tem como base a andlise histérica de audiéncia de pdaginas especiais similares anteriormente ?ubllcodos em NOossos sites.
Portanto, o volume de entrega estimada prevista no plano comercial pode variar de adcordo com a audiéncia real da pdgina deste projeto no periodo de sua
publicacdo. , . - \

» A disponibilidade da entrega comercial, formatos, propriedades e precos estdo sujeitos d consulta no momento da aprovagdo do plano.

O pagamento da veiculagdo da presente pagina especial serd feito em 15 DFM e para o registro desta prestagdo serd emitida uma fatura.

* Para 0 pagamento da producdo de internet desta pdgina especial serd emitida uma nota fiscal.

GRUPOEP
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Apoio editorial
epagrs

Teremos o apoio do EP Agro, programa de linha da EPTV
que aborda o agronegdcio falando de Inovagao,
Tecnologia, mercado de trabalho, sustentabilidade,
safras, além de outros assuntos.

Pauta no programa
O EP Agro terd 3 pautas relacionadas ao evento (uma antes, uma nota durante
e uma pos evento). O apresentador falard sobre a cultura da fazenda e trard
um gancho chamando o publico para participar do projeto e falar como foi.

: Redes Sociais : E para TURBINAR a sud entrega de
No dia do evento, teremos uma cobertura ao vivo , h
direto das redes sociais do EP Agro. tv, por mais R$ 30.305,00 vocé pode
comprar uma acdo de conteddo
dentro do programa qualificando a
Todas as cotas terdo esse apoio. > sud marca.




Material
Promociondl
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de Cotas

Tipos

producdo do evento
.* Pagina editorial do projeto
9%¢ Chamadas na radio com
~+ assinatura
~ Apoio editorial na TV, nos
= telejornais e EP Agro

e Todas as atragdes e produgdo
=, doevento
4e Apoio editorial na TV, nos
telejornais e EP Agro



COTA
CULTIVO

&

POR EVENTO

R$ 54.943 R$ 30.047 R$ 13.623 R$ 11185
R$ 2.140 R$ 1.320 R$ 1194 R$ 1.029
R$ 6.707 R$ 3.662 R$ 3.888 -

R$ 95.000 R$ 95.000 R$ 95.000 R$ 95.000

N Producao Tv R$ 5.000 R$ 5.000 R$ 5.000 R$ 5.000

@ Produgdo Internet R$ 3.000 R$ 3.000 R$ 3.000 R$ 3.000

_—
—_—

Compras entre 2 a 5 eventos, valores sob consulta, independente das pracas de interesse do patrocinador.



&

POR EVENTO

CAMPINAS RIBEIRAO SAO CARLOS  SUL DE MINAS

Midia digital R$ 2.140 R$ 1.320 R$ 1194 R$ 1.029
R$ 6.707 R$ 3.662 R$ 3.888 -
e R$ 95.000 R$ 95.000 R$ 95.000 R$ 95.000

| R$ 3.000 R$ 3.000 RS 3.000 R$ 3.000

R$ 106.847 R$ 102.982 R$ 103.082 R$ 99.029

Compras entre 2 a 5 eventos, valores sob consulta, independente das pracas de interesse do patrocinador.



