
GAMES 



A EPTV impacta  mais  de  12,1 milhões  de  
telespectadores  potenciais  nas  praças  
Campinas,  Ribeirão  Preto,  São  Carlos  e Sul 
de  Minas . 

TV 

A OA eventos  atua  como  idealizadora,  
agenciadora  e organizadora  de  
experiências  de  marca  para  inúmeros  
segmentos  de  mercado . 

EVENTOS 
Líderes  de  audiência,  o  g1 e o ge  das  praças  são  
sinônimos  de   credibilidade  e esportes  regionais . 
O acidade  on  é o maior  portal   de  notícias  do  
interior  paulista,  e o Tudo  EP é um  portal  para  fãs  
de  variedades  com  acesso  a  todo  tido  de  
conteúdo  e nos  mais  diferentes  formatos . A 
Home  de  Programação  da  EPTV apresenta  
conteúdos  relacionados  aos  programa  que  
serão  exibidos  na  televisão .  
 

DIGITAL 

A programação  diária  da  EP FM em  Campinas,  Araraquara  e São  Carlos  é focada  em  
assuntos  regionais,  incluindo  programação  de  notícias,  música,  entretenimento,  
esportes,  variedades  e cultura . Programação  jornalística  24h por  dia,   a  CBN é o 4º 
veículo  mais  admirado  do  mercado  e está  presente  em  Campinas  e Ribeirão  Preto . A 
Jovem  Pan  Ribeirão  apresenta  uma  programação  totalmente  diferenciada .  

RÁDIO 

EP Painéis,  frontlights  que  proporciona  
exposição  da  marca  em  pontos  
estratégicos  de  Campinas  e Ribeirão  Preto . 
O EP Ventures   é responsável  pelo  
investimento  em  empresas  de  alta  
tecnologia .  

OOH E EP VENTURES 

NOSSOS PRODUTOS 



E se a  região  de  cobertura  da  EPTV fosse  
um  país?  
 
Seus 12 milhões  de  telespectadores  
somam  uma  população  maior  que  a  dos  
países  como  Grécia,  Portugal  e Suécia . 
 
O PIB dos  317 municípios  é maior  que  o de  
países  como  Croácia,  Costa  Rica  e 
Uruguai . 
 
Fonte : Atlas  de  Cobertura  Rede  Globo/ 2023  

ÁREA DE 
COBERTURA 

Emissora  Municípios  População Total  DTV TELESP POT 

EPTV Campinas  49  4.857.207  1.613.671 4.745.218 
EPTV Ribeirão 66  2.709.149 911.707 2.667.410 
EPTV Central  42 1.963.219 667.042  1.931.769 

EPTV Sul de Minas  160 3.044.808  1.008.128 2.896.407  

TOTAL 317 12.574.383  4.200.548  12.240.804  



Quando a força dos 
games  encontra a 
força das mídias do 
Grupo EP um show  
de impactos 
qualificados 
acontece.  



De um lado, a 

mensagem  de 
quem quer falar com o 

público  gamer . Do 

outro, quem  impacta  
 esse público: o Grupo EP  

O Grupo EP existe há mais de 40 anos. Hoje, a 
sua credibilidade traz frutos aos anunciantes , 
pois acompanha a jornada do consumidor na 

TV, rádio, internet, redes sociais e eventos. É 
informação precisa em um jornalismo sério e 

linguagem leve nos seus programas de 
entretenimento, para milhões de pessoas, 

incluindo o publico gamer . Planeje com a gente       
uma estratégia vencedora para a sua marca 

junto a esse universo tão amplo e curioso aqui 
no GRUPO EP e alcance resultados incríveis.  



O QUE? POR QUE? COMO? 

UM PROJETO COM PROPÓSITO 

Uma proposta que permite aos nossos 
parceiros associação de sua marca a 

conteúdos exclusivos sobre o universo dos 
gamers , produzidos por quem conhece de 

perto a realidade do setor na área de 
cobertura do Grupo EP.   

Concede ao anunciante a apropriação do 
segmento de games , se tornando autoridade 
nos produtos   da vertical inédita sobre o setor 

no Grupo EP. Os  benefícios  são um 
posicionamento de marca forte  na 
lembrança do consumidor e valor 

agregado  aos  negócios, atraindo clientes.  

Um planejamento de longo prazo , com 
entrega multiplataforma e elevado alcance 

do público - alvo , através de  produtos 
diversos , que dialogam entre si durante toda 

a jornada de comunicação . 



JORNADA DO GRUPO EP 

6,8 milhões  
de telespectadores 
potenciais em todas as 
praças por semana  

375 mil  
de usuários por semana  

258 mil  
ouvintes por mês  

Sua marca pode estar em contato com até:  

1 milhão  
de usuários por semana  

MÍDIAS DIGITAIS 

RÁDIO 
TV 

26 mil  
de usuários por semana  

2,5 milhões  
de usuários por semana  

Fontes:  Kantar  Ibope Media Instar Analytics . (Seg a Dom). Total indivíduos. Faixa horária: dia inteiro. AvRch % | Cov % | AvRch %. São Carlos, maio/2023 -  Universo extrapolado: 1.948.666 pessoas. Ribeirão Preto, maio/2023 -  Universo extrapolado: 2.688.720 pessoas. Varginha, 
junho/2023. Universo extrapolado: 2.897.461 pessoas. Campinas, agosto 2023 -  Universo extrapolado: 4.787.664 pessoas Ь Google Analytics  | 13 a 19 de outubro de 2023. Projeção de Ouvintes CBN, realizada pela área de Inteligência de Audiência SGR | Referência: Pesquisa KANTAR 
IBOPE MEDIA -  EASY MEDIA 12 mercados* (Período: Jun - Ago - 21) | População 10+ anos IBGE | Projetados para a área de cobertura CBN Araraquara e São Carlos em  116 cidades. Ribeirão Preto, 9 a 16/05/2022. Faixa horária 06h - 24h.Todos os dias. OPM# -  ALC1 Ь ALC7 Ь TOUVUNI30%. 



DADOS DO SETOR 
A indústria de games movimentou US$ 
176 bilhões em 2021 no mundo e deve 
passar dos US$ 200 bilhões até 2023  

69% Foi o aumento nos gastos com 
jogos online em relação à 2021  

Os games estão em 6º  lugar  entre a 
audiência digital brasileira, somando 
41,7 bilhões  de minutos consumidos  

94 milhões se declaram  
gamers  no Brasil  

Fonte:  Forbes | levantamento Credicard  
ESTUDO MAIS COMPLETO SOBRE O SEGMENTO DE GAMES CONSULTE SEU ATENDIMENTO COMERCIAL 



POTENCIAL DE CONSUMO 

43%  

45%  

12% 

Categoria: Eletroeletrônicos  

Campinas, Ribeirão Preto, São Carlos e Sul de Minas  

A Classe ABC  representou  88% do consumo total da categoria no último ano.  
A Classe C foi  líder   e  respresentou 45% do consumo total da categoria no último ano.  
 

Na área de cobertura 
do Grupo EP  

R$ 5,7 Bilhões é o 
potencial de 
consumo da 
categoria.   

AB C DE 

Fonte: IPC Maps  (2022)  



ALCANCE  

PROJETO 
MULTIPLATAFORMA  EXCLUSIVIDADE  

APROPRIAÇÃO DO 
SEGMENTO 

PILARES DO PROJETO 

Ao investir nesse projeto, sua marca vai ter um alcance maior  devido à sua exposição em diversas plataformas 
complementares e exclusivas do Grupo EP, apropriando - se assim da percepção de especialista ou de referência junto ao 

universo gamer, alcançando este público onde quer que esteja . 



Branding ou 
performance?  

As mídias do Grupo EP 
valorizam sua marca  

qualquer que seja sua 
estratégia.  



LEVEL 4 

ALCANCE SUAS SKILLS 

Oportunidades para 3 meses, podem ser veiculadas entre maio a outubro de 2024  


