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DIGITAL EVENTOS

DIVERSIDADE EXPOSIGAO da N

+DE 12 MILHOES LIDER em regional, marca em PONTOS DIVERSOS
de CREDIBILIDADE e JORNALISMO de ESTRATEGICOS. SEGMENTOS
telespectadores. VARIEDADE. excelencia © do mercado
programagao de EVENTOS.

ONICA.
tudamep

ﬁ‘ﬂ acidade = dnm CB N . NO

N gl on ge = e () BBineis Al

EPTV EPTV
" eee—/ \ - - J " eee—/

...d trilha para o sucesso



Estamos sempre ligados as solucdes

do mercado publicitario e oferecemos
uma nova op¢do de visibilidade para
a sud marca na cidade de Campinas
e na regido de Ribeirdo Preto: a Midia

Exterior.
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meio

Sdo painéis de estruturas metadlicas com
Iluminacdo, que proporcionam a exposicdo da
sua marca em pontos altos e estratégicos da
cidade.
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PODER DE IMPACTO
Grandes formatos em pontos altos

IILUMINACAO

FRONT LIGHT

Garante visibilidade
também no periodo noturno

EXCELENTE

CUSTO-BENEFICIO

Segundo dados da revista
Forbes, o

retorno para cada ddlar
investido em midia Out of Home
gira em torno de US% 5,97 em
receita.
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EXPOSICAO 24X7
Mais impacto e lembranca
da marca

ALTA RESOLUCAO

A aplicacao da midia é feita em
lona fotografica

com alta resolucao

AMPLO ALCANCE
Varias pessoas impactadas
pelas mensagens

ENGAJAMENTO
Consumidor mais alerta quando
esta em movimento
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Onde
Estamos?

-1.222.745 habitantes
-E a 1° cidade do pais a se tornar metrépole

sem ser uma capital
-3° maior centro industrial do Brasil

-Uma das 10 cidades brasileiras que mais
geram empregos
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= A forca da

.a% thofgpam nas vias da NOoSSo Regia ..
egidio e

QUASE 1,3mi de carros

na area de cobertura da EPTV Campinas

Fonte: Kantar Ibope Media | BR TG 2021R1 Covid (Ago20-Mar21) - RM Campinas v1.0(Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2021
Fonte: BR TG 2021 RI Covid (Ago20-Mar21) - RM Campinas v1.0(Pessoas) Copyright TGI LATINA 2021




LOCALIZACAO

g Rod. Dom Pedro I, Campinas [ SP

% 3 g g MUNICIPIOS E DESTINOS

C =

Campinas
Jaguariuna
Pedreira

Holambra

Galleria Shopping
Shopping Dom Pedro
Shopping Iguatemi
Unicamp

PUC

Ceasa

Alphoville
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ORIENTACAO DAS FACES

Faces A Faces B
Visualizacdo no sentido visualizagdo no sentido
Campinas — Mogi Mogi - Campinas
CAM1 CAMI-A CAM1-B km 131+920m Norte
CAM 2 CAM2-A CAM2-B km 131+800 Norte
CAM 3 CAM3-A CAM3-B km 130+495m Norte
CAM 4 CAM4-A CAM4-B km 131+446m Norte
CAMS CAM5-A CAM5-B km 130+131m Norte
CAM 6
CAM?7




Onde
Estamos?

Ribeirdo Preto

- 725.216 habitantes

- Uma cidade do interior, com nimeros de
metropole.

- Cidade referéncia em educacdo e saude

- Sede da maior feira de agronegécio da
América Latina, a Agrishow.
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113
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A forca da
hossa Regido-

85
©

Preto observam andncios
de midia exterior.

Ribeirdo Preto

Um dos meios com grande exposicac

na drea de cobertura da EPTV Ribeirdo Preto.

Fonte: Kantar Ibope Media | BR TG 2021R1 Covid (Ago20-Mar21) - RM Campinas v1.0(Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2021
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Fonte: BR TG 2021 Rl Covid (Ago20-Mar21) - RM Campinas v1.0(Pessoas) Copyright TGI LATINA 2021 % pginéis |
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Campinas | craz CRAI Ribeiréo Preto
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ORIENTACAO DAS FACES

Faces A Faces B
Visualizagdo no sentido visualizagdo no sentido
RibeirGo - Campinas Campinas - Ribeirdo
R ] o - e
B Ribeiréio Preto
CRAI CRAI-A CRAI-B km 289+085m Sul

CRA2 CRA2-A CRA2-B km 289+194m Sul




PROPOSTA COMERCIAL [2) Bhineis

Local: Campinas (Rod. dom Pedro 1), Cravinhos(Rod. Anhanguera).
Formato: Frontlight 15 x 5

Altura: 10m

Faces por Painel: 2 com iluminac¢do frontal externa

Periodo: minimo 3 meses (sendo o Gltimo més completo)

IMPORTANTE! A

e Prioridade de renovacdo: apenas para contratos com vigéncia igual ou superior

a 6 meses.
e O pagamento da producéo e instalagdo é de responsabilidade do anunciante.
e Arquivo para produg¢do: 300 DPI com 10% do tamanho final.
e A producdo e a instalacdo dos materiais sdo realizadas por empresa

terceirizada, e contato feito direto pelo anunciante.




Como criar um layout eficaz

para midia exterior




IMPORTANTE! )

e A midia exterior promove um alcance massivo e impacto poderoso.

e Este meio alcang¢a o publico em movimento, capturando sua atencdo
quando estdo fora de casa, no trajeto para o trabalho ou durante
viagens e passeios. Transmita sua mensagem de forma rapida e
impactante!

e Descubra a seguir como criar um layout eficaz e maximizar o sucesso

de sua campanha neste meio din@Gmico.




Simplicidade

A mensagem deve ser clara e
concisa. Use poucas palavras e uma ™81 fe 1 -5l N
tipografia legivel para garantir que "
ds pessods possam entender
rapidamente d sua mensagem ao
passarem pelo andncio.
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Impacto

visual

'.,.,

\CORRIDA roroaDA AtAzcADal

INTEGRACA) ~ commAPARE

C A MP | NAS 24 DE SETEMBRO - PRM;’-P:RF\UTDS DA PAZ }
Faca uso de cores vibrantes e A8

corridainteg rac M.Or
1 IDETEne 1 1D 1T | I | I § I

contrastantes para chamar a
atencdo. Certifigue-se de que o
design seja visualmente atraente e
que se destagque no ambiente em

que serd exibido.
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FOCO

na mMmarca

Destaque a sua marca de forma clara e
proeminente. Isso pode ser feito através p— L ee—m——— o —
do uso do logotipo da empresaq, cores
corporativas ou elementos visudis
distintivos. Certifique-se de que a
identidade da marca seja facilmente

reconhecivel.




Evite sobrecarregar o layout com muitas

informacdes. Escolha cuidadosamente os

elementos visuais e ds mensagens que vocé

deseja transmitir, priorizando o que &€ mais

importante. Lembre-se de que o tempo de

exposicdo do publico-alvo a um andncio OOH

geralmente é curto.

1 I 1 1D 1 = § 1" 1 1= 1 1.
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/campinas

direto da sua regiao




Imagens

impactantes

= O portal de noticias
ST preferido no interior

'\ de Séo Paulo.
acidade ‘? ‘

Utilize imagens, ilustragdes ou
graficos que sejam visualmente KR = Rl e Rl = Rl il
atraentes e relevantes para a
mensagem gque vocé deseja

transmitir. Certifigue-se de que eles
sejam de alta qualidade e estejam

em conformidade com a identidade

da marca. /
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Localizacgéo

e contexto

Leve em consideragcdo o ambiente em
que o anuncio serd exibido. Isso ajudard
vocé a adaptar o design para se adequar
ao local e aproveitar elementos do
entorno.

Por exemplo, se o andncio estiver em uma

estacdo de metrd, vocé pode incorporar
elementos relacionados ao transporte
publico em seu design.
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Teste

e interacédo

Antes de lan¢gar uma campanha em larga

escalq, faca testes com um publico de
amostra.
Observe suas reacoes e peca feedback

para ajustar o layout, se necessdario.

J

painéis




: Essas sdo apenas diretrizes gerais, do criar um
layout eficaz para midia exterior, & importante
considerar o publico-alvo, os objetivos da
campanha e a identidade da marca para

desenvolver um design que seja impactante e

memoravel!

Para mais possibilidades

Consulte seu

atendimento comercial.
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