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w Telespectadores alcancados pela
EPTV por semana.
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Campinas Ribeiro Preto | 93,1
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AREA DE COBERTURA

GRUPO EP

9 319
KLY \ Municipios

+ 12,3 milhoes
Habitantes

RS 585 bilhoes

Potencial de Consumo

@ RS 47 mll raca M-:;Oti:ilp, IPC Pop. Total Domicilios com TV J::::Es;'s
|T-_—.a- Potencial per capita/ ano oi -8

P .
n

Central 42 113 1.916.341 696.398 1.872.673

Fonte: IPC 2025. IPC, populacdo, potencial de consumo e potencial per capita/ano |EDTV 2025. Domicilios com TV e
telespectadores potenciais.

Total 319 7,18 12.373.760 4.438.819 11.996.747




OPORTUNIDADES
LOCAIS

Regiao com a riqueza
3 o T Ssoraio | 4608iet | 208
C umf csta Od - 21.393.448 10,27 837 bi 39.132
Se a EPTV fosse um estado, o
: g Ri d J 17.223.543 715 bi 41513
potencial de consumo seria o 42 IO e Janeiro | _
maior do pais, superando estados ﬂ EPTVREDE  12.373.760 m 47.297
como Rio Grande do Sul e Parand. Rio Gronde doSul | 11.233.265 545 b 48.596
: - Parona 11.890.578 539 b 45.342
O consumo per capita da regido | -\
mesmo estados como o Rio de “ 14.870.909 410 bi 27.583

Pot. Consumo per
capita (RS/ Ano)

# Municipio Populacao Total IPC MAPS Pot. consumo total (RS)

Fonte: IPC MAPS 2025
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POR QUE FAZER
GLOBOPLAY?

@ Alcance qualificado e escala nacional

O Globoplay € a maior plataforma de streaming brasileira,
conectando marcas a milhdes de usudrios em todo o pais.

@ Conteudo premium e credibilidade

Anuncie junto a producoes reconhecidas, jornalismo de confianca
e conteldos exclusivos, fortalecendo a imagem da marca.

@ Alta taxa de atencao

O consumo on demand favorece maior foco do usudrio,
aumentando a retencdo da mensagem publicitdria.

@ Experiencia de usuario qualificada

Interface intuitiva e experiéncia fluida, que contribuem
para uma percepcdo positiva da marca.

@ Segmentacdo inteligente

Pool de first-party data da Globo, com mais de 1.000 segmentos
exclusivos para uma segmentacdo mais estratégica e eficiente.



CONHECA
O STREAMING




globoplay

Vook esth no Globoplay gratuito
i Coboplay = Cana

Canais & ourta TO0E des jogees Climplons de Farks 2004 e 4 com Sspory,

O0SOUTROS

Mo SRR i DS

[._ Sir Drams 2 Temsporadas

2" rernporadac brigas absurdas entre

A maior plataforma de streaming brasileira,
= com programacdo nacional e local completq,
além de conteudos exclusivos.

Histdrias e experiéncias que representam,

conectam e orgulham — feitas por brasileiros e
para brasileiros.




Escolha a praca, a
programacado, o publico
alvo e o periodo.

Sua marca amplia o alcance ao falar com o publico certo de forma
multiplataforma no Globoplay, em um ambiente totalmente brand-safe.




PROGRAMACAO LOCAL

PROGRAMAGCAO JORNALISMO

*—0—0—0—0-0-0-00000-0-09°

ANTENA PAULISTA
BOM DIA BRASIL

BOM DIA PRACA

BOM DIA MINAS

BOM DIA SP

FANTASTICO

GLOBO REPORTER

HORA UM

JORNAL DA EPTV 12 EDICAO
JORNAL DA EPTV 22 EDICAO
JORNAL DA GLOBO

JORNAL HOJE

JORNAL NACIONAL
PEQUENAS EMPRESAS
PROFISSAO REPORTER

PROGRAMAGCAO VARIEDADES

ALTAS HORAS
CALDEIRAO

CHEGA Ai

CONVERSA COM BIAL
DOMINGAO COM HUCK
E DE CASA
ENCONTRO

ESPIA SO

HISTORIAS DAQUI
MAIS CAMINHOS
MAIS VOCE

NOVELA |

NOVELA II

NOVELA Il

NOVELA IV

TERRA DA GENTE

1
i

PROGRAMACAO AGRONEGOCIO

PROGRAMACAO ESPORTE

AUTOESPORTE
ESPORTE ESPETACULAR
GLOBO ESPORTE - CAM
GLOBO ESPORTE - RIB
GLOBO ESPORTE - SCA
GLOBO ESPORTE MG
GLOBO ESPORTE SP

EP AGRO
GLOBO RURAL



GARANTIADE
BRAND SAFETY

SUA MARCA ATENCAO
Integrada a programacdo CONCENTRADA

Globo no ambiente on demand.

CONTEUDO
PREMIUM NACIONAL E LOCAL




SEGMENTACOES




DEMOGRAFICO

f
Geénero
Alta precisdo ou alta cobertura de acordo com o hdbito de navegacdo do usudrio
2 Masculino 2 Feminino
o O amms
.
f

Faixa Etaria

Alta precisdo ou alta cobertura de acordo com o hdbito de navegacdo do usudrio

2 18 a 24 anos 2 25a34anos 2 35a59 anos 2 60+ anos

Geografia

Geolocalizacdo para cidades selecionadas dentro da cobertura da
EPTV (lista de cidades), ou abrangéncia estadual em Sdo Paulo e
Minas Gerais.

| —Gampinas N i



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1gvpkOTyF7_bMGbHdRIXxR_qgbZKmkHHATMiXBgVvIQo/edit?usp=sharing
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CAMPINAS E REGIAO globoplay
HORAS CONSUMIDAS

15.2mi @ 93.7mil
videoviews média usudrios/dia

15.5mi

horas consumidas

faixa etariaem %

PLATAFORMA
| O O 15-24
= 83% 10% @ [_] 25-34
—=|2) TV s Mobile .L 35-44
o 45 - 54
@% 7/0 62% 38% 55+
WEB

Fonte: Google Analytics e Globo | globoplay EPTV - Horas Consum idas (01/04/2026 a 30/06/2026)



RIBEIRAO PRETO E REGIAO globoplay

©

HORAS CONSUMIDAS

% 6.4 mi 39.4 mil
videoviews média usudrios/dia

6.4mi

horas consumidas

faixa etariaem %

PLATAFORMA
| O O 15-24
= 83% 10% @ [_] 25-34
—|9) TV —J Mobile .L 35-44
o 45 - 54
@% 7/0 62% 38% 55+
WEB 0 5 10 15 20 25

Fonte: Google Analytics e Globo | globoplay EPTV - Horas Consum idas (01/04/2026 a 30/06/2026)



SAO CARLOS E REGIAO globoplay
HORAS CONSUMIDAS

% 4.6 mi 24.4 mil
videoviews média usudrios/dia

4.0mi

horas consumidas

faixa etariaem %

PLATAFORMA
| O O 15-24
= 81% 11% @ [_] 25-34
— 9] Tv —J Mobile .L 35-44
o 45 - 54
@% 8/0 61% 39% 55+
WEB

Fonte: Google Analytics e Globo | globoplay EPTV - Horas Consum idas (01/04/2026 a 30/06/2026)



SUL DE MINAS E REGIAO globoplay
HORAS CONSUMIDAS

% 8.9mi 53.6mil
videoviews média usudrios/dia

PLATAFORMA o

9.2mi

horas consumidas

faixa etariaem %

| O 15-24
7 85% 10% | l 2534
—= (2 1v —J Mobile _L 3544
= 5% % 37° e
http: % 0 63% 37% 554

WES 0 5 10 15 20 25

Fonte: Google Analytics e Globo | globoplay EPTV - Horas Consum idas (01/04/2026 a 30/06/2026)



REGIAO globoplay
EPTV

VOD (video on demand)

=)

+823 mil
videoviews 6 4%

Trechos

367

Integra 49.5%

36.7mil

horas consumidas

13.1%

Fonte: Google Analytics e Globo | globoplay EPTV (01/04/2026 a 30/06/2026)



PRE-ROLL




globoplay

Bumper ate 6” sem skip

$| Valor sob consulta Confira exemplo aqui.

Jodo Pedro pensa no pai, preocupado, @ volts a falar com Sandra 2obre sua caréncia
L3 [ 1 o 5o o 1

Pre-roll ate 15” sem skip

$| Valor sob consulta Confira exemplo aqui

Capitulo de 20082004  Capitulo de 2RO  Capitulo de 270872024  Capitubo de 26E2004

Pre-roll ate 180” com skip

:$| Valor sob consulta Confira exemplo aqui.



https://vimeo.com/830002934?share=copy
https://vimeo.com/830002877?share=copy
https://vimeo.com/830002983?share=copy

Especificacoes

Video em 1280x720px
-formato AVI, MOV e MP4
-até 512 MB




GLOBO DAI




NO STREAMING, O QUE JA EEFICIENTE
PODE FICAR AINDA MELHOR




VOCE JA CONHECE O

INTERVALO COMERCIAL

AGORA VOCE VAl CONHECER O

\ INTERVALO DINAMICO



GLOBO DAI

(DYNAMIC AD INSERTION)

Novo formato de video que combina a experiéncia de
consumo da TV linear com uma estratégia de entrega
digital, apoiada por dados e inteligéncia, com
intervalos comerciais personalizados para cada
usudrio.

POR QUE FAZER?

e Taxa de completude: VTR acima de 90% (retém a atencdo);
e Chegar aos publicos certos, evitando dispersdo;
e Ambiente 100% seguro para as marcas.

E MAIS:

aumento da favorabilidade, confianca, lembranca de mensagem e
lembranca de marca em mais de 80%;

Formato totalmente exclusivo
Diferente de qualquer solucdo no mercado

Impactos no target em transmissao AO
VIVO no Globoplay

Entrega garantida em TODAS as telas
TV CONECTADA + MOBILE + WEB




GLOBOPLAY E STREAMING.
STREAMINGE

ALCANCE

a maior plataforma
nacional de streaming

DE USUARIOS ATIVOS

Fonte: Matéria Clube de Criacdo | Terra de Gigantes



TECNOLOGIA E O USO INTELIGENTE DE DADQOS

MATCH

Importdncia da Impacto da publicidade
publicidade linear segmentada




TARGETS
DISPONIVEIS

foc0o ) I—D >
DEMOGRAFIA EDITORIA ) TERRITORIO q] INTERESSE
» . a
GENERO PEGN ESPORTES VIAGEM
FAIXA ETARIA VOGUE EDUCACAO TECNOLOGIA
ALTO PODER DE COMPRA TECHTUDO AUTOMOTIVO VIDEO GAME
BAIXO PODER DE COMPRA VALOR ECONOMICO COMIDAS E BEBIDAS VIDA SAUDAVEL
FAMILIA G (G1, GE, GSHOW...) SUSTENTABILIDADE ESPORTES E CAMPEONATOS
PERSONA | % TV 3.0 ((Q) SIMULCAST @ REGIAO
MAES NOVELA FAIXA HORARIA SUL
GERACOES FUTEBOL DIA DA SEMANA SUDESTE
VIAJANTES VARIEDADES VARIEDADES NORTE
INVESTIDORES JORNALISMO JORNALISMO NORDESTE

APOSTADORES REALITY SHOW REALITY SHOW ESTADO






Share de horas consumidas por device

o wes @ Mobie

|||III|‘|‘||||‘|““|
+79 % do consumo
do globoplay é na

tela grande

2
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Fonte: DADO INTERNO - JAN/2026



DEVICES PARA O
CONSUMO DE VIDEO

TEMPO INDIVIDUAL NO DOMICILIO

"~ 90,4% TV/CTVs

7,67 Smartphones
Desktop/Tablet

2 _J

Fonte: Kantar IBOPE Media (2018 11, 2019 11, 2020 11, 2021 R2 Combined e 2022 R3)
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NO GLOBOPLAY,

quem assiste na TV Conectada é

MAIS ENGAJADO

MEDIA DE CONSUMO POR USUARIO POR DIA

O maior na CTV
o que na WEB

o maior na CTV
O dquenoMOBILE




Dispositivos presentes nos domicilios com ConnectedTV

967%

Smart TV

/

4 )
56%
O
Consoles e
videogames

147%

Fonte: 2025 Comscore: CTV como fendmeno estrutural na América Latina

\_ /

467

Set-top box

\_ /

de domicilios com CTV que
poOssuem os quatro

dispositivos.

4 )
39%
Streaming
Stick

v




4,6 horas médias de
Q Busca 2 €

conteudo assistido
em CTV por dia

O horario nobre da
CTV e entre 19h e O0Oh

Fonte: 2025 Comscore: CTV como fendmeno estrutural na América Latina



DISTRIBUICAO DO CONSUMO DE CTV
ao longo do diq, por tipo de conteudo

Filmes

Manha (60am-12pm) 5%

Tarde(12pm-7pm) 26%

Horario nobre (7pm-12am) 65%

Madrugada (12am-6am) 14%

Fonte: 2025 Comscore: CTV como fendmeno estrutural na Ameérica Latina

Sériesde TV

8%

31
70

Musica/

Shows
/%
13

%

23%

3%

Noticias

33%
19
70

22%

3%




1° Iugar diariamente

globoplay 2 horas e 9 minutos

diariamente

2° lugar 1 hora e 50 minutos

diariamente

3% lugar 1 hora e 48 minutos




_4

((co1))

A O
Crescendo cada o
vez mais O CONsumo

AO VIV do consumo do Globoplay
nos Ultimos 12 meses foi

em conteudos ao vivo

Fonte: DADO INTERNO - JAN/26



Globo DA!

Escolha de target Escolhade target

Tecnologiainovadora Escolha de programacado

Sem link de direcionamento Com link de direcionamento

Sem skip Com skip acima de 15"

Veiculagdo no simulcasting

Veiculagdo no VOD
(Agorana TV)




SECUNDAGENS
DISPONIVEIS DAI

{ 05" ou 06" } { 20" ou 30" }

B
e




Especificacoes

Video em 1920x1080px formato MP4
-obrigatério ter dudio

-nAo precisa de Ancine

-obrigatério o envio sem claquete

-pode ter ou ndo QrCode

-pode ter ou ndo legenda



Negocios EP
Unidade, Forca e Conexdao com o mercado.

@ negociosep.com.br

@eptvoficial

digital@eptv.com.br

GRUPOEP

negocios.ep -
negocios ep


https://www.empresaspioneiras.com.br/
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	GRUPO EP
	319 Municípios
	+ 12,3 milhões Habitantes
	R$ 585 bilhões Potencial de Consumo
	R$ 47 mil Potencial per capita/ ano
	Praça
	Total Municíp.
	IPC
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	Domicílios com TV
	Telespec. Potenciais
	Total
	319
	7,18
	12.373.760
	4.438.819
	11.996.747




	OPORTUNIDADES LOCAIS
	Região com a riqueza de um estado
	Se a EPTV fosse um estado, o potencial de consumo seria o 4º maior do país, superando estados como Rio Grande do Sul e Paraná.
	O consumo per capita da região também se destaca, superando até mesmo estados como o Rio de Janeiro.
	1º
	São Paulo
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	2, 2 tri
	47.907
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	21.393.448
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	3º
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	4º
	EPTV REDE
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	5º
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	410 bi
	27.583
	9º
	Goiás
	7.423.630
	3,63
	295 bi
	39.843
	10º
	Pernambuco
	9.562.010
	3,23
	263 bi
	27.531
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	Conteúdo premium e credibilidade
	Alta taxa de atenção
	Experiência de usuário qualificada
	Segmentação inteligente

	CONHEÇA  O STREAMING
	A maior plataforma de streaming brasileira, com programação nacional e local completa, além de conteúdos exclusivos.
	Histórias e experiências que representam, conectam e orgulham — feitas por brasileiros e para brasileiros.
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	CAMPINAS E REGIÃO HORAS CONSUMIDAS
	15.2mi videoviews
	93.7mil média usuários/dia
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	REGIÃO EPTV
	VOD (video on demand)
	+823 mil videoviews
	36.7mil horas consumidas
	64%
	Trechos

	36%
	Íntegra


	PRÉ-ROLL
	Bumper até 6” sem skip
	Confira exemplo aqui.

	Pré-roll até 15” sem skip
	Confira exemplo aqui.

	Pré-roll até 180” com skip
	Confira exemplo aqui.

	Vídeo em 1280x720px  -formato AVI, MOV e MP4 -até 512 MB
	GLOBO DAI
	JÁ É EFICIENTE
	AINDA MELHOR
	INTERVALO COMERCIAL
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	90,4%
	7,6%
	1,9%
	TV/CTVs
	Smartphones
	Desktop/Tablet


	globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay globoplay
	Houve um aumento de 157% na posse de TVs Conectadas nos últimos anos
	Mais de  88 milhões de brasileiros alcançados pela TV Conectada.
	MÉDIA DE CONSUMO POR USUÁRIO POR DIA


	71%
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