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319 i
Municipios o

+ 12,3 milhoées
Habitantes

R$585 bilhdes

Potencial de Consumo

R$47 mil e
Potencial per capita/ ano -

Fonte: IPC 2025. IPC, populacdo, potencial de consumo e potencial per capita/ano | EDTV 2025.
Domicilios com TV e telespectadores potenciais.
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Praga munigip. | PC | Pop-Total | PO | eneiors
Campinas 49 3,03 4.829.057 1.699.436 4.646.828
Rib. Preto 66 1,57 2.632.523 946.412 2.572.028
Central 42 1,13 1.916.341 696.398 1.872.673
Sul de Minas 162 1,45 2.995.839 1.096.573 2.905.218
Total 319 718 12.373.760 4.438.819 11.996.747




GRUPOEP

Oportunidades locais

Regido com
a riqueza de

# Municipio Populacéio Total IPC MAPS Pot. consumo total (R$)  per capita (R$/
Ano)

um estado © | saopauo | 4608183 | 2708
21.393.448 10,27 837 bi 39.132
potencial de consumo seria o 4°
 alor do pais, sUpSIEE 4 epTVREDE 12373760 708 58sbi | 47287
estados como Rio Grande do Sul Rio Grande do Sul | 11.233.265 545 bi 48.596
O consumo per capita da regico - . ! .' -
também se destaca, superando BRI IR UE 410 bi 27.583
até mesmo estados como o Rio n 7.423.630 295 bi 39.843

Fonte: IPC MAPS 2025




O gl integra o ecossistema de contetudos
jornalisticos da EPTV e oferece um
ambiente seguro para a associagdo e
valorizagdo da sua marca.



GRUPOEP

EMPRESAS PIONEIRAS

Informacgdo na palma da mdo. Acesse:

globo.com ay g1

globo.com |-. g1 gluho.com I- gl

= ol CAMPINAS

Satide e tecnologia

Unicamp usa 'coracdo artificial' pela 1*
vez e procedimento evita transplante
em bebg&

Apds anfrentar paradas cardiacas e sem resposta
satisfatfria na ECMO, crianga foi salva com uma
tecnologa até entlo inédita no HC &, com ‘tanos
ligados ao corpd’, inha maquina operando como
parte do coragdo até sud recuperacso

Ml 3 horas = Em Campinas e Regilio

Procurando emprege?

Regido tem 5 mil vagas abertas em 18
cidades; confira todas

Levantamento do g1 redne oportunidades com
processos seletivos a partir desta segunda (10).
Inserigdes sdo feitas pela intarnet, telefone ou, em
alguns casos, presencialmente

Entenda cendrio em Piracicaba

Falta de mao de obra qualificada gera
gargalo de 1,5 mil abertas na indistria
metal mecdnica

Segundo presidente do Simespl, cendrio ocorme
devido & aceleraco da automatizagdo dos processos
& tem levado as empresas a acelerarem a
gualificacdo de aprendizes

Hi 2 horas = Em Praccata e Pegdo

Nadava com amigos

Adolescente morre afogado em represa
de Santa Barbara d'Oeste

Caso ocorreu no ditmo sdbado (8) na Represa De
Cillo, Segundo relato do irm3o da vitima, eles
nadavam com amigos quando percebieu que o
menino ndo conseguia tocar mais no S0l e surmiu.

CABA E REGIAD Q

gl/campinas ) ( gl/piracicaba )

= gl RIBEIRAQ E FRANCA Q

'Minha vida parow’, ‘perdi o trabalha’, 'me sinto
inditil

Pacientes que perderam visdo em
mutirdo de cirurgia de catarata relatam
desespero

HE 2 horag — Em RS Prgto 8 Franca

Sitwacdo de pacientes pode ser irreversivel,
segundo médicos

‘Medo de ndo passar’

Aprovada em trés universidades
publicas, aluna de cursinho popular
acordava 4h30 para estudar

Ara Jotia Mateus Santos, de Ribeirlo Preto, diz que
dedicagdo aog estudos e spoio da famidia foram
fundamentais para congquistas

globo oy g1

LEom
= gl sig

LR,

Educagio

Unesp divulga nesta segunda-feira lista
da 2" chamada de aprovados no
vestibular

Moradia, auxilio e bolsa na Unesp, UFSCar, USP:
veja como se [nscrever

Susto

Carreta pega fogo na Rodovia
Anhanguera em Porto Ferreira

Veiculo transportava ses tanelfadas de produtos
alimenticios, Motorista congeguiu sair do veiculo e
ndo se feriu

glnhc uy g1

(g] / ribeirdopreto) (

gl/saocarlos

LOm
=4 | SUL DE MINAS

Confira trechos e desvios

Rodovias do Sul de Minas tém ao menos
quatro pontos de interdigdo parcial ou

eLarm rotas para SP e R
im pela regido devem ficas

Hi 2 horas = Em S ce Minas

Carreira em tecnologia

Curso gratuito prepara profissionais
para area de semicondutores; entenda
como funciona e saiba se inscrever
Programa C1 Digital oferece bolsa de estudos e tem
350 vagas disponives. No Sul de Minas, as attndades
w30 acontecer no Inatel & na UNIFEL

) ( gl/suldeminas



https://g1.globo.com/sp/campinas-regiao/
https://g1.globo.com/sp/campinas-regiao/
https://g1.globo.com/sp/campinas-regiao/
https://g1.globo.com/sp/piracicaba-regiao/
https://g1.globo.com/sp/piracicaba-regiao/
https://g1.globo.com/sp/ribeirao-preto-franca/
https://g1.globo.com/sp/ribeirao-preto-franca/
https://g1.globo.com/sp/sao-carlos-regiao/
https://g1.globo.com/sp/sao-carlos-regiao/
https://g1.globo.com/mg/sul-de-minas/
https://g1.globo.com/mg/sul-de-minas/
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Campinas e regido
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Tempo médio de
engajamento por
usudrio ativo

6.762.379

Visualizagdo de paginas
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Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026
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Piracicaba e regido
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Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026
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Ribeirdo Preto e regido
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01:43
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usudrio ativo
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Visualizagdo de paginas
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Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026
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Sdo Carlos e regido
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Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026
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Sul de Minas e regido

@ 1.350.611 2.470.913 @
Usudrios Visualizacdo de pdaginas

® faixa etdriacem %
O 1 0

=)

01:42
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usudrio ativo

—1 81%
nES - Wl
D_J o ]§ S - - — l
19 /o 18-24 25-34  35-44  45-54  55-64 35% 65%
Desktop

Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026



Manter o brasileiro informado sobre as
principais noticias do esporte € o nosso
gol de placa — e, aqui, a sua marca é a
verdadeira protagonista da partida!
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Informacgdo na palma da mdo. Acesse:

globo.com ay

= ge CAMPINAS E REGIAD Q,

Analise: desencantar em casa no dérbi
lava a alma da Ponte

Hi 2 horax — Em ponte preta

Atuagdes: d@ suas notas aos jegadores

ill 2 horr

Pante comemora vitdria com entrevista coletiva
“diferente”

HE 2 horas

globo.com ay

Il

Bota prepara mudangas no meio para
jogo contra Bragantino

Hi 2 horas — Em botafogo-Ip

Clube val contratar no fim do Paulista? Entenda

Hill 2 horm

Comercial tem semana cheia para
corrigir erros e contratar

Lanterna da A3, LeBo volta a jogar somente no
shbade

aparila

ge PRIBEIRADPRETOEREGIAD <@

globo.com

= ge SUL DE MINAS Q,

s @

Situacio delicada!
Pouso Alegre valta a perder no Mingiro e e complica
ma luta contra o rebancamento

De volta a4 zona do rebaixamento!

Pauso Alegre tem confronts crucial por permanéncia
na efite do Mineiro

ge/campinas

(ge/ ribeirqopreto) (

gl/suldeminas



https://ge.globo.com/sp/campinas-e-regiao/
https://ge.globo.com/sp/campinas-e-regiao/
https://ge.globo.com/sp/ribeirao-preto-e-regiao/
https://ge.globo.com/sp/ribeirao-preto-e-regiao/
https://ge.globo.com/mg/sul-de-minas/
https://ge.globo.com/mg/sul-de-minas/
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Campinas e regido
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Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026
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Ribeirdo Preto e regido
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01:08

Tempo médio de
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Visualizagdo de paginas
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Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026
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Sul de Minas e regido

@ 20.846
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Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026



receitas

gs

A culindaria vem ganhando cada vez mais
espaco, e a pagina receitas.com é um
prato cheio para quem quer crescer junto
com a gente!



GRUPOEP ]

EMPRESAS PIONEIRAS receitas

Receitas.com

00:51

Tempo médio de
engajamento por
usudrio ativo

3.364 % 4.612

Usudrios Visualizacdo de pdaginas

o © faixa etdrio em % O O
r_ 93 /O 30 m
Mobile %]é .
__IT 5. N [ [ T == |
7 /o 18-24  25-34  35-44  45-54  55-64 77% 23%
Desktop

Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026
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Segmentacdo Inteligente

Utilizamos inteligéncia de dados para identificar perfis, comportamentos e
iInteresses, tornando as campanhas Mmais assertivas e potencializando os
resultados ao longo da jornada.

) Pool de first-party data da Globo;
) Mais de 2.000 segmentos exclusivos;
(v Jornada de compra potencializada por uma experiéncia sob medida.
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Targets disponiveis

foc0 ) [—> p
DEMOGRAFIA EDITORIA ) TERRITORIO qj INTERESSE
» . a
GENERO PEGN ESPORTES VIAGEM
FAIXA ETARIA VOGUE EDUCACAO TECNOLOGIA
ALTO PODER DE COMPRA TECHTUDO AUTOMOTIVO VIDEO GAME
BAIXO PODER DE COMPRA VALOR ECONOMICO COMIDAS E BEBIDAS VIDA SAUDAVEL
FAMILIA G (G1, GE, GSHOW...) SUSTENTABILIDADE ESPORTES E CAMPEONATOS
PERSONA | ’% TV 3.0 ((Q)) SIMULCAST %7 REGIAO
MAES NOVELA FAIXA HORARIA SUL
GERACOES FUTEBOL DIA DA SEMANA SUDESTE
VIAJANTES VARIEDADES VARIEDADES NORTE
INVESTIDORES JORNALISMO JORNALISMO NORDESTE

APOSTADORES REALITY SHOW REALITY SHOW ESTADO
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INFORME
PUBLICITARIO

1 matéria

7 dias de ativacdo

Conteudo fornecido e desenvolvido pelo cliente e com
aprovacdo da equipe de conteddo da EPTV

Os formatos publicitarios s@o exclusivos do anunciante
dentro da matéria e com 100% de visibilidade

Chamadas na home [/ Midia de divulgagéo

Produto modular [/ Valor sob consulta

Titulo da matéria (até 80
caracteres, considerando

pontuacoes e espacos)

Subtitule (até 180 i

rer mome do chents

L - ]

-




ESPECIAL
PUBLICITARIO

| Até 30 matérias/més

w gl TITULD DO ESPECIAL (ATE 50 CARACTERES)

30 dias de ativacdo

=——| Conteldo fornecido e desenvolvido pelo cliente e com TRV P
—_% aprovacdo da equipe de conteudo EPTV . =

ACIPI mostra novos

membros do Conselho do g
@@*_’) Os formatos publicitarios s@o exclusivos do anunciante e ol
E dentro das matérias e da home do especial

& Chamadas na home [/ Midia de divulgagéo

$| Produto modular/ Valor sob consulta

*Para o especial publicitario precisamos de 5 matérias iniciais e minimo de 5 dias Gteis para criagdo e ativagdo da pdagina



PATROCINIO
HOME DOS PORTAIS

As cotas de patrocinio sdo entregas de midia nos portais digitais
do Grupo EP que reservam os principais espagos da home para a
marca do patrocinador, garantindo visibilidade e alcance durante
todo o periodo da campanha.

POR QUE FAZER?
Associar a marca d um ecossistema de confianga, cria um cendrio ‘ CAMPINAS E REGIAO
ideal para:

e Fortalecer aimagem da marca;

e Obter maior ressondncia e impacto nas campanhas,,

e Maior lealdade e conexdo com os consumidores.

E MAIS:

Quando uma marca € patrocinadoraq, ela estd fazendo parte de
algo que a audiéncia gosta, valoriza e consome, sendo uma forma
eficiente de criar conexéo com o consumidor.

e ~N Campinas
[ Portal de Noticias - gl ] Portal de Noticias - receitas

\ J

( )
[ Portal de Noticias - ge ] Portal de Noticias - home de programacdo

\ J




ALy

Entrega Basica Patrociniogl | §' vaorsonconsuita

COTAS FORMATOS LOCAIS ENTREGA
Billboard e Mobile 1 Home 33% de visibilidade
3
Retangulo Toda editoria Entrega determinada
(1,2, Superior ou Feed)

Entrega Basica Participacgéo g1

COTAS FORMATOS LOCAIS ENTREGA
Billboard 2 Home 33% de visibilidade
3
Retangulo Toda editoria Entrega determinada
(1,2, Superior ou Feed)
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Entrega Basica Patrocinio ge

FORMATOS

Billboard + Mobile

$| Valor sob consulta

LOCAIS

Home

ENTREGA

50% de visibilidade

Diversos

Home e Internas

Branded Feed

Instagram ge EPTV




PATROCINIO
EDITORIAS TEMATICAS

F a entrega de midia nas editorias teméticas dos portais digitais
do Grupo EP, que garante a marca do patrocinador presenga em
espagos comerciais em conteddos segmentados e alinhados ao
territorio da editoria. Possibilidade de criagéo de nova editoria.

POR QUE FAZER?

Associar a marca & uma editoria temdtica, cria um cendrio ideal FECEINE B 9P U ROMGIN SUSE Speus e

para: = RIBEIRAO E FRANCA €3
e Entregar a mensagem em contexto qualificado; B A

e Construir autoridade em um territorio relevante para a marca;
e Gerar afinidade e conexdo com a audiéncia.

E MAIS:

Quando uma marca € patrocinadoraq, ela estd fazendo parte de
algo que a audiéncia gosta, valoriza e consome, sendo uma forma
eficiente de criar conexéo com o consumidor.

[ *entrega de midia customizada J ‘ Trés sio presa
| casade CACel

Suspeitos foram flagr.
tiros com dono do im




DIARIAS
HOME Gl

As diarias referem-se ao valor investido, por dia, para executar
uma campanha publicitaria nas plataformas digitais do Grupo EP.
Neste formato, as primeiras posicées da pagina mais acessada do
portal, a home, sdo entregues com 100% de visibilidade.

e billboard 1

* mobile | CAMPINAS E REGIAO €2)
POR QUE FAZER?

e Formato permite melhor adequacdo ao calenddrio de eventos,

periodos sazonais e oportunidades pontuais;
e Excelente formato para lancamento de ofertas;
e Maior eficiéncia no uso de menores budgets.

E MAIS:
Formato capaz para alcangar grande pUblico e gerar alto impacto.

( . . . N )
Veiculacdes em dias Uteis _ :
\_ Y, 0 e . Campinas Enfermeira ¢
p 2 } 100% de visibilidade
Veiculacdes aos finais de semana )
. J
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$| Valor sob consulta

ARQUIVO

FORMATO DIMENSAO PAGINA DISPOSITIVO
Billboard 1 e 2 970x250 até 250KB Home Desktop
Igﬂﬁ;ﬁ:? dTI\(/I)gtc()éﬁa 970x250 até 250KB Internas Desktop

Retangulo 1 e 2 300x250 até 150KB Home Desktop e Mobile

Retangulo Superior 300x250 até 150KB Internas Desktop e Mobile
Reténgulc? .Mobile 300x250 até 150KB Internas Mobile

Matéria

Mobile 1 300x250 até 150KB Home Mobile
Banner Meia Pagina 300x600 até 250KB Home Desktop
Sticky Ad 320x100 ou 320x50 até 100KB Internas Mobile

JPG, PNG e GIF

g1, ge, gshow, receitas e
home programacao
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FORMATO

Native

DIMENSAO

TITULOS

PAGINA

DISPOSITIVO

$| Valor sob consulta

ARQUIVO

Native Carrossel

400x300
por imagem

até 60KB
por imagem

Titulo até 20 caracteres
Subtitulo até 45 caracteres

Home e Internas

Desktop e Mobile

JPG, PNG e GIF

Native Carrossel
com Video

510x286 imagem
16:9, 640x360 video

até 60KB imagem
até 10MB video

Titulo até 20 caracteres
Subtitulo até 45 caracteres

Home e Internas

Desktop e Mobile

JPG, PNG e GIF
AVI, MOV e MP4

Native Chamada
Foto Ad

424x237

até 60KB
por imagem

Titulo até 80 caracteres
Subtitulo até 180 caracteres

Home e Internas

Desktop e Mobile

JPG, PNG e GIF

Native Chamada
Video Ad

16:9, 640x360

Titulo até 80 caracteres
Subtitulo até 180 caracteres

Home e Internas

Desktop e Mobile

AVI, MOV e MP4

g1, ge, gshow, receitas e
home programacao




FORMATO

'OEP

ONEIRAS

Customizados

DIMENSAO

FORMATO

$| Valor sob consulta

ARQUIVO

Banner Video
Billboard

526x250 imagem
16:9, 640x360 video

Banner Video

300x216 imagem

Meia pagina 16:9, 640x360 video
Banner Video 300x82 imagem
Retangulo 16:9, 640x360 video

até 100KB imagem
até 10MB video

PAGINA DISPOSITIVO
Home e Internas Desktop
Home Desktop

Home e Internas

Desktop e Mobile

JPG, PNG e GIF
MP4, MOV, AVI

g1, ge, gshow, receitas e
home programacao

FORMATO

DIMENSAO

CONTADOR

ARQUIVO

970x250

Oferta da Hora

300x600

300x250

300x60

ate 150KB

PAGINA DISPOSITIVO
Home e Internas Desktop
Internas Desktop

JPG e PNG

Home e Internas

Desktop e Mobile

g1, ge, gshow, receitas e
home programacao
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$| Valor sob consulta

FORMATO TEMPO DO VIDEO DIMENSAO PAGINA DISPOSITIVO ARQUIVO SITES
até 6" (bumper)
Pre Roll até15" (sem skip) 1280x720 (16:9) . ,rgséi?asg o
: 1920x1080 (16:9) até 10MB Galeria de videos até 10MB AVI, MOV e MP4 S
In Stream Video home programacao
até 180" (com skip) € globoplay
g1, ge, gshow,
Outstream oA 1280x720 (16:9) . . . receitas,
In Feed Video ate 30 1920x1080 (16:9) ate 10MB Feed de noticias atée 10MB AVI, MOV e MP4 home programacso
e globoplay
5" OU 6"
15"
Globo DAI 20" ou 30" 1920x1080 até 10MB Né)oxteerrc\:ig:o Desktop e Mobile MOV e MP4 Globoplay
45"
60"




GLOBO DAI

O Globo DAI € a insercao dinamica de anuncios segmentados em
transmissoes ao vivo (simulcast) da TV Globo no globoplay. Um
formato em video totalmente exclusivo, diferente de qualquer solucao
Nno mercado mundial, e que ja esta disponivel para os programas da
Globo.

POR QUE FAZER?
e Taxa de completude: VTR acima de 90% (retém a atencao);
p . . . ~ Vocé esta no Globoplay gratuito
® Chegar aOS pLIb“COS CertOS, eVIta ﬂdO dISpersaO; A partir de R$ 14,90, curta Ainda Estou Aqui, séries originais, novelas e mais! Assine agora!
« Ambiente 100% seguro para as marcas.

gI‘ObOp‘IGy ’ m # Inicio | () AgoranaTV Novelas Séries Esportes Originais Catdlogo

E MAIS:
e« aumento da favorabilidade, confianca, lembranca de
mensagem e lembranca de marca em mais de 80%;

( \ e \ aK Comédia 1Temporada
Globo Dai 05" ou 06" Globo Dai 20" ou 30"
& /L J Aventuras reais e muito humor na nova série de
- N ~N Paulo Vieira.
Globo Dai 15" Globo Dai 45"

\ J L J [ Minha Lista

Fonte: : Dados Internos — Servigos Globo.




Entre em cc

digital@eptv.com.br

E’]T] negociosEP.com.br
l:@ @negocios.EP

GRUPOEP @ &Y 20 aB on 91 '* tudae



mailto:digital@eptv.com.br

	MÍDIA KIT
	Multicanalidade...
	TV
	+DE 12 MILHÕES de telespectadores.
	DIGITAL
	LÍDER em CREDIBILIDADE e VARIEDADE.

	RÁDIOS
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	EXPOSIÇÃO da marca em PONTOS ESTRATÉGICOS.

	SOCIAL
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	ÁREA DE COBERTURA



	GRUPO EP
	319 Municípios
	+ 12,3 milhões Habitantes
	R$585 bilhões Potencial de Consumo
	R$47 mil Potencial per capita/ ano
	Praça
	Total Municíp.
	IPC
	Pop. Total
	Domicílios com TV
	Telespec. Potenciais
	Total
	319
	7,18
	12.373.760
	4.438.819
	11.996.747




	Oportunidades locais
	Região com a riqueza de um estado
	1º
	São Paulo
	46.081.813
	27,08
	2, 2 tri
	47.907
	2º
	Minas Gerais
	21.393.448
	10,27
	837 bi
	39.132
	3º
	Rio de Janeiro
	17.223.543
	8,77
	715 bi
	41.513
	4º
	EPTV REDE
	12.373.760
	7,18
	585 bi
	47.297
	5º
	Rio Grande do Sul
	11.233.265
	6,70
	545 bi
	48.596
	6º
	Paraná
	11.890.578
	6,61
	539 bi
	45.342
	7º
	Santa Catarina
	8.186.968
	5,19
	423 bi
	51.716
	8º
	Bahia
	14.870.909
	5,03
	410 bi
	27.583
	9º
	Goiás
	7.423.630
	3,63
	295 bi
	39.843
	10º
	Pernambuco
	9.562.010
	3,23
	263 bi
	27.531
	Se a EPTV fosse um estado, o potencial de consumo seria o 4º maior do país, superando estados como Rio Grande do Sul e Paraná.
	O consumo per capita da região também se destaca, superando até mesmo estados como o Rio de Janeiro.




	O g1 integra o ecossistema de conteúdos jornalísticos da EPTV e oferece um ambiente seguro para a associação e valorização da sua marca.
	Informação na palma da mão. Acesse:
	Campinas e região
	3.405.589 Usuários
	6.762.379 Visualização de páginas
	01:24 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	17% Desktop

	42%
	58%


	Piracicaba e região
	703.024 Usuários
	1.228.875 Visualização de páginas
	0:48 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	12% Desktop

	44%
	56%

	Ribeirão Preto e região
	1.313.171 Usuários
	2.419.084 Visualização de páginas
	01:43 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	19% Desktop

	38%
	62%


	São Carlos e região
	1.264.581 Usuários
	2.169.426 Visualização de páginas
	01:11 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	18% Desktop

	38%
	62%


	Sul de Minas e região
	1.350.611 Usuários
	2.470.913 Visualização de páginas
	01:42 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	19% Desktop

	35%
	65%


	Manter o brasileiro informado sobre as principais notícias do esporte é o nosso gol de placa — e, aqui, a sua marca é a verdadeira protagonista da partida!
	Informação na palma da mão. Acesse:
	Campinas e região
	654.766 Usuários
	1.487.931 Visualização de páginas
	01:35 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	23% Desktop

	11%
	89%

	Ribeirão Preto e região
	409.789 Usuários
	758.394 Visualização de páginas
	01:08 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	20% Desktop

	11%
	89%

	Sul de Minas e região
	20.846 Usuários
	31.188 Visualização de páginas
	00:26 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	17% Desktop

	17%
	83%

	A culinária vem ganhando cada vez mais espaço, e a página receitas.com é um prato cheio para quem quer crescer junto com a gente!
	Receitas.com
	3.364 Usuários
	4.612 Visualização de páginas
	00:51 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	7% Desktop

	77%
	23%

	Segmentação Inteligente
	Pool de first-party data da Globo;
	Mais de 2.000 segmentos exclusivos;
	Jornada de compra potencializada por uma experiência sob medida.

	PORTFÓLIO DIGITAL
	INFORME
	PUBLICITÁRIO

	ESPECIAL
	PUBLICITÁRIO
	Até 30 matérias/mês
	30 dias de ativação
	Conteúdo fornecido e desenvolvido pelo cliente e com  aprovação da equipe de conteúdo EPTV
	Os formatos publicitários são exclusivos do anunciante dentro das matérias e da home do especial
	Chamadas na home / Mídia de divulgação
	Produto modular/ Valor sob consulta


	PATROCÍNIO
	HOME DOS PORTAIS

	Entrega Básica Patrocínio g1
	Valor sob consulta
	COTAS
	FORMATOS
	LOCAIS
	ENTREGA
	Billboard e Mobile 1
	Home
	33% de visibilidade
	Toda editoria
	Entrega determinada


	Entrega Básica Participação g1
	COTAS
	FORMATOS
	LOCAIS
	ENTREGA
	Billboard 2
	Home
	33% de visibilidade
	Toda editoria
	Entrega determinada


	Entrega Básica Patrocínio ge
	COTAS
	FORMATOS
	LOCAIS
	ENTREGA

	PATROCÍNIO
	EDITORIAS TEMÁTICAS

	DIÁRIAS
	HOME G1
	POR QUE FAZER?


	Display
	Valor sob consulta
	FORMATO
	DIMENSÃO
	PESO
	PÁGINA
	DISPOSITIVO
	ARQUIVO
	SITES

	Native
	Valor sob consulta
	FORMATO
	DIMENSÃO
	PESO
	TÍTULOS
	PÁGINA
	DISPOSITIVO
	ARQUIVO
	SITES
	FORMATO

	Customizados
	Valor sob consulta
	FORMATO
	DIMENSÃO
	PESO
	PÁGINA
	DISPOSITIVO
	ARQUIVO
	SITES
	FORMATO
	DIMENSÃO
	CONTADOR
	PESO
	PÁGINA
	DISPOSITIVO
	ARQUIVO
	SITES

	Vídeo
	Valor sob consulta
	FORMATO
	TEMPO DO VÍDEO
	DIMENSÃO
	PESO
	PÁGINA
	DISPOSITIVO
	ARQUIVO
	SITES

	GLOBO DAI
	O Globo DAI é a inserção dinâmica de anúncios segmentados em transmissões ao vivo (simulcast) da TV Globo no globoplay. Um formato em vídeo totalmente exclusivo, diferente de qualquer solução no mercado mundial, e que já está disponível para os programas da Globo.
	POR QUE FAZER?
	Taxa de completude: VTR acima de 90% (retém a atenção);
	Chegar aos públicos certos, evitando dispersão;
	Ambiente 100% seguro para as marcas.

	E MAIS:
	aumento da favorabilidade, confiança, lembrança de mensagem e lembrança de marca em mais de 80%;
	Globo Dai 05" ou 06"
	Globo Dai 15"
	Globo Dai 20" ou 30"
	Globo Dai 45"
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