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Municipios o

+ 12,3 milhoées
Habitantes

R$585 bilhdes

Potencial de Consumo

R$47 mil e
Potencial per capita/ ano -

Fonte: IPC 2025. IPC, populacdo, potencial de consumo e potencial per capita/ano | EDTV 2025.
Domicilios com TV e telespectadores potenciais.
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Praga munigip. | PC | Pop-Total | PO | eneiors
Campinas 49 3,03 4.829.057 1.699.436 4.646.828
Rib. Preto 66 1,57 2.632.523 946.412 2.572.028
Central 42 1,13 1.916.341 696.398 1.872.673
Sul de Minas 162 1,45 2.995.839 1.096.573 2.905.218
Total 319 718 12.373.760 4.438.819 11.996.747




GRUPOEP

Oportunidades locais

Regido com
a riqueza de

# Municipio Populacéio Total IPC MAPS Pot. consumo total (R$)  per capita (R$/
Ano)

um estado © | saopauo | 4608183 | 2708
21.393.448 10,27 837 bi 39.132
potencial de consumo seria o 4°
P atlor do pafe, supérando 4 epTVREDE 12373760 708 58sbi | 47287
estados como Rio Grande do Sul Rio Grande do Sul | 11.233.265 545 bi 48.596
O consumo per capita da regico - . ! .' -
também se destaca, superando BRI TR UE 410 bi 27.583
até mesmo estados como o Rio n 7.423.630 295 bi 39.843

Fonte: IPC MAPS 2025
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A maior plataforma de streaming brasileira, com
programacéo nacional e local completg, além de
conteudos exclusivos.

Historias e experiéncias que representam,
conectam e orgulham — feitas por brasileiros e
para brasileiros.




globoplay

Escolha a praca, c
programagao, o publico alvo
e o periodo.

Sua marca amplia o alcance ao falar com o publico certo de forma multiplataforma
no Globoplay, em um ambiente totalmente brand-safe.




GARANTIA DE
BRAND SAFETY

Sua marca integrada a ,
programacdo Globo no ambiente ATENCAO

on demand. CONCENTRADA

CONTEUDO
PREMIUM NACIONALE LOCAL
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O HABITO DE CONSUMO DO CONTEUDO

ESTAMUDANDO




globoplay

DEVICES PARA O CONSUMO DE VIDEO

tempo individual no domicilio

90,4% TV/CTVs
7,6%  Smartphones

Desktop/Tablet

Fonte: Kantar IBOPE Media (2018 11, 2019 11, 2020 I, 2021 R2 Combined e 2022 R3)
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@1V @ Mobile WEB

+57% do consumo I
do globoplay
é na tela grande

usudrios de globoplay
na tela grande ||||| |”|
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Fonte: Google Analytics | globoplay (01/01/2018 a 31/08/2023)
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MEDIA DE CONSUMO POR USUARIO POR DIA

No globoplay, quem N s

assiste na TV Conectada
B6% s

émais engajado

Fonte: Dados Internos (07/2023)
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EMPRESAS PIONEIRAS

Demogréfico

Género Geografia

Alta precis@o ou alta cobertura de acordo com o hdbito de navegacdo do usudrio Geolocalizacdo para cidades selecionadas dentro da
cobertura da EPTV (lista de cidades), ou abrangéncia

estadual em Séo Paulo e Minas Gerais.

2 Masculino 2 Feminino
O a4

Faixa Etaria
Alta precisé@o ou alta cobertura de acordo com o hdbito de navegag¢do do usudrio | N e

Carlos

Campinas

218 a 24 anos 2 25 a 34 anos 2 35a59anos 2 60+ anos
- [ © I [ @ T 0



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1gvpkOTyF7_bMGbHdRIXxR_qgbZKmkHHATMiXBgVvIQo/edit?usp=sharing
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EMPRESAS PIONEIRAS

legenda

PROGRAMAGCAO JORNALISMO

PROGRAMAGAO LOCAL

PROGRAMAQAO VARIEDADES

PROGRAMAGAO ESPORTE

*—0—0—0—0-0-0-000090-0-09°

ANTENA PAULISTA

BOM DIA BRASIL

BOM DIA PRAGA

BOM DIA MINAS

BOM DIA SP

FANTASTICO

GLOBO REPORTER

HORA UM

JORNAL DA EPTV 1°EDICAO
JORNAL DA EPTV 2° EDICAO
JORNAL DA GLOBO
JORNAL HOJE

JORNAL NACIONAL
PEQUENAS EMPRESAS
PROFISSAO REPORTER

ALTAS HORAS
CALDEIRAO

CHEGA Al

CONVERSA COM BIAL
DOMINGAO COM HUCK
E DE CASA
ENCONTRO

ESPIA SO

HISTORIAS DAQUI
MAIS CAMINHOS
MAIS VOCE

NOVELA |

NOVELA II

NOVELA il

NOVELA IV

TERRA DA GENTE

AUTOESPORTE
ESPORTE ESPETACULAR
GLOBO ESPORTE - CAM
GLOBO ESPORTE - RIB
GLOBO ESPORTE - SCA
GLOBO ESPORTE MG

1
|

PROGRAMAGCAO AGRONEGOCIO

GLOBO ESPORTE SP

® EPAGRO
l GLOBO RURAL
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EMPRESAS PIONEIRAS

Campinas e regido

HORAS CONSUMIDAS

= 14.6 mi

videoviews

16.3mi

horas consumidas

média usudrios/dia

faixa etaria em %

O O 15 - 24

Plataforma | ' 25 - 34

l 35 -44

— 45 - 54
2 82% N% G 7%

B e S e S/t 61% 39% 55+

Fonte: Google Analytics e Globo | globoplay EPTV - Horas Consumidas (01/10/2025 a 31/12/2025)
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Ribeirdo Preto e regido

HORAS CONSUMIDAS

)

videoviews

O

Plataforma @
i 81% 12% @% 7%

— |9 7v — Mobile WEB 61%

36.3 mil

média usudrios/dia

horas consumidas

faixa etaria em %

O 15 - 24
m 25 - 34
35 - 44

l 45 - 54
39% o5+

Fonte: Google Analytics e Globo | globoplay EPTV - Horas Consumidas (01/10/2025 a 31/12/2025)
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EMPRESAS PIONEIRAS

Sdo Carlos e regido

HORAS CONSUMIDAS

4.2mi

horas consumidas

23.7 mil

média usudrios/dia

% 3.8 mi
videoviews

faixa etaria em %

O O 15 - 24

Plataforma | ' 25 - 34

l 35 - 44

— 45 - 54
- 80% 13% G 7%

- d4a o TV y o J Mobilec % WEBo 60% 40% 55+

Fonte: Google Analytics e Globo | globoplay EPTV - Horas Consumidas (01/10/2025 a 31/12/2025)
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GRUPOEP

EMPRESAS PIONEIRAS

Sul de Minas

HORAS CONSUMIDAS

®
% 8.4 mi
videoviews

Plataforma

1 84% 10% @% 6%

pu s o TV s Mobile

horas consumidas

51.7 mil

média usudrios/dia

faixa etaria em %

O O 15 - 24
' ' 25 - 34

35 - 44

l 45 - 54

61% 39% 55+

Fonte: Google Analytics e Globo | globoplay EPTV - Horas Consumidas (01/10/2025 a 31/12/2025)



vidia kit globoplay GRUPOEP

EMPRESAS PIONEIRAS

Regicio EPTV

s 62, 5% 9 37, 5%
% +822 mll Trechos Integra
videoviews

@
35.7mil
53.2%
®

horas consumidas

Mobile
13.7%

Fonte: Google Analytics e Globo | globoplay EPTV (01/10/2025 a 31/12/2025)
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globoplay

Bumper até 6” sem skip

I $| Valor sob consulta  Confira exemplo aqui.

Pré-roll até 15” sem skip

o ' 0 T
™ ;i§

- - T I $| Valor sob consulta Confira exemplo aqui.

Capitulo de 200802  Capitulo de ZR0802  Capitulo de 2708724 Capitulo de 262004

Pré-roll até 180" com skip

I $| Valor sob consulta Confira exemplo aqui.



https://vimeo.com/830002934?share=copy
https://vimeo.com/830002877?share=copy
https://vimeo.com/830002983?share=copy
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NO STREAMING, O QUE JA EEFICIENTE
PODE FICAR AINDA MELHOR
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VOCE JA CONHECE O

INTERVALO COMERCIAL

AGORA VOCE VAl CONHECER O

INTERVALO DINAMICO




GLOBO DAI

(DYNAMIC AD INSERTION)

Novo formato de video que combina a
experiéncia de consumo da TV linear com uma
estratégia de entrega digital, apoiada por dados
e inteligéncia, com intervalos comerciais
personalizados para cada usudrio.

POR QUE FAZER?
e Taxa de completude: VTR acima de 90% (retém a atencdo);
e Chegar aos publicos certos, evitando dispersdo;
e Ambiente 100% seguro para as marcas.

E MAIS:

aumento da favorabilidade, confianga, lembranga de
mensagem e lembranca de marca em mais de 80%;

globoplay

Formato totalmente exclusivo
Diferente de qualquer solu¢gdo no mercado

Impactos no target em transmisséo

AO VIVO no Globoplay

Entrega garantida em TODAS as telas
TV CONECTADA + MOBILE + WEB

Formato exclusivo para a praca da EPTV Campinas
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GLOBOPLAY E STREAMING.
STREAMINGE

ALCANCE

a maior plataforma O
nucionolpde streaming +l 8 m + 6 9 IQ

visitantes Unicos por més* assinantes entre 2020 e 2022

Fonte: *Comscore e Dados Internos (05/2023)
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TECNOLOGIA E O USO INTELIGENTE DE DADOS

MATCH

Impacto da
publicidade
segmentada

Importdncia da

publicidade linear
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EMPRESAS PIONEIRAS

Targets disponiveis

foc0 ) [—> >
DEMOGRAFIA EDITORIA ) TERRITORIO qj INTERESSE
» . a
GENERO PEGN ESPORTES VIAGEM
FAIXA ETARIA VOGUE EDUCACAO TECNOLOGIA
ALTO PODER DE COMPRA TECHTUDO AUTOMOTIVO VIDEO GAME
BAIXO PODER DE COMPRA VALOR ECONOMICO COMIDAS E BEBIDAS VIDA SAUDAVEL
FAMILIA G (G1, GE, GSHOW...) SUSTENTABILIDADE ESPORTES E CAMPEONATOS
PERSONA | % TV 3.0 ((Q)) SIMULCAST %} REGIAO
MAES NOVELA FAIXA HORARIA SUL
GERACOES FUTEBOL DIA DA SEMANA SUDESTE
VIAJANTES VARIEDADES VARIEDADES NORTE
INVESTIDORES JORNALISMO JORNALISMO NORDESTE

APOSTADORES REALITY SHOW REALITY SHOW ESTADO
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Globo Dai 05" ou 06" Globo Dai 20" ou 30"

Globo Dai 15" Globo Dai 45"
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globoplay
Por que fazer Globoplay?

) Alcance qualificado e escala nacional

O Globoplay & a maior plataforma de streaming brasileirg,
conectando marcas a milhdes de usudrios em todo o pais.

(V) Conteldo premium e credibilidade

Anuncie junto a produgdes reconhecidas, jornalismo de
confianga e conteudos exclusivos, fortalecendo a imagem da
mMarca.

) Alta taxa de atengéo

O consumo on demand favorece maior foco do usudrio,
aumentando a retencdo da mensagem publicitdria.

(V) Experiéncia de usudrio qualificada

Interface intuitiva e experiéncia fluida, que contribuem para uma
percepcdo positiva da marca.

) segmentacédo inteligente

Pool de first-party data da Globo, com mais de 1.000 segmentos
exclusivos para uma segmentacdo mais estratégica e eficiente.
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Entre em contato

digital@eptv.com.br

negociosEP.com.br
@nhegocios.EP

aaaaaaaa
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