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ORIGEM

EPTV

Nossa trajetoria teve inicio em 1979, sob a lideranga do
empresdrio José Bonifacio Coutinho Nogueira, com a
fundacdo da Empresas Pioneiras de Televisdo (EPTV). Como
afiliada da Rede Globo, nos dedicamos d retransmissdo e @
producdo de programas de grande audiéncia, sempre
preservando o alto padrdo de qualidade de nossa matriz.
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NOS estamos ao mesmo
tempo, em todo lugar.

O Grupo EP esta presentes
em 319 cidades do estado
de Sao Paulo e do Sul de
Minas, liderando a audiéncia
entre mais de 12,3 milhoes
de habitantes.

EDVT Kantar 2025



O GRUPOEP

é poténcia

Se a regido do Grupo EP fosse um Estado,
teria o 4° maior potencial de consumo do pais!

# Municipio  IPC MAPS 2025 -
1° Sdo Paulo 27,08
2° Minas Gerais 10,27
3° Rio de Janeiro 8,77

4° EPTV REDE 7,18

Fonte: IPC Maps 2025




ATV

Paulo Marinho
diretor-presidente da Globo, 2024

"A televis@o continua sendo um dos meios mais
eficazes para publicidade no Brasil. A TV aberta no
pais é responsavel por mais da metade do consumo
de video, alcancando 98% dos brasileiros. Essa
presenca permite oferecer aos anunciantes um funil
completo, desde a construg¢éo da marca até a
conversdo direta de compra, em um ambiente
ético e seguro para as marcas e consumidores.”




DEMOCRATICA

PORQUE INVESTIR NA TV

PENETRACAO

ALCANCE

A TV Aberta oferece
entretenimento e informacdo de
forma facil e gratuita, com isso,

participa da rotina de toda as
pessoas em todas s classes sociais.

VELOCIDADE

Ndo adianta apenas comunicar, a mensagem
precisa ser entregue de forma rapida. Nenhum
outro meio consegue se comunicar com tantas

pessoas com a TV de forma tao rapida

ATV & o meio com a maior
penetracdo e estd
presente em 94% de todos
os domicilios brasileiros.

Assistir TV todos os dias € um hdabito da
populagcdo. Soma-se isto com a sua
alta penetracdo e distribuicdo gratuita
e temos o maior alcance entre todos os
meios.

AUDIOVISUAL

A TV abre as portas dos domicilios e nos
permite, através do audiovisual, comunicar
informacdes complexas, emocionar,
contar historias e criar marcas.

Fonte: Cdmara dos Deputados | Kantar EDTV | CENP Meios
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CONSUMO DE VIDEO

Consolidado por faixa horaria:
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Fonte: Kantar IBOPE Media | Cross Plataform View™ | Total Individuos | Consumo Domiciliar | RM-Completo | 2024 | Total Video | Consolidado View | Total Plataformas | Total Devices | Rat%



Houve um aumento de

157%

na posse de TVs conectadas

nos Ultimos 9 anos.

Fonte: Target Group Index BR TG 2024 RS




Presenca constante da

TV LINEAR.

Sem davidag, as TVs conectadas
estimulam o consumo de video nos
lares, mas a audiéncia é variada e
abrangente. O formato linear
permanece solido em um pais repleto
de diversidades, refletindo diferentes
formas de consumo de midia.




Vocé tragca o caminho,

e nds garantimos a

LIDERANGCA.

A emissora de TV mais presente

na vida de 11,9 milhées de
telespectadores

Fonte: Kantar Ibope Media | Instar Analytics | Total Domicilios | Rat% | 4
Emissoras com maiores audiéncias . Pragas: Grande Campinas:Janeiro a
junho de 2025; Ribeirdo Preto: 19 a 25 de maio de 2025; Sao Carlos: 22 a 28
de maio de 2025; Varginha: 03 a 09 de junho de 2025.

A audiéncia média da EPTV é

3 vezes maior | 4 vezes maior
CAMPINAS RIBEIRAO PRETO

3 vezes maior | 4 vezes maior
CENTRAL SUL DE MINAS

que a média da segunda colocada.



+ 1 milh&o
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Ribeirdo Preto
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Ribeirdo Preto | 93,1

8,8 milhoes
de pessoas impactadas
A e
POr Mes. % pginéis

de ouvintes por més. - g —\
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ALCANCEE IMPACTO

Em todas os canais, em

todas as pracas.

5.4 milhdes

de telespectadores alcancados
pela EPTV por semana.

tudoe
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+11,4 milhdes

de usudrios por més.

Fonte : R &d io s: Kantar IB OPE TG Light - Ri be irdo P reto (Mai/20 24) ( Pessoas) - Co pyri gh t TGI LATINA 2024 —

Unive rso 3 .516.8 03 pe sso as | TG Li gh t - S&o Carlo s (Mai/2024) ( Pessoas) - Co pyri gh t TGI LATINA 2024 - Unive
rso 1.34 2.86 7. Targe t Gro up In de x Brasil - Po rtugués-TG BR 2024 R3 - RM C am pi nas - Pe sso as-Co pyri gh t TGI
LATINA 2024 — Unive rso 7.4 00. 00. | OOH: TG BR 2024 R1 - RM C am pi nas ( Pessoas) — Co pyri gh t TGI LATINA 2024 -

Unive rso P raga de Campin as: 4.8 12. 75 2. TG Li gh t - Ri be irdo Preto ( Mai/2024 ) (Pe sso as) - Co pyri gh t TGI

LATINA 2024 Unive rso popul ag &o prag a de Ri be irdo: 2.631.4 60 | TG L ight - Vargin ha ( Mai/2024) ( Pessoas) - Co
pyri gh t TGI LATINA 2024 Uni verso po pu lagéo praca de S ul de M in as: 2.975. 319 | TV: Kantar Ibope M edia In star
Analytic s | Ce ntral e Ri be irao Pre to - M ai 0/2025 | Varginh a Junh 0/2025 | Cam pi nas Jan eiro a Ju nho /2025 |

Total I ndividuo s COV% e AVW kRc h% | Globo |Uni versos extrapolados | C entral 1. 872.673 te lespectadores, Ri be
irdo P reto 2.5 72. 028 tele spe ctadore s, Vargin ha 2.9 05. 218 tele spec tadore s, Campin as 4.64 6.8 28 te
lespectadores. Fonte : Go ogle Analytic s | Janei ro a Ju nho de 2025| To tal de usudrios - Média Men sal.




PROGRAMAGCAO

REDE

A Globo oferece uma programacdo
diversificada, abrangendo desde o
jornalismo até o entretenimento.

A emissora exibe novelas,

séries, programas de auditorio,
esportivos, realities e muito mais.
Com uma grade ampla

e ricqa, atinge todos os piblicos de
maneira massiva e abrangente.
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BOM DIA CIDADE
Segunda a Sexta as 7h10

Telejornal que traz as primeiras
noticias da regido, com previs@o
do tempo, oportunidades de

emprego e destaques esportivos.

PROGRAMAGCAO

LOCAL

JORNAL
YEPIV'

JORNALDAEPTVI
Segunda a Sabado as 12h00

As principais noticias da manhdg,
com informacgdes sobre transito,
previs@o do tempo, esportes,
culinaria, agenda cultural e
entretenimento.

JORNAL DA EPTV 2
Segunda a Sabado as 19h20

Um resumo dos principais
acontecimentos do dig, com
reportagens inéditas e foco nos eventos
da regido, aléem de destaques
esportivos e previsdo do tempo.



PROGRAMACAO

TERRA DA GENTE
Sabado as 14h00

O programa viaja por diversas regides do
Brasil e do mundo, trazendo matérias
especiais sobre a diversidade da

fauna e flora, além de momentos
emocionantes da

pesca esportiva, da culindria e da musica
regional.

MAIS CAMINHOS
Sabado as 14h40

Um programa de variedades com Caminhos
historias inspiradoras, muasica, moda,

segredos da cozinhag, novos talentos e
convidados especiais.




PROGRAMACAO

LOCAL

EP AGRO
Sabado as 07h15

Programa dedicado ao agronegdcio,
explorando um setor tecnoldgico,
moderno, sustentavel e eficiente, indo
muito além do campo.
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PROGRAMACAO

LOCAL

ESPIA SO
Sdabado ds 11h45

Novo programa da EPTV, que terd um
conteddo 100% local. Apresentado pela
jornalista Déborah Morato, o programa

promete uma imers@o Unica aos
encantos das mais de 160 cidades da
regido.

GLOBO ESPORTE
Segunda a Sabado as 13h00

O programa traz as principais
noticias esportivas e acompanha de
perto os times da regido.



FORMATOS

COMERCIAIS

Temos os formatos comerciais dentro dos
programas do jeito que voceé precisa.




MIDIA X

A Midia X disponibiliza espacos
comerciais com duragées de 10", 15" ou
30", ou seus multiplos, para comunicar

sua marca, produto ou servigo Ao
telespectador. Uma oportunidade ideal
para fortalecer o contato com o publico e
aumentar a lembranca de marca.

.

FORMATOS

COMERCIAIS

PATROCINIO DE PROGRAMA

A presenca continua nas vinhetas de
abertura e encerramento permite que o
patrocinador associe sua marca a um
programa especifico, alinhando-se ao
seu conteudo e ao habito de audiéncia.
Isso fortalece o contato com o publico e
amplia a lembranca de marca.

CAMPANHA DE VIiDEO

Vincule sua marca a datas
comemorativas e temas relevantes por
meio de assinaturas em producdes de
video da Globo e EPTV. Essa estratégia

reforca os atributos da marca e
complementa os esforcos de midia.



PROJETOS

A mensagem do cliente ganha vida por meio
de videos e live marketing. Ao patrocinar um
projeto, a marca se associa a temas
relevantes, reforcando seu branding e
posicionamento, além de criar proximidade
com o publico por meio de ativacoées.
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FORMATOS

COMERCIAIS

MERCHANDISING

Acbes integradas ao contetddo dos programa
locais, de forma natural e alinhada. As
oportunidades incluem o uso do cenadrio,
temas e situagdes para ativagcdo de marca,
com modelos que variam entre projeto
especial, agdo plena e vazamento de marca.
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GRUPOEP

EMPRESAS PIONEIRAS

Leve sua marca a outro nivel!
Anunciando na EPTV a visibilidade,
credibilidade e resultados sao garantidos.




