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Anuncie nos
SITES GLOBO
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Telespectadores alcancados pela

“—
N\
| )

EPTV por semana.

mcmgg Jdi. E?M Ouvintes fieis nas nossas radios.

Campinas Ribeirao Preto | 93,1

ep. . Pessoas impactadas diariamente
% pglnéls -
pelo OOH, na nossa regido.
3 tud xidde (4] (j@ Usuarios conectados todo més
v-5 udaep == g1 G

=v  =v  NO NOSSOS portais de noticias.

' pio Transformamos estratégias em
hub resultados reais!

epeventos



https://negociosep.com.br/

AREA DE COBERTURA

GRUPO EP

319

Municipios

+ 12,3 milhoes
Habitantes

RS 585 bilhoes

I Potencial de Consumo

{:nmpini:w -

i
<

RS 47 mil

()

Potencial per capita/ ano

Total Pob. Total Domicilios Telespec.
Municip. P- comTV Potenciais

Campinas 49 3,03 4.829.057 1.699.436 4.646.828

Rib. Preto 66 1,57 2.632.523 946.412 2.572.028

Central 42 1,13 1.916.341 696.398 1.872.673

Fonte: IPC 2025. IPC, populacdo, potencial de consumo e potencial per capita/ano |EDTV 2025. Domicilios com TV e Sul de Minas 162 1,45 2.995.839 1.096.573 2.905.218

telespectadores potenciais.

Total 319 7,18 12.373.760 4.438.819 11.996.747




OPORTUNIDADES
LOCAIS

Regiao com a riqueza
3 o T Ssoraio | 4608iet | 208
C umf cstla Od - 21.393.448 10,27 837 bi 39.132
Se a EPTV fosse um estado, o
: y Ri d J 17.223.543 715 bi 41513
potencial de consumo seria o 42 IO e Janeiro | _
maior do pais, superando estados ﬂ EPTVREDE  12.373.760 m 47.297
como Rio Grande do Sul e Parana. Rio Gmnde doSul | 11.233.265 545 b 48.596
: - Parona 11.890.578 539 b 45.342
O consumo per capita da regido | -\
mesmo estados como o Rio de “ 14.870.909 410 bi 27.583

Pot. Consumo per
capita (RS/ Ano)

# Municipio Populacao Total IPC MAPS Pot. consumo total (RS)

Fonte: IPC MAPS 2025




O G1INTEGRA O ECOSSISTEMA DE
CONTEUDOS JORNALISTICOS DA EPTV

e oferece um ambiente seguro para a

associacao e valorizacdo da sua marca.

yV | ¥

gl




= gl CAMPINASEREGIAO @
daltimas noticias eleicbes bom di

Unicamp usa 'coracdo artificial’ pela 1*
vez e procedimento evita transplante
em bebé

Procurando emprego?

Regido tem 5 mil vagas abertas em 18
cidades; confira todas

gl  PRACCABAEREGIAD QA
imas noticias eleicbes bom di

Entenda cendrio em Piracicaba

Falta de mao de obra qualificada gera
gargalo de 1,5 mil abertas na industria
metal mecdnica

MNadava com am 1§05

Adolescente morre afogado em represa
de Santa Barbara d'Oeste

gl RIBERAOEFRANCA Q@
altimas noticias eleicdes bom di

‘Minha vida parou’, ‘perdi o trabalha®, ‘'me sinto

Pacientes que perderam visdo em
mutirao de cirurgia de catarata relatam
desespero

Situacdo de p ntes pode ser irreversivel

segundo médicos

‘Medo de ndo passar

Aprovada em trés universidades
publicas, aluna de cursinho popular
acordava 4h30 para estudar

=4 | SO OARLOS E ARARAQLIARA Q

dltimas noticias eleicbes bom di

Educagan
Unesp divulga nesta segunda-feira lista

da 2" chamada de aprovados no
vestibular

Moradia, auxilio ¢ bolsa na Unesp, UFSCar, USP:
Ve|a como s Inscrever

Susto

Carreta pega fogo na Rodovia
Anhanguera em Porto Ferreira

= gl SUL DE MINAS Q
altimas noticias eleicdes bom di

o

Canfira trechos @ desvios

Rodovias do Sul de Minas tém ao menos
quatro pontos de interdigdo parcial ou
total

Carreira em tec

Curso gratuito prepara profissionais
para area de semicondutores; entenda
como funciona e saiba se inscrever



https://g1.globo.com/sp/campinas-regiao/
https://g1.globo.com/sp/campinas-regiao/
https://g1.globo.com/sp/campinas-regiao/
https://g1.globo.com/sp/piracicaba-regiao/
https://g1.globo.com/sp/piracicaba-regiao/
https://g1.globo.com/sp/ribeirao-preto-franca/
https://g1.globo.com/sp/ribeirao-preto-franca/
https://g1.globo.com/sp/sao-carlos-regiao/
https://g1.globo.com/sp/sao-carlos-regiao/
https://g1.globo.com/mg/sul-de-minas/
https://g1.globo.com/mg/sul-de-minas/
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CAMPINAS
F REGIAO

@ 3.405.589

]

]
J

83%

Mobile

177%

Desktop

EPTV

01:24

Tempo méedio de
engajamento por usudrio
ativo

6762379 (©)

® faixa etdriaem % O O

B ol
— ---— 129, 589,

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64

Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026
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PIRACICABA

E REGIAO

@ 703.024

]

]
J

887%

Mobile

127%

Desktop

EPTV

00:48

Tempo méedio de
engajamento por usudrio
ativo

© 10

i

447 56%

® faixa etdriaem %

1.228.875 @
Visualizacdo de pdginas
19
1 T

18 24 25-34 35-44 45-54 55-64

Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026
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RIBEIRAO PRETO
E REGIAO

@ 1.313.171

]

]
J

817%

Mobile

19%

Desktop

01:43

Tempo méedio de
engajamento por usudrio
ativo

2.419.084

[ [ ]
Visualizacdo de pdginas @

@ faixa etdriaem % O

O
m
—.---— @ 6{“

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64

Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026
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SAO CARLOS

E REGIAO

) 126050

]

]
J

827

Mobile

18%

Desktop

EPTV

01:11

Tempo méedio de
engajamento por usudrio
ativo

2169426 (©)

® faixa etdriaem % O O

B 'l
— ---— 38% 62

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64

Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026
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EPTV

SUL DE MINAS
F REGIAO

@1.350.611 2_.479.913 @ o4’ .

ativo

Mobile l '

19% _..--— @ L

(o] (o]
Desktop 18-24  25-34  35-44  45-54  55-64 35% 65%

]

D 81 O/O @ faixa etdria em % O O

- NNW
oo OO

Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026



Manter o brasileiro informado sobre as
principais noticias do esporte € o nosso gol de
placa — e, aqui, a sua marca € a verdadeira
protagonista da partida!

yV ¥



globo.com ay

= ge CAMPINAS E REGIAD Q,

Andlise: desencantar em casa no dérbi
lava a alma da Ponte

Hi 2 horax — Em ponte preta

Atuagdes: d@ suas notas aos jegadores

ill 2 horr

Pante comemora vitdria com entrevista coletiva
“diferente”

HE 2 horas

ge/campinas

globo.com Gy

= ge RIBERAOPRETOEREGIAD <

Bota prepara mudangas no meio para
jogo contra Bragantino

Hi 2 horas — Em botafogo-Ip

Clube val contratar no fim do Paulista? Entenda

Hill 2 horm

Comercial tem semana cheia para
corrigir erros e contratar

Lanterna da A3, LeBo volta a jogar somente no
shbade

Informacdo na palma da mao. Acesse:

globo.com

= ge SUL DE MINAS Q,

(15:] @4

Situacio delicada!
Pouso Alegre valta a perder no Mingiro e e complica
ria futa contra o rebancamento

De volta 4 zona do rebaixamento!
Pauso Alegre tem confronts crucial por permanéncia
ra elite do Mineifo

ge/ribeiraopreto

) ( gl/suldeminas



https://g1.globo.com/sp/ribeirao-preto-franca/
https://ge.globo.com/sp/campinas-e-regiao/
https://ge.globo.com/sp/campinas-e-regiao/
https://ge.globo.com/sp/ribeirao-preto-e-regiao/
https://ge.globo.com/mg/sul-de-minas/
https://ge.globo.com/mg/sul-de-minas/
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CAMPINAS
FE REGIAO

@ 654.766

-

]
J

777%

Mobile

23%

Desktop

4

o . m
— -——— 1% 89%

18-24

1.487.931

Visualizacdo de pdginas

25-34

® faixa etdriaem %

35-44

45-54

55-64

ge

EPTV

01:35

[

[
Tempo médio de
engajamento por usudrio

ativo

O 10

m

Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026
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RIBEIRAO PRETO
FE REGIAO

) 409789

-

]
J

807%

Mobile

207%

Desktop

—..—-— 1% 89%

18-24

ge

EPTV

01:08

[

[
758'394 Tempo médio de
Visualizacdo de pdginas engajamento por usudrio

ativo

® faixa etdriaem % O O

m

25-34 35-44 45-54 55-64

Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026
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SUL DE MINAS
F REGIAO

00:26

— ‘
@ 20.846 31.188 @
Usudrios Visualizacdo de pdginas engajamento por usudrio

ativo

Mobile @ m
17% -.---- |

(o] (o]
Desktop 18-24  25-34  35-44  45-54  55-64 17% 83%

- NNW
oo OO

-

D 8 3 0/0 @ faixaetdriaem % O O

Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026
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receitas

A culinaria vem ganhando cada vez
mais espaco, e a pagina receitas.com e
um prato cheio para quem quer
crescer junto com a gente!

yV 00 ¥



el .

RECEITAS.COM
REDE

B 3304

D 9 3 % @ faixa etdriaem % O O

5y 4.612

Visualizacdo de pdginas

00:51

Tempo méedio de
engajamento por usudrio
ativo

Mobile m
7% a . - I e - L

(o] (o)
Desktop 18-24  25-34  35-44  45-54  55-64 77%  23%

—
__

= aaNNW
ounnoOuUIOU0O

Fonte: Google Analytics | Média Mar, Abr e Mai/2026



Segmentacao
INTELIGENTE

Utilizamos inteligéncia de dados para identificar perfis, comportamentos e

Interesses, tornando as campanhas mais assertivas e potencializando os

resultados ao longo da jornada.

@ Pool de first-party data da Globo;
@ Mais de 2.000 segmentos exclusivos;

@ Jornada de compra potencializada por uma experiencia sob medida.




TARGETS
DISPONIVEIS

DEMOGRAFIA EDITORIA O TERRITORIO q] INTERESSE

N A A

GENERO PEGN ESPORTES VIAGEM

FAIXA ETARIA VOGUE EDUCACAO TECNOLOGIA

ALTO PODER DE COMPRA TECHTUDO AUTOMOTIVO VIDEO GAME

BAIXO PODER DE COMPRA VALOR ECONOMICO COMIDAS E BEBIDAS VIDA SAUDAVEL

FAMILIA G (G1, GE, GSHOW..)) SUSTENTABILIDADE ESPORTES E CAMPEONATOS

PERSONA \ % TV3.0 ((‘) SIMULCAST @ REGIAO

MAES NOVELA FAIXA HORARIA SUL

GERACOES FUTEBOL DIA DA SEMANA SUDESTE

VIAJANTES VARIEDADES VARIEDADES NORTE

INVESTIDORES JORNALISMO JORNALISMO NORDESTE

APOSTADORES REALITY SHOW REALITY SHOW ESTADO






INFORME
PUBLICITARIO

1 matéria

frumcicdentre  impostode Rends  Dnbeiro ewquecide  Frouml  Yacaleuca Pl

/ dias de ativagdo _

P Pt

Titulo da matéria (até 80
caracteres, considerando

’ . . . - t =
— Conteudo fornecido e desenvolvido pelo cliente e com aprovacdo PR st
;_% da equipe de conteldo da EPTV p——

@@a Os formatos publicitdrios sdo exclusivos do anunciante dentro da
matéria e com 100% de visibilidade

Chamadas na home / Midia de divulgacdo

$| Produto modular / Valor sob consulta




ESPECIAL
PUBLICITARIO

R %

Até 30 matérias/més

TITULD DO ESPECIAL (ATE 50 CARACTERES)

iME!

) 30 dias de ativacdo
— Conteudo fornecido e desenvolvido pelo cliente e com aprovacdo
=/ daequipe de contetdo EPTV

ACIPI mostra novos
membros do Conselho do

Os formatos publicitdrios sdo exclusivos do anunciante Joisim Kpese g
dentro das matérias e da home do especial

®
&

Chamadas na home / Midia de divulgacdo

¥ [

$| Produto modular/ Valor sob consulta

*Para o especial publicitdrio precisamos de 5 matérias iniciais e minimo de 5 dias uteis para criacdo e ativacdo da pdgina



PATROCINIO
HOME DOS PORTAIS

As cotas de patrocinio sdo entregas de midia nos portais digitais do Grupo
EP que reservam os principais espacos da home para a marca do
patrocinador, garantindo visibilidade e alcance durante todo o periodo
da campanha.

POR QUE FAZER?
Associar a marca a um ecossistema de confianca, cria um cendrio ideal
para:

e Fortalecer aimagem da marca;

e Obter maior ressonancia e impacto nas campanhas.;

e Maior lealdade e conexdo com os consumidores.

E MAIS:

Quando uma marca é patrocinadora, ela estd fazendo parte de algo que a
audiéncia gosta, valoriza e consome, sendo uma forma eficiente de criar
conexdo com o consumidor.

-
Portal de Noticias - g1 ] Portal de Noticias - receitas

p
Portal de Noticias - ge ] Portal de Noticias - home de programacado

bocom gl ge gshow globoplay gljogos globopop oglobo valor

MENU gl

Maior patamar em cinco anos

CAMPINAS E REGIAO €@

p'-'7

Teto d6 edagio derrubado por




ENTREGA BASICA PATROCINIO G1

FORMATOS

N

LOCAIS

ENTREGA

Billboard e Mobile 1

Home

33% de visibilidade

Retdngulo
(1,2, Superior ou Feed)

Toda editoria

Entrega determinada

Valor sob consulta

ENTREGA BASICA PARTICIPACAO G1

COTAS

FORMATOS LOCAIS ENTREGA
Billboard 2 Home 33% de visibilidade
Retangulo Toda editoria

(1,2, Superior ou Feed)

Entrega determinada

Valor sob consulta




A PATROCINIO GE

FORMATOS

Billboard + Mobile

LOCAIS

Home

ENTREGA

50% de visibilidade

Diversos

Home e Internas

Branded Feed

Valor sob consulta

Instagram ge EPTV




PATROCINIO
EDITORIAS TEMATICAS

E a entrega de midia nas editorias temdaticas dos portais digitais do Grupo
EP, que garante a marca do patrocinador presenca em espacos comerciais
em conteldos segmentados e alinhados ao territorio da editoria.
Possibilidade de criacao de nova editoria.

POR QUE FAZER?

Associar a marca a uma editoria temdatica, cria um cendrio ideal para:
e Entregar a mensagem em contexto qualificado;
e Construir autoridade em um territorio relevante para a marca;
e Gerar afinidade e conexdo com a audiéncia.

E MAIS:

Quando uma marca € patrocinadora, ela estd fazendo parte de algo que a
audiéncia gosta, valoriza e consome, sendo uma forma eficiente de criar
conexdo com o consumidor.

[ *entrega de midia customizada J

RIBEIRAO E FRANCA €D

EDUCAGCAO

Trés sdo presos apos tentati\
casa de CAC em Franca, SP

Suspeitos foram flagrados por cimera de'sg{
tiros com dono do imével. Um deles ficou fel




DIARIAS
HOME G

As didrias referem-se ao valor investido, por dia, para executar uma
campanha publicitdria nas plataformas digitais do Grupo EP. Neste
formato, as primeiras posicdes da pdgina mais acessada do portal, a
home, sdo entregues com 100% de visibilidade.

e billboard 1

e mobile 1

bocom gl ge gshow globoplay gljogos globopop oglobo valor

v g CAMPINAS E REGIAO )

POR QUE FAZER?
¢ Formato permite melhor adequacdo ao calenddrio de eventos,
periodos sazonais e oportunidades pontuais;
e Excelente formato para lancamento de ofertas;
e Maior eficiéncia no uso de menores budgets.

Maior patamar em cinco anos

E MAIS:
Formato capaz para alcancar grande publico e gerar alto impacto.

( . . . 3 )
Veiculacdes em dias Uteis

} 100% de visibilidade

Veiculacdes aos finais de semana




DISPLAY

FORMATO DIMENSAO PAGINA DISPOSITIVO ARQUIVO
Billboard 1e 2 970x250 até 250KB Home Desktop
Matéria Topo e ,
Billboard Matéria 970x250 ate 250KB Internas Desktop
Retangulo1e 2 300x250 até 150KB Home Desktop e Mobile
Retangulo Superior 300x250 até 150KB Internas Desktop e Mobile
PG, PNG e GIF ghge, gshow, rece|t~os e
X ' ome programacdo
Retongulc? I.V\Oblle 300x250 até 150KB Internas Mobile
Matéria
Mobile 1 300x250 até 150KB Home Mobile
Banner Meia Pagina 300x600 até 250KB Home Desktop
Sticky Ad 320x100 ou 320x50 até T00KB Internas Mobile

Valor sob consulta



NATIVE

FORMATO DIMENSAO TITULOS PAGINA DISPOSITIVO ARQUIVO
Native Carrossel 40.0)(300 Gt? 60KB Tltlflo ate 2,0 caracteres Home e Internas Desktop e Mobile JPG, PNG e GIF
por imagem por imagem Subtitulo até 45 caracteres
Native Carrossel 510x286 imagem até 60KB imagem Titulo até 20 caracteres Home e Internas Desktob e Mobile JPG, PNG e GIF
com Video 16:9, 640x360 video até T0MB video Subtitulo até 45 caracteres P AVI, MOV e MP4
al, ge, gshow, receitas e
home programacdo
. , Titulo até 80 caracteres
Native Chamada 424x237 Gt? 60KB Subtitulo até 180 Home e Internas Desktop e Mobile JPG, PNG e GIF
Foto Ad por imagem
caracteres
Native Chamada Titulo até 80 caracteres
Video Ad 16:9, 640x360 - Subtitulo até 180 Home e Internas Desktop e Mobile AVI, MOV e MP4
caracteres

Valor sob consulta




CUSTOMIZADOS

DIMENSAO

FORMATO

ARQUIVO

Banner Video
Billboard

526x250 imagem
16:9, 640x360 video

Banner Video
Meia pdgina

300x216 imagem
16:9, 640x360 video

Banner Video
Retangulo

300x82 imagem
16:9, 640x360 video

até TOOKB imagem
até TOMB video

PAGINA DISPOSITIVO
Home e Internas Desktop
Home Desktop

Home e Internas

Desktop e Mobile

JPG, PNG e GIF
MP4, MOV, AVI

FORMATO

Oferta da Hora

DIMENSAO

970x250

300x600

300x250

CONTADOR

300x60

PAGINA

Home e Internas

Desktop

DISPOSITIVO

ARQUIVO

até 150KB

Internas

Desktop

JPG e PNG

Home e Internas

Desktop e Mobile

Valor sob consulta

gl, ge, gshow, receitas e
home programacdo

al, ge, gshow, receitas e
home programacdo




VIDEO

FORMATO TEMPO DO VIDEO

DIMENSAO

PAGINA

DISPOSITIVO

ARQUIVO

SITES

até 6" (bumper)

Valor sob consulta

al, ge, gshow,
e ROl atéld (sem skip) 1192280(3322800(216 5:99)) até TOMB | Galeria devideos | até 10MB AVI, MOV e MP4 homersrcsgqur'mgao
até 180" (com skip) e globoplay
al, ge, gshow,
Incl):uet:g?/&;;ne o até 30" 11922802()%2800(2166:?9)) até TOMB Feed de noticias até TOMB AVI, MOV e MP4 homerre)rcc?;craosr’nog&o
e globoplay
5" ou 6"
15"
Globo DA 20" ou 30" 1920x1080 até TOMB Nfoi;t:rggto Desktop e Mobile | MOV e MP4 Globoplay
45"
60"




GLOBO DAI

O Globo DAI é a insercdo dinamica de andncios segmentados em
transmissoes ao vivo (simulcast) da TV Globo no globoplay. Um
formato em video totalmente exclusivo, diferente de qualquer solucao
no mercado mundial, e gue ja esta disponivel para os programas da
Globo.

g|ob0p|ay m ¢ 4 Ihniclo (%) AgoranaTV Nowelas Séries Esportes Originals Cotdloge  Assine

Vocé esta no Globoplay gratuito

e Taxa de completude: VTR acima de 90% (retém a atencao),
o« Chegar aos publicos certos, evitando dispersao;
« Ambiente 100% seguro para as marcas.

E MAIS: WISAO

e aumento da favorabilidade, confianca, lembranca de B o s comde 1Temporse

mensagem e lembranga de marca em mais de 80%; e
@ MinhaLista

( ] N\ ] )

Globo Dai 05" ou 06" Globo Dai 20" ou 30"
\. /. J
( ' N\ ' )

Globo Dai 15" Globo Dai 45"

\. /. J

Fonte: : Dados Internos - Servicos Globo.




Entre em contato
Unidade, Forca e Conexdao com o mercado.

@ negociosep.com.br

@eptvoficial

digital@eptv.com.br

GRUPOEP

negocios.ep -
negocios ep


https://www.empresaspioneiras.com.br/

	MÍDIA KIT
	Anuncie nos
	SITES GLOBO
	Confira mais no site
	ÁREA DE COBERTURA

	GRUPO EP
	319 Municípios
	+ 12,3 milhões Habitantes
	R$ 585 bilhões Potencial de Consumo
	R$ 47 mil Potencial per capita/ ano
	Praça
	Total Municíp.
	IPC
	Pop. Total
	Domicílios com TV
	Telespec. Potenciais
	Total
	319
	7,18
	12.373.760
	4.438.819
	11.996.747




	OPORTUNIDADES LOCAIS
	Região com a riqueza de um estado
	Se a EPTV fosse um estado, o potencial de consumo seria o 4º maior do país, superando estados como Rio Grande do Sul e Paraná.
	O consumo per capita da região também se destaca, superando até mesmo estados como o Rio de Janeiro.
	1º
	São Paulo
	46.081.813
	27,08
	2, 2 tri
	47.907
	2º
	Minas Gerais
	21.393.448
	10,27
	837 bi
	39.132
	3º
	Rio de Janeiro
	17.223.543
	8,77
	715 bi
	41.513

	4º
	EPTV REDE
	12.373.760
	7,18
	585 bi
	47.297
	5º
	Rio Grande do Sul
	11.233.265
	6,70
	545 bi
	48.596
	6º
	Paraná
	11.890.578
	6,61
	539 bi
	45.342
	7º
	Santa Catarina
	8.186.968
	5,19
	423 bi
	51.716
	8º
	Bahia
	14.870.909
	5,03
	410 bi
	27.583
	9º
	Goiás
	7.423.630
	3,63
	295 bi
	39.843
	10º
	Pernambuco
	9.562.010
	3,23
	263 bi
	27.531




	O G1 INTEGRA O ECOSSISTEMA DE CONTEÚDOS JORNALÍSTICOS DA EPTV  e oferece um ambiente seguro para a associação e valorização da sua marca.
	Informação na palma da mão. Acesse:
	CAMPINAS  E REGIÃO
	3.405.589 Usuários
	6.762.379 Visualização de páginas
	01:24 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	17% Desktop

	42%
	58%


	PIRACICABA  E REGIÃO
	703.024 Usuários
	1.228.875 Visualização de páginas
	00:48 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	88% Mobile
	12% Desktop

	44%
	56%

	RIBEIRÃO PRETO  E REGIÃO
	1.313.171 Usuários
	2.419.084 Visualização de páginas
	01:43 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	19% Desktop

	38%
	62%


	SÃO CARLOS  E REGIÃO
	1.264.581 Usuários
	2.169.426 Visualização de páginas
	01:11 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	18% Desktop

	38%
	62%


	SUL DE MINAS  E REGIÃO
	1.350.611 Usuários
	2.470.913 Visualização de páginas
	01:42 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	19% Desktop

	35%
	65%


	Manter o brasileiro informado sobre as principais notícias do esporte é o nosso gol de placa — e, aqui, a sua marca é a verdadeira protagonista da partida!
	Informação na palma da mão. Acesse:
	CAMPINAS  E REGIÃO
	654.766 Usuários
	1.487.931 Visualização de páginas
	01:35 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	23% Desktop

	11%
	89%

	RIBEIRÃO PRETO  E REGIÃO
	409.789 Usuários
	758.394 Visualização de páginas
	01:08 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	20% Desktop

	11%
	89%

	SUL DE MINAS  E REGIÃO
	20.846 Usuários
	31.188 Visualização de páginas
	00:26 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	17% Desktop

	17%
	83%

	A culinária vem ganhando cada vez mais espaço, e a página receitas.com é um prato cheio para quem quer crescer junto com a gente!
	RECEITAS.COM  REDE
	3.364 Usuários
	4.612 Visualização de páginas
	00:51 Tempo médio de engajamento por usuário ativo
	7% Desktop

	77%
	23%

	Segmentação  INTELIGENTE
	Pool de first-party data da Globo;
	Mais de 2.000 segmentos exclusivos;
	Jornada de compra potencializada por uma experiência sob medida.

	PORTFÓLIO DIGITAL
	INFORME
	PUBLICITÁRIO

	ESPECIAL
	PUBLICITÁRIO
	Até 30 matérias/mês
	30 dias de ativação
	Conteúdo fornecido e desenvolvido pelo cliente e com  aprovação da equipe de conteúdo EPTV
	Os formatos publicitários são exclusivos do anunciante dentro das matérias e da home do especial
	Chamadas na home / Mídia de divulgação
	Produto modular/ Valor sob consulta


	PATROCÍNIO
	HOME DOS PORTAIS

	ENTREGA BÁSICA PATROCÍNIO G1
	COTAS
	FORMATOS
	LOCAIS
	ENTREGA
	Billboard e Mobile 1
	Home
	33% de visibilidade
	Toda editoria
	Entrega determinada
	Valor sob consulta


	ENTREGA BÁSICA PARTICIPAÇÃO G1
	COTAS
	FORMATOS
	LOCAIS
	ENTREGA
	Billboard 2
	Home
	33% de visibilidade
	Toda editoria
	Entrega determinada
	Valor sob consulta


	ENTREGA BÁSICA PATROCÍNIO GE
	COTAS
	FORMATOS
	LOCAIS
	ENTREGA

	PATROCÍNIO
	EDITORIAS TEMÁTICAS
	É a entrega de mídia nas editorias temáticas dos portais digitais do Grupo EP, que garante à marca do patrocinador presença em espaços comerciais em conteúdos segmentados e alinhados ao território da editoria. Possibilidade de criação de nova editoria.
	POR QUE FAZER? Associar a marca à uma editoria temática, cria um cenário ideal para:​
	Entregar a mensagem em contexto qualificado;
	Construir autoridade em um território relevante para a marca;
	Gerar afinidade e conexão com a audiência.
	E MAIS: Quando uma marca é patrocinadora, ela está fazendo parte de algo que a audiência gosta, valoriza e consome, sendo uma forma eficiente de criar conexão com o consumidor.


	DIÁRIAS
	HOME G1
	POR QUE FAZER?


	DISPLAY
	FORMATO
	DIMENSÃO
	PESO
	PÁGINA
	DISPOSITIVO
	ARQUIVO
	SITES
	Valor sob consulta


	NATIVE
	FORMATO
	DIMENSÃO
	PESO
	TÍTULOS
	PÁGINA
	DISPOSITIVO
	ARQUIVO
	SITES
	Valor sob consulta


	CUSTOMIZADOS
	FORMATO
	DIMENSÃO
	PESO
	PÁGINA
	DISPOSITIVO
	ARQUIVO
	SITES
	FORMATO
	DIMENSÃO
	CONTADOR
	PESO
	PÁGINA
	DISPOSITIVO
	ARQUIVO
	SITES
	Valor sob consulta


	VÍDEO
	FORMATO
	TEMPO DO VÍDEO
	DIMENSÃO
	PESO
	PÁGINA
	DISPOSITIVO
	ARQUIVO
	SITES
	Valor sob consulta


	GLOBO DAI
	O Globo DAI é a inserção dinâmica de anúncios segmentados em transmissões ao vivo (simulcast) da TV Globo no globoplay. Um formato em vídeo totalmente exclusivo, diferente de qualquer solução no mercado mundial, e que já está disponível para os programas da Globo.
	POR QUE FAZER?
	Taxa de completude: VTR acima de 90% (retém a atenção);
	Chegar aos públicos certos, evitando dispersão;
	Ambiente 100% seguro para as marcas.

	E MAIS:
	aumento da favorabilidade, confiança, lembrança de mensagem e lembrança de marca em mais de 80%;
	Globo Dai 05" ou 06"
	Globo Dai 15"
	Globo Dai 20" ou 30"
	Globo Dai 45"



