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Uma regido e
muitas oportunidades.

conhecida por suas areas
verdes e qualidade de vida, abriga um polo agropecudrio
e turistico, que fortalecem a economia local.

Regidio Privilegiada

( Y ( . Y ( A A @rea de cobertura da EPTV Sul de Minas possui
162 2.9 mi 1,45 o potencial de Consumo Per Capta superior ao
Municipios Habitantes IPC préprio Estado de MG.
\. J \\ J \ y,

[ taro |

4 N\ /7 N\ 7/ ) .
2.8 mi 1.0 mi R$ 118 bi

Telesp. Domicilios Pot. de
Potenciais c/ TV Consumo

\. /. AN J

Fonte: IPC Maps 2025. EDTV Kantar 2025.
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Audiéncia EPTV Sul de Minas

Vem que dd negbcio
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Presenga constante da

TV Linear

Share de tempo

. A . . P 60% dot total
A audiéncia de TV Linear é amplae consumido pelcs
diversa dentro dos lares do Sul de (( )) telospectadores &
Minas. consumo linear
O consumo linear continua firme e @
forte em uma regidio de TV Linear ,

N . p . . Video
pluralidades intrinsecas, inclusive (Tv aberta e Online

na sua forma de consumir midia. TV paga)

Fonte: Kantar Ibope Media Instar Analytics - Sul de Minas. Junho de 2025. | TMS. Total Individuos. Total Ligados Linear. VOD. Faixa hordria — Dia inteiro.
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No Sul de Minas,

Moradores

v & Assistem televisdo
‘—=- todos os dias.

Pensam que
Marcas conhecidas
sdo melhores.

Fonte: Kantar Ibope Media TG Light — Varginha (Jun/2024)(Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024, Base: Amostra Total.
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A

Alcance

Por semana,

® o~y
+ 1.6 milhao

A TV Linear fala com

ﬁ de telespectadores s@o impactados.
IEmillhvao

telespectadores.

Recorte temporal

Fonte: Kantar Ibo pe Media Instar Analytics — Sul de Minas. Junho de 2025. | AvRch%. Cov%. Total individuos. Faixa hordria — Dia inteiro. Universo extrapolado: 2.905.218 telespectadores potenciais (ED Kantar 2025).
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Vocé escolhe a oportunidade.
A gente entrega a

LIDERANCA.

No Sul de Minas,

a audiéncia da EPTV é

4 vezes maior do que a 2¢
colocada.

Fonte: Kantar Ibope Media Instar Andlytics — Sul de Minas. Junho de 2025. | Rat%. Total Domicilios. Faixa horéria — 07 — 24h.
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Share de audiéncia
EPTV Sul de Minas

A escolhado 62
publico local.

No Sul de Minas,

o share da EPTV sb cresce e

conquista cada vez mais

telespectadores. 58%

2024 2025

Fonte: Kantar Ibope Media Instar Analytics - Sul de Minas. Junho de 2025. | Shr%. Total Domicilios. Faixa horéria — 07 — 24h..
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Vocé escolhe o target.
A gente entrega a melhor

VISI BILI DADE TOP 10 audiéncias na TV Aberta | Sulde Minas
@

Ranking Emissora Programa Audiéncia (Rat%) Share (Shr)
1 EPTV FUTEBOL NOT 301 69
EPTV JORNAL NACIONAL SS 68
EPTV NOVELA Il SS 66
Os 3 5 programas com as maiores ePTV VAL z
audiéncias séo da EPTV Sul de ey e 2

EpTV  JORNALDA EPTV 2A EDICAO SS 64

Minas.

EpTv  JORNAL DA EPTV 2S EDICAO SB 70

EPTV NOVELA Il SS 65

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Sulde Minas. Junho de 2025. | Dados Domiciliares.
Desempate pela casa decimal. Obs: N&o considerados programas com menos de 10 minutos de
duragdo, género politico, boletins e flashes. EPTV NOVELA | SB 77

EPTV NOVELA Il SB 63

*SS:Segunda a sexta.
**SB: Sdbado e domingo.
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Durante a semana, na EPTV Sul de Minas:

7 em sstovam 7 em sstovam 6 em estavam

sintonizados sintonizados sintonizados
cudu 10 nos Esportes e cudu '0 nas Novelas. cudu 10 no Jornalismo.
domicilios Futebol. domicilios domicilios
3 e e
+784 mil +Imilhé&o +Imilhé&o
Telespectadores alcangados Telespectadores alcangcados Telespectadores alcangcados
pela EPTV Sul de Minas! pela EPTV Sul de Minas! pela EPTV Sul de Minas!

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Sulde Minas. Junho de 2025. Por Géneros: Novelas, Futebol e Esportes, Jornalismo. Dados Individuais e Domiciliares. Cov%. Ref de Shr% Total
Ligados Linear. Universo extrapolado: 2.905.218 telespectadores potenciais (ED Kantar 2025).
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A i m po rta n Cia Horas assistidas de programacgéio Jornalistica (% share)
do jornalismo ‘. 5P i e |
da EPTV.

A EPTV é responsavel
por 61% do tempo

B EPTV MEmissora B MW Emissora C M Emissora D

: : . Maior cobertura

consumido pc?lcas O jornalismo 62"/ dogénero

pPessods NO genero. datela da o superior & soma de
EPTV doslares do todos os programas
alcanca Sul de Minas similares das demais

emissoras da TV Aberta.

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics - Sulde Minas. Junho de 2025. Por Géneros: Jornalismo e Reportagem. Dados Individuais e Domiciliares. Cov% | TMS.
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Programacdo favorita

As horas totais consumidas na tela da EPTV

superam as horas assistidas da concorréncia.
Localismo EPTV em destaque:

3vezes 5 vezes 33 vezes
-9—8532 :—°§ — —rT:G—ISr— - maior - Ln—q—lo—r— - Programacéo Local EPTV Total Horas
1 : 1 1 - i | 1 1 9 sa Assistidas
: 1 : : 1 : : : JORNAL DA EPTV 45:15:56
1 1
: 1 : : 1 : : : JORNAL DA EPTV 2A EDICAO SS 36:59:21
1 1
1 I : : 1 : : : BOM DIA CIDADE 08:4116
1 I I
1 I : 1 I : 1 : JORNAL DA EPTV 2A EDICAO SB 06:05:09
1 I I I I
1 I : 1 I : 1 : TERRA DA GENTE 04:39:04
1 1 1
1 : : 1 : 1 1 : MAIS CAMINHOS VES 03:27:47
! I I I I I
- ! :238'00'28 ! I : I : ESPIA SO 02:44:32
| :00:28, 1
1 : : 1 : 174:46:42 : 1 : EP AGRO 01:18:32
1 1 1
1 : 1 1 : 1 1 1 Total 109:11:37
1 I 1 1 I 1 128:56:441
1 i 1 I 1 I I

EPTV - Dia Inteiro Emissora B - Dia Inteiro Emissora C - Dia Inteiro Emissora D - Dia Inteiro

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics - Sul de Minas. Junho de 2025. Dados individuais. TMS. Faixa hordria Dia Inteiro (07h-30h)
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Localismoemfoco

Proximidade que valoriza

CIDADE DAEF"'V

A lem A 6em
cada?2 cadall

Domicilios Domicilios
sintonizados. sintonizados.
b 186.224 i3 408.764
Telespectadores Telespectadores
alcangcados alcangados
semanalmente semanalmente

PV

A 7em
cadalo

Domicilios
sintonizados.

aa» 793.996

Telespectadores
alcangados
semanalmente

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Sulde Minas. Junho de 2025. Dados Domiciliares e individuais. Ref de Shr% Total Ligados Linear. Cov%. Universo extrapolado: 2.905.218

telespectadores potenciais (ED Kantar 2025).
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Localismoemfoco

Proximidade que valoriza

EspiaSo

A 2em A 7em A 7em A 6em
cadab cadalo0 cadalo cadall

Domicilios Domicilios Domicilios Domicilios
sintonizados. sintonizados. sintonizados. sintonizados.
& 60.719 &d 154.558 e 168.212 e 147.295
Telespectadores Telespectadores Telespectadores Telespectadores
alcancados alcangados alcangados alcangados
semanalmente semanalmente semanalmente semanalmente

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics — Sulde Minas. Junho de 2025. Dados Domiciliares e individuais. Ref de Shr% Total Ligados Linear. Cov%. Universo extrapolado: 2.905.218
telespectadores potenciais (ED Kantar 2025).
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O GrupoEP no Sul de Minas

Tem forga de audiéncia em todos os seus candais.

1,1 milh&o

de telespectadores alcancados pela
EPTV Sul de Minas por semana

2,5 milhdées
De pessoas impactadas %gginéis Painéis
por més

1,9 milhées

De usudrios por més

Fonte: TG Light - Varginha (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 Universo praga de Sul de Minas: 2.975.319. Amostra: Observou anncios em midia exterior. | Instar Analytics — Sul de Minas. Junho de 2025.
Cov%. Total individuos. Faixa hor@ria — Dia inteiro. Fonte: Google Analytics | Janeiro a Junho de 2025] Total de usudrios - Média Mensal.
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O GrupoEP em toda sua area de cobertura

Alcance e impacto em todas os canais, em todas as pragas.

a ‘_ 5,4 milhées

o
. ~ -
+1 milhdo BN
. A de telespectadores alcancados
De ouvintes pormes  gyopes pela EPTV por semana

Campinas TV

dR.  radio

TNEEIMAC PRETC- 831

tudaoe
N2 €Peon
- &
8,8 milhGes (— ep . NS 6\060 ge

De pessoas impactadas painéis @'\
por més acidade e X

+11,4 milhdées

g1 De usudrios por més

v

Fonte: Rédios:Kantar IBOPE TG Light - RibeiraoP reto (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 — Universo3 516803 pessoas | TG Light - Sao Carlos (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 — Universo1.342.867. Target Group Index Brasil - Portugués-TG BR 2024 R3 - RM C ampinas - Pe ssoas-Copyright TGI LATINA
2024 - Universo7.400.00. | OOH: TG BR 2024 R1 - RM C ampinas (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 - UniversoP raga de Campinas: 4812.752.TG Light- RibeirdoPreto (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2024 Universopopulag o praga de Ribeirdo: 2.631.460 | TG Light - Varginha (Mai/2024) (Pessoas) - Copyright TGI
LATINA 2024 Universo populagéo praca deSul de Minas: 2.975.319 | TV: Kantar Ibope Media Instar Analytic s | Centrale Ribeirao Preto - Maio/ 2025 | Varginha Junho/2025 | Campinas Janeiro a Junho /2025 | Total Individuos COV% e AVW kRch% | Globo [Universos extrapolados | C entral 1872.673 telespectadores, RibeirdoPreto

2572.028 telespectadores, Varginha 2.905.218 telespectadores Campinas 4.646.828telespectadores. Fonte:Google Analytics | Janeiroa Junho de 2025| Total de usudrios - Média Mensal.
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p,

De olho nos movimentos
da induUstria publicitaria brasileira.

. Investimento em midia por meio (Em bilhdes de R$)
= Brasil | Acumulado 2024

o
'I"|00 I‘I‘II| anunciantes

de todos os segmentos investiram em midia.
Internet

10.462.703

Televisdo

11.140.962

e Rs II bi investidoem TV

Sendo o meio com maior parcela de investimento pelos OOH/Midia Exterior
anunciantes. 3117016

Fonte: Kantar IBOPE Media | Advertising Intelligence | Total Meios | 2024 vs 2023 - Top 15 setores - exceto multisetorial Multisetorial Estimativa dos valores negociados, calibrando
investimento bruto por médios percentuais de desconto por meio. Fonte: Cenp-Meios - PAINEL 2024 — JAN A DEZ — 339 AGENCIAS (272 MATRIZES E 67 FILIAIS).



Desempenho e Oportunidades EPTV Sul de Minas 2025 “ N

TAo essencial para se

manter informado,

a EPTV no Grupo EP Top 10 categorias da EPTV no Grupo EP
apresenta forte relevéancia
no merCOdO pUinCitériO Super Hipermercados Atacadista

—

2 Auto Revendas Concessionarias
3 Titulos de Capitalizagcéo

4 Servigos de Saude

5 Adm Municipal

6

Em 2024, a EPTV no Grupo EP: Eventos Sociais Culturais e

Esportivos
(o) 5 Comércio de Materiais de
+ o Construgdo e Acabamento
H H . E H | . .t/ .
Categorias Anunciantes Crescimento no 8 Ensino escolare Universitario
anunciantes investimento 9 Construgéo e Incorporagéo

Lojas de Departamento

vs 105 em 2023

398 MuLTIMEIOS

Fonte: Dados internos Grupo EP | SISGAV e PBI | Periodo: janeiro a dezembro de 2024. | Meio: TV | Todas as Pragas.
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Relevé@ncia que se destaca
cada vez mais no mercado
publicitario local

Em 2024, na EPTV Sul de Minas

67 192 +10%

. _ Crescimento no
Categorias Anunciantes investimento

anunciantes

'

Top 10 categorias da EPTV Sul de Minas

# Categoria

2
3
4
5
6
7
8
9

10

Super Hipermercados Atacadista
Titulos de Capitalizagdo
Lojas de Departamento

ADM Municipal

Comércio Materiais de Construgéo e
Acabamento

Cafée Ché

Empresas Publicas ou Concess
Ensino escolar e Universitario
Servicos de Saude

Eventos Sociais Culturais e Esportivos

Fonte: Dados internos Grupo EP | SISGAV e PBI | Periodo: janeiro a dezembro de 2024. [ Meio: TV | Praga origem: Varginha. Grupo Veiculo: EPTV
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